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RESUMEN: Instagram, red social de la imagen por antonomasia, encabeza la
ndémina de usuarios enmarcados en la Generacion Z. Para los nacidos entre 1995
y 2012 esta plataforma representa el pragmatismo del autoconcepto: el espejo en
el que reconocerse para darse a conocer en el contexto digital. La recreacion de
un alter ego virtual a partir de atributos autoasignados configura junto con las
conexiones afectivo-emocionales y los vinculos sociales la identidad digital del
individuo. Adiestrados en lo codigos inherentes a la imagen, los prosumidores Z
encarnan el paradigma textovisual de la estética de la recepcion caracterizados
como sujetos activos y sociales que participan de la bildung virtual y que, a su
vez, integran la comunidad instagramer. La idiosincrasia colectiva de esta red
social, fundamentada en el binomio que forman identidad y cultura, justifica su
uso como instrumento de movilizacion al servicio de la lucha feminista. En este
sentido, Raquel Riba Rossy (1990), creadora de Lola Vendetta, proyecta en su
doppelganger el sentir comunitario de la cuarta ola feminista. Sus vifietas,
concebidas en el hipertexto, constituyen un catalogo del imaginario feminista
cuya interpretacion refrenda la practica de la literacidad critica.

Palabras clave: instagramers, generacion Z, bildung, literacidad, Raquel Riba
Rossy, Lola Vendetta.
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ABSTRACT: Instagram, image social network par excellence, heads the list of
users framed in Generation Z. For those born between 1995 and 2012, this
platform represents the pragmatism of self-concept: the mirror in which to
recognize oneself to make oneself known in the digital context. The recreation
of a virtual alter ego from self-assigned attributes configures, together with
affective-emotional connections and social ties, the digital identity of the
individual. Trained in the codes inherent to the image, Z prosumers embody the
text-visual paradigm of the aesthetics of reception, characterized as active and
social subjects who participate in virtual bildung and who make up the
instagramer community. The collective idiosyncrasy of this social network,
based on the binomial that forms identity and culture, justifies its use as an
instrument of mobilization at the service of the feminist struggle. In this sense,
Raquel Riba Rossy (1990), creator of Lola Vendetta, projects in her
doppelganger the community feeling of the fourth wave of feminism. Her
cartoons, conceived in hypertext, constitute a catalog of the feminist imaginary
whose interpretation endorses the practice of critical literacy.

Key words: instagramers, Z Generation, bildung, literacy, Raquel Riba Rossy,
Lola Vendetta.

1. INTRODUCCION

Instagram integra la mayor comunidad de usuarios aglutinados y caracterizados como
Generacion Z. Y es que para los nacidos entre 1995 y 2012 el entorno desplegado por
esta red constituye un espéculo individual en el que volcar sus pareceres afectivo-
emocionales y un foro que propicia la culturizacion social. Esta aplicacion, convertida
en espacio asambleario, adquiere el estatus de bildung virtual al colectivizar unas
practicas y propositos que, ademas, resultan identitarios.

Al amparo de este contexto paradigmatico surgen los objetivos de la investigacion,
cuya pretension es valorar y descifrar el impacto y la caracterizacion de Instagram y la
comunidad Z como instrumento de movilizacion al servicio de la lucha feminista. La
consecucion de esta meta pasa por sopesar las creencias, las formulas o los mecanismos
utilizados por los Z para dotar de sentido e interpretar sus experiencias en el habitus
digital. Para refrendar la practica de la literacidad critica anclaremos la propuesta a las
vifietas protagonizadas por Lola Vendetta, el alter ego de su creadora, Raquel Riba Rossy
(1990). La revision y categorizaciéon de la muestra persigue diagnosticar el sentir
comunitario de la cuarta ola y revelarse como un catalogo del imaginario feminista.

2. INSTAGRAMERS Z.: CONSTRUCCION Y DECONSTRUCCION DEL YO

Generacion Z (Schroer, 2008) es la acepcion mas extendida para designar a los
nifos y adolescentes nacidos entre los afios 1995 y 2012 cuyo rasgo definitorio es el
manejo de las herramientas tecnoldgicas vinculadas al uso de Internet y a su presencia en
las redes sociales. Es precisamente esta caracteristica la que ha propiciado otras
nomenclaturas para identificar a este grupo concreto de poblacion, —Generacion V,
Generacion C, Generacion de Internet o Generacion Google— las cuales aluden a la
virtualizacion de los contenidos y a las comunidades de usuarios que los consumen. Sin
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embargo, la idiosincrasia de la Generacion Z exige continuas actualizaciones inherentes
a la urgente obsolescencia tecnologica. Asi, encontramos categorizaciones como Z1 y Z2
(Masc9, 2012) para distinguir a los nacidos entre finales de 1990 y 2000 y para aquellos
que lo hicieron a partir de 2005, respectivamente. Y es que, a pesar de que los Z han
adoptado las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC), las Tecnologias
para el Aprendizaje y el Conocimiento (TAC) y las Tecnologias para el Empoderamiento
y la Participacion (TEP) como modus vivendi, es la Generacion a o Google Kid (Grail
Research, 2011) —nacidos a partir del 2010— la primera en recibir formacion y ejercitar
su competencia tecnoldgica desde la escuela.

A diferencia de la Generacion Y (1977-1994), propia de los milenial, y de la
Generacion X (1966-1976), integrada por los Baby Boomers, la génesis de los Z se
fundamenta en su capacidad para asimilar el continuum de la revolucion tecnologica, en
el desarrollo de habilidades y destrezas para adecuarse a los recursos procedentes de esta
y en la proyeccion virtual del espacio personal y social que ejecutan mediante la
interaccion en redes, la cual resulta muy significativa al especificar comportamientos en
torno al autoconcepto y los hébitos de socializacion.

Aun a expensas de conocer los resultados de las pruebas que en 2022 ha realizado
el Programa para la Evaluacion Internacional de los Estudiantes (PISA) a alumnos de 15
y 16 afios y, por tanto, enmarcados en la Generacion Z, los datos facilitados en 2018
resultan especialmente interesantes acotados a esta investigacion, pues se centran en la
valoracion de la competencia lectora en el entorno digital. El estudio, coordinado por la
Organizacién para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmicos (OCDE) y gestionado en
Espafia a través del Instituto Nacional de Evaluacion Educativa (INEE), revela que el
rendimiento en competencia lectora de los estudiantes espafioles alcanza de media los 477
puntos, cifra inferior a la media de los integrantes de la OCDE —487—y al global de la
Union Europea —89—. Estas puntuaciones denotan que, mientras que la evolucion del
rendimiento lector desde el afio 2000 se mantiene estable en el promedio de los paises de
la OCDE, el del alumnado espafiol se aleja de los valores de 2015 —495— y retrocede a
indicadores similares a los de los afios 2003 y 2009.

Por otro lado, si contamos con los informes derivados de la investigacion
desarrollada en 2022 por la Fundacién German Sédnchez Ruipérez, la cual trata de resolver
las incognitas y predecir los futuribles que definen la relacion de adolescentes y jovenes
—entre 14 y 18 afios— con la lectura. Los resultados de este estudio cualitativo ponen de
relieve una mutacion de la percepcion y dimension social del acto de leer contextualizado
en las plataformas virtuales y en los soportes digitales. Entre las evidencias que
circunscriben el debilitamiento de la lectura en papel destacan 1) lo personal y solitario
del proceso y su vinculacion con el aislamiento social, 2) la escasa predisposicion hacia
el esfuerzo cognitivo implicito, 3) el ocio supeditado a los espacios digitales donde se
practica la interaccion social, 4) la desnaturalizacion de la lectura como base cultural y
del libro impreso como simbolo de calidad y prestigio y, por ultimo, 5) la aceleracion
digital experimentada desde el segundo trimestre del 2020 derivada de la situacion de
emergencia provocada por la Covid-19.

Instagram lidera la lista de redes sociales mas usadas por la Generacion Z segin
el Estudio Anual Redes Sociales (2021). Y es que las funcionalidades que integran la
aplicacion cumplen las exigencias de este grupo de jovenes al ejercitar sus competencias
en el entorno TIC, posibilitar la interaccion instantanea y alimentar su cultura focalizada
en la imagen. Instagram se ha convertido en un espacio idilico para la construccion de su
identidad digital caracterizada por su tendencia a la hibridacion —mixtura de lo fisico y lo
virtual— su estética fragmentaria —alternancia y duplicidad de contenidos que determinan
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el uso y los modelos de lectura de las plataformas— y su idea de comunidad —donde se
consume y produce informacioén— (Sibilia, 2008).

Instagram se presenta como un espacio en el que la Generacion Z proyecta su
personalidad para crear el perfil de su alter ego. Los nativos digitales se desenmascaran
para aceptar el rol de prosumidores (Toffler, 1981; Friedman, 2005; Cassany, 2013), es
decir, el de usuarios de las redes que consumen, producen, difunden y participan en el
entorno virtual. La exhibicion de su identidad junto con la publicacion de storytelling
autobiograficos proyecta y funda el concepto de otredad como «parte integral de la
comprension de una persona, ya que es el individuo mismo el que asume un rol en relacion
con ‘otros’ como parte de un proceso de reaccion [...]» (Fandino, 2014: 50). El refuerzo
de la identidad y la formaciéon del autoconcepto constituyen para los usuarios Z el
principal y més atractivo aliciente por el que unirse a la comunidad instagramer (Casas,
Tejedor y Romero, 2018).

Determinar la motivacion que incita a los jovenes Z a elegir Instagram como su
red social de cabecera pasa por comprender que la creacion de un perfil en las redes
sociales se ha convertido en una especie de rito iniciatico del siglo XXI, pues «quien no
esté ni use redes sociales quedard abocado al olvido de un grupo de pares que se
autogestiona y organiza a partir de las posibilidades y facilidades que ofrece la
tecnologia» (Megias y Rodriguez, 2014: 160). Instagram es la plataforma de la imagen
por excelencia, esta les va a permitir construir una identidad visual digital con la que
presentarse y conocer a los demads usuarios (Gabelas y Marta, 2011 y Oropesa y Sanchez,
2016) lo cual va a derivar en una especial atencion y cuidado de la imagen compartida
(Siibak, 2009), pues de ella dependera la percepcidon y asignacion de roles en dicha
comunidad virtual.

Es ese espiritu de comunidad el que ha posibilitado que las redes sociales sean un
medio de colaboracidon y cooperacion; gustos, preferencias, inquietudes, reivindicaciones,
ideales... asociados a una fuente inagotable de temas y que ponderados con variantes
como grado socioecondmico, situacion geografica, nivel de estudios... agrupan a usuarios
con intereses comunes con los que compartir, construir y salvaguardar una identidad. Y
es que a pesar de que el ciberespacio favorece el anonimato a través de avatares y
seudonimos, la hegemonia de la imagen consustancial a Instagram propicia el «el
reforzamiento de las identidades culturales como principio bésico de organizacion social,
seguridad personal y movilizacion politica» (Castells, 2004: 4). Las identidades
virtualizadas trazan redes de interaccion entre la construccion del yo y su deconstruccion
social; asi, los perfiles de los usuarios constituyen el espéculo que proyecta el
autoconcepto como germen de participacion e integracion en una determinada comunidad
instagramer.

3. LOLA VENDETTA O LA PROYECCION VIRTUAL DE RAQUEL RIBA
ROSSY

Para Raquel Riba Rossy Lola Vendetta es mucho mas que su alter ego. Y es que,
cumpliendo con los rasgos definitorios de la Generacion Z, la autora, nacida en 1990,
inicia con la construccion del personaje un viaje catértico a través del empoderamiento
femenino, el cual comparte con sus 648 mil seguidores en Instagram. La identidad que su
creadora imprime a Lola Vendetta es el resultado de un proceso de autoconocimiento,
autocuidado y autorrespeto que, bajo la proclama «El feminismo no se sufre, se disfruta»,
ha generado una comunidad virtual concienciada y participe del movimiento feminista.
Lola representa la lucha encarnizada por la igualdad de género eliminando a golpe de
catana a aquellos que no comulguen con su revolucion. Experta en ridiculizar los
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comportamientos machistas y en expresar sin tapujos su repercusion en el desarrollo
personal y social de las mujeres, Lola ha asumido el rol de sus compafieras silenciadas.

La bicromia de sus ilustraciones en conjuncién con un lenguaje textual exento de
eufemismos dota a sus vifietas de una identidad particular y reconocible por sus
seguidores. La autora remueve conciencias al visibilizar las desigualdades que, ya
enquistadas en la sociedad, cargan a las mujeres responsabilidades vitalicias, vinculadas
al rol tradicional de hija, esposa y madre que desempeian en el entorno familiar y,
consecuencia de este, el techo de cristal que impide desarrollar a las mujeres una carrera
profesional plena en determinados dmbitos y en las mismas condiciones laborales que el
género masculino.

En 2017 Lola Vendetta traspasa la pantalla para editar su primera novela grafica
Lola Vendetta. Mas vale Lola que mal acompariada a la cual le sucederan otros tres
volumenes ;Qué Pacha, Mama? (2018), Lola Vendetta y Los Hombres (2019) y Lola
Vendetta. Una habitacion propia con Wifi (2021). La publicacion en papel de las vinetas
de Raquel Riba Rossy confieren a Lola Vendetta la categoria de saga y, mientras que su
perfil de Instagram conservard su identidad primigenia, el soporte tradicional implica
necesariamente cierta unidad tematica inherente al modelo lineal de lectura. Por tanto, las
publicaciones que Raquel Riba Rossy comparte em Instagram constituyen «impactos
fragmentarios, no contextualizados, aventuras epidérmicas» (Mora, 2012: 180) que
penetran en el imaginario emotivo del lector y pervierten su percepcion ontologica de la
pagina como continente del texto.

4. DISENO DE LA INVESTIGACION

Si bien el estudio aqui desarrollado enraiza y se justifica en las evidencias
cuantitativas —OCDE (2018), Estudio Anual Redes Sociales (2021) y Fundacion German
Sanchez Ruipérez (2022)— que posicionan Instagram como la aplicacion preferida por
los usuarios Z, su mision es la «interpretacion de los significados atribuidos por los sujetos
a sus acciones en una realidad socialmente construida» (Moreira, 2002: 3) y, por tanto, se
acomoda al enfoque cualitativo para posibilitar la interpretacion de los fendémenos
educativos, culturales y sociales que en ¢l convergen (Aravena, Aravena, Kimelman,
Micheli, Torrealba y Zuiiga, 2006). Ademas, las sinergias, y concomitancias entre
disciplinas exigen que la investigacion se comprenda a partir de dos disefios yuxtapuestos;
asi, la teoria fundamentada (Glaser & Strauss, 1967) resuelve la aspectualizacion del
lector como individuo y, por otro lado, el estudio etnografico que diagnostica las practicas
culturales de la comunidad Z en Instagram concebido como una bildung virtual.

La caracterizacion de este espacio pretende describir y analizar las rutinas de un
grupo especifico, asi como los significados atribuidos a sus comportamientos, en este
caso, precisados en la lucha y el ideario feminista. La categorizacion de Lagarde (2012)
se trasvasa a las vifietas protagonizadas por Lola Vendetta con el objetivo de sistematizar
los resultados y evidenciar las regularidades implicadas en el proceso cultura descrito.

Once afios después de su lanzamiento Instagram ha implementado nuevas
prestaciones que mejoran sustancialmente el rendimiento de la plataforma;
geolocalizacion de usuarios, publicacion de material audiovisual, bien a través de
Instagram Stories —difusion rapida gracias a su disposicion en el interfaz— o bien
mediante la creacion de Instagram Reels —grabacion y edicion de varios clips de 15
segundos con audio y efectos creativos—; retoque de imagen fija gracias a su surtida oferta
de filtros, marcos, textos, stickers... en la misma linea de Snapchat, sin olvidar las dos
herramientas de efectos para videos —Boomerang y Superzoom—, por ultimo, un servicio
de mensajeria instantdnea —Direct Message—, chat privados e incluso videollamadas con
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hasta cincuenta participantes. Las nuevas funciones ofertadas por esta red social parecen
encajar con los rasgos definitorios de la denominada Generacion Z propuestos por
Alvarez, Heredia y Romero (2019) quienes apuntan su constante necesidad de interaccion
basada en la inmediatez, sus habilidades y competencias en el uso de las TIC y su
querencia por lo visual.

Nos ocuparemos de indagar en la genética del habito lector de la generacion Z a
partir de la conceptualizacion de dos modelos: lectoespectador (Mora, 2012) y
sensoespectador (Martinez-Moreno, 2016). El término acufiado por Vicente Luis Mora
alumbra un cambio del paradigma de lo escrito a lo visual, es decir, una metamorfosis de
la letra a la imagen materializada en elementos textovisuales. La experiencia lectora se
transforma en una propuesta de formas electronicas supeditada a la creatividad artistica
del autor y la creatividad lectora del receptor. Si bien es cierto que nos encontramos
inmersos en ese proceso de mudanza, la necesidad de interpretar el lenguaje de la imagen
en la literatura parte de las vanguardias historicas. Martinez-Moreno apuesta por «la
novedosa concepcion de la imagen como fenomeno de doble via, perceptiva e inteligible,
un receptor activo —llamado sensolector— que puede construir la significacion de las obras
experimentando la lectura como una vivencia creadora equivalente a la del autor» (2016:
1).

Las identidades de lectoescritor y sensoescritor conjugan competencia lingtiistica
y digital para afrontar con éxito los retos del panorama de las nuevas tecnologias
narrativas. Y es que, mientras que el lector analdgico trasfiere su practica de lectura del
soporte papel al electronico de manera secuencial; los Z han adoptado patrones de lectura
disruptivos y serializados cuyo comportamiento conocemos vagamente gracias a los
estudios de usabilidad web, por ejemplo, la lectura en F, el tridngulo del oro y variables
como el scroll vinculado a la atencion de pagina (Nielsen y Loranger, 2006).

La experiencia vivencial, identitaria o de autoconocimiento impregna la red social
que les cobija de un grado de afectividad y sensibilidad que impacta directamente sobre
la forma en que el lectoespectador Z recibe y codifica el mensaje textovisual (Alvarez,
Mateos, Alejaldre y Mayo-iscar, 2021). Y es que las vifietas protagonizadas por Lola
Vendetta integran

un conjunto de procedimientos y estrategias que constituye un discurso de caracter
pragmatico, y en consecuencia el texto visual serd una mediacidon sintactico-
semantica de naturaleza grafica que connota y denota significaciones a través de
un plano expresivo o significante integrado por signos basicos no verbales (punto,
linea, contorno, direccion, luz, tono o contraste, textura, color, movimiento,
dimensidn, escala, plano...) y de una sintaxis precisa que los articula.

(Lomas, 1991: 18)

A colacion de ambas premisas consideramos dos tipos de respuesta emocional en
el sensoespectador: la motivada por procesos de empatia o identificaciébn con los
personajes y sus vicisitudes dentro del mundo ficcional; y la generada a partir de la
interaccion con el texto como artefacto artistico (Oatley, 1994 y Kneepkens y Zwann,
1994). La primera de las reacciones contemplaria el grado de afinidad y consonancia con
las publicaciones de un perfil concreto en funcion de los valores personales, asi como la
interaccion entre usuarios; mientras que, la segunda, se fundaria exclusivamente en el
placer estético, es decir, en determinar los gustos y preferencias hacia lo formal
equiparado a lo visual —incluida la tipografia como elemento grafico—.

La etimologia de la voz germana bildung ancla su origen en la palabra bild cuyo
significado literal es imagen; esta acepcion evoluciona para configurar el vocablo bilden,
traducido como formar, y conceptualizar finalmente el término bildung. Entendido en
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castellano como formacion, la bildung averigua la dualidad inmanente a los procesos de
aprendizaje relacionados con el desarrollo del intelecto y de la personalidad (Fellenz,
2016). Y es que, mas alla del rendimiento educativo reglado, el autoconocimiento, el
autodidactismo y la autoformacién caracterizan y amplifican la condicion humana al
conformar la personalidad del individuo como sujeto activo y social.

Por tanto, del mismo modo que se organiza y secuencia la adquisicion de
conocimientos en ciclos educativos y cursos académicos, Schiller (1999) propone para la
bildung una triple categorizacion de la progresion de las capacidades personales e
interpersonales que rigen las practicas colaborativas y la interaccion en las actividades
sociales en tres fases evolutivas:

1. Bloqueo emocional ocasionado por la incapacidad de autoanalisis.

2. Alienacion social que inhabilita cuestionamientos criticos y subyuga

comportamientos discrepantes.

3. Autogestion y autocontrol para regular las ideas, sentimientos y actitudes con

uno mismo y con los demas.

Para superar las dos primeras etapas —1 y 2— y alcanzar la autonomia y libertad
plena que se presume al ultimo nivel el humanista sugiere una terapia estética;
introspectiva y reflexiva para superar la primera fase e impactante, irreverente y
apotedsica en el caso de la segunda. La teoria del aleman propone al hedonismo artistico
como via para conectar los fueros internos y externos del individuo. En este sentido, la
bildung estética de Schiller ratifica su vigencia y asume nuevas implicaturas en la ya
denominada por Fulchignoni (1964) civilizacion de la imagen, ademas de adquirir una
dimensién concreta en el entorno de las redes sociales. En el marco que ataie a esta
investigacion y de acuerdo con las teorias expuestas Instagram cumple los requerimientos
exigibles a una herramienta al servicio de la bildung 2.0. Por un lado, como medio de
difusion y comunicacion de imagenes cuya interpretacion y valoracion artistica variara
en funcion de las identidades de los wusuarios y, por otro, como espacio de
representatividad global que posibilita el desarrollo individual y social de sus
participantes en estructuras y redes culturales. Es decir, Instagram visibiliza las
inquietudes y demandas de la colectividad a través de la experiencia vital que impregna
las publicaciones de sus usuarios y de las cuales se infiere su percepcion, concienciacion
e implicacion social.

La funcionalidad de Instagram como asistente de la bildung virtual se fundamenta
en los requisitos que definen la propia red social —red de contactos que permite a sus
usuarios crear un perfil para interactuar a través de sus contenidos— y al caracter
interpersonal, muy diversificado y especializado de los perfiles, lo cual le dota de la
capacidad para generar reciprocidad y apoyo (Castells, 2016). Ademas, su elevada
accesibilidad y su cardcter pragmatico han propiciado que Instagram se haya convertido
en escaparate, espejo y reflejo de la realidad contempordnea, manifestandose como un
potente instrumento para la construccion y el desarrollo de identidades comunitarias
(Sanchez Castillo y Mestre Pérez, 2016).

Puesto que el corpus objetivo que motiva este articulo se circunscribe a la red
social Instagram resulta pertinente vincular su analisis con la episteme del imaginario
social, cuyo constructo conjuga la utilizacion de recursos para la exégesis y el estudio de
la realidad social previo uso o aplicaciéon de manera individual (Arribas, 2006). Esta
conceptualizacion cumple con el solemne ritual que supone para la Generacion Z crear
su identidad digital —un perfil como usuario de Instagram—, esto es, construirse a si
mismo a partir de la actividad propia y ajena —publicaciones e interacciones— y del
consumo de productos y servicios culturales —cuentas seguidas y seguidores—. Por tanto,
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interpretar el ideario que sustenta las cruzadas de Lola Vendetta, exige conocer la
caracterizacion cultural y cognitiva que colectiviza el movimiento feminista:
1) que apela a la solidaridad para promover o impedir cambios sociales; 2) cuya
existencia es en si misma una forma de percibir la realidad, ya que vuelve
controvertido un aspecto de ésta que antes era aceptado como normativo; 3) que
implica una ruptura de los limites del sistema de normas y relaciones sociales en
el que se desarrolla su accidn; 4) que tiene capacidad para producir nuevas normas

y legitimaciones en la sociedad
(Sabucedo, Grossi y Fernandez, 1999: 126-7).

La génesis del imaginario feminista comporta atributos cuya indole cultural
pertenece a las dos esferas del ser: la social y la individual. La primera concierne a la
identificacion con comunidades y colectivos sociales que profesan la doctrina feminista,
mientras que, la segunda, atiende al punto de vista particular de cada sujeto (Giménez,
2003). La lucha por la verdadera igualdad entre hombres y mujeres exige revisar la
identidad objetiva y subjetiva atribuida a los géneros masculino y femenino a partir de
rasgos fisicos, sociales o simbolicos reconocibles e indisolubles de sus historias de vida
(Lagarde, 2012). En este sentido, podemos sintetizar y ejemplificar los fundamentos de
los estudios de género en tres categorias: 1) la construccion sociocultural de identidades,
2) la asignacion de roles y espacios y 3) la diligente desigual de oportunidades.

Imagen 1. (Izq.) Construccion sociocultural de la violencia de género

vinculada al amor romantico. (Drcha.) Reivindicacion de los derechos sexuales y
reproductivos de las mujeres
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Imagen 2. (Izq.) Institucionalizacion de las relaciones afectivas, percepcion y
autopercepcion de género. (Drcha.) Patriarcado y misoginia en el ambito laboral

@ lola.vendetta @ a lola.vendetta @
(]

(ONSULTOR{O
VENDETTA

PUEDES  CURARTE
DE Ty PATRIARCADO

21 USTED DiRiA QUE
SU AUTOESTIMA
AUMENTA EN TANTO
QUE UNA MUJER
DEPENDE DESESPERADAMENTE
DE USTED ?
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Por su parte, el paradigma del imaginario feminista de naturaleza hipertextual
desdibuja las fronteras entre lo privado y lo comunitario; la convivencia entre ambas
identidades —social o exoidentidad e individual o autoidentidad— (Hecht, 1993) propicia
el desvanecimiento del yo en virtud de la colectivizacion de la cultura en el entorno
digital. Sin embargo, «el acceso ubicuo y el internet de las cosas producen el encuentro
de internet con el mundo fisico en el que lo digital es una piel que cubre el espacio publico,
transforméandolo a nivel fisico, simbolico, relacional y politico» (Garcia Cantero, 2014).
De acuerdo con esta ultima idea podemos afirmar que la interaccion y la retroalimentacion
positiva entre los espacios de comunicacion tradicionales y los insertados en el
ciberespacio constituyen «un proceso cambiante en la evolucion cultural e histérica que
se co-construye socialmente en el continuo de la evolucidn individual del ser humano»
(Braslavsky, 2003), el cual revierte positivamente en la cognicién y, por ende, en la
participacion y divulgacion del mensaje igualitario feminista.

5. RESULTADOS

El modelo de investigacion cualitativa y las concomitancias entre los disefios
aplicados —teoria fundamentada y estudio etnografico— y dirigidos a la consecucion de
los objetivos marcados determinan la caracterizacion y exposicion de los resultados. En
este sentido, conviene aclarar que no nos encontramos ante variables o parametros
exactos, sino ante conceptos cuya esencia trasciende las mediciones inherentes a los
estudios cuantitativos.

Desde su nacimiento en 2014 hasta hoy la identidad virtual de Lola Vendetta ha
evolucionado con las denuncias y reivindicaciones que definen la cuarta ola feminista. Su
naturaleza global, masiva e intergeneracional, asi como la participacion del género
masculino en los intereses femeninos legitiman el caracter politico del movimiento. De
hecho, las redes sociales han incentivado la implicacién de mujeres jovenes cuya
participacion e interaccion en el entorno virtual han servido de acicate para la difusion de
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los principios que enarbola el feminismo y, en consecuencia, la creaciéon de una
comunidad con un ideario comun y compartido (Cochrane, 2013).

Este es el contexto en el que Lola Vendetta comparte y combate con sus
seguidores la violencia, las desigualdades y el trato discriminatorio con el que conviven
a diario las mujeres ejercitando el empoderamiento femenino. Lola invita a las mujeres a
desligarse de la complacencia inherente a su condicion femenina, a redimirse de sus
frustraciones sexuales y a liberarse de la busqueda de la media naranja para encontrarse
a si misma en lo que ha denominado la Re-evolucion femenina. Sin embargo, el alter ego
de Raquel Riba Rossy es plenamente consciente de que la practica de esta idea no revierte
en la conceptualizacion de un nuevo feminismo si a este no le acompaiia una nueva
masculinidad. Lola se cuestiona que «tal vez haya llegado la hora de guardar la catana e
intentar comprenderse», aplicar la Respon-habilidad o, 1o que es lo mismo, abandonar las
diferencias, confiar en la buena disposicion del otro y responder con las habilidades que
ambos han adquirido de acuerdo con las limitaciones y exigencias de su contexto social.

Esta voragine de batallas y desacuerdos ha despertado cierto cansancio en la Lola
mas reciente, quien confunde la necesidad del autocuidado con una actitud descreida e
incluso derrotista. El personaje se servira de metaforas en torno a tres focos convertidos
en mantras: el cuerpo, la mente y la tribu para exacerbar el autoconcepto y el
autoconocimiento de manera casi terapéutica, lo cual repercutird positivamente en las
conexiones afectivas y emocionales, asi como en el reconocimiento social entre los
usuarios.

Las vinetas de Lola Vendetta ilustran la necesidad de una igualdad real y efectiva
entre hombres y mujeres, lo cual exige como requisito basico la eliminacion de las
multiples formas de violencia contra las mujeres —fisica, psicoldgica, sexual, econdémica
o financiera—. Sin embargo, en el contexto de la sociedad contemporanea, existen varios
temas cuyo calado y repercusion exigen una intervencion politica que consensue un
marco legislativo soélido capaz de garantizar: la abolicion de la prostitucion, la
penalizacion de la pornografia, la asistencia para el aborto legal y gratuito, la ampliacion
de los derechos de las familias en lo que compete a bajas parentales y cuidado de un
menor, asi como la imposicion de medidas que termine con el mercantilizacion del cuerpo
femenino derivado de los vientres de alquiler.

En este sentido, el discurso feminista se extiende, precisa e incorpora una evidente
dimension politica que emana de un proyecto socialmente refrendado. El movimiento
posee una sélida basa tedrica desde el punto de vista historicista, no obstante, la conquista
de derechos y libertades tan solo puede concretarse en la praxis politica (McLuhan y
Quenti Fiore, 1967). La irrupcion en dicho espacio irradia de la voluntad de la comunidad,
es decir, de la critica surgida del pensamiento comun, libre y voluntario. Ahora bien,
conocer los preceptos teoricos de la igualdad de género, comprender el influjo de los
estamentos que ejercen el poder e interaccionar en consecuencia con nuestro entorno
social requiere aplicar una teoria pragmatica especificada en la practica discursiva de la
literacidad critica (Freire y Macedo, 1989).

Si las habilidades para estructurar el pensamiento critico y creativo y disponerlos
para la accion competen a la experiencia politica, el ejercicio de las practicas sociales
unicamente se comprende apegado a unos contextos y al constructo propio de las
relaciones de poder que previenen al ejercicio del pensamiento, o dicho de manera mas
precisa, «la literacidad critica se ocupa de la practica social del lenguaje para pensar y
actuar en la sociedad» (GREDICS, 2016).

Mientras que la literacidad aparejada a la practica social es consustancial a una
cultura concreta en un contexto explicito (Searle, 1998), en lo que atafie a la literacidad
critica, seran los axiomas ideologicos, el poder y la identidad los que vertebren la practica
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social de la lectura y escritura, sin embargo, «la capacidad para desarrollar un constante
proceso cognoscitivo para pronunciar el mundo requiere que los hombres y las mujeres
asuman un papel creativo y pensante ante su realidad» (Freire, 2004: 17). Raquel Riba
Rossy parece ser muy consciente de esta necesidad y se sirve de su alter ego, Lola
Vendetta, para evidenciar la significancia del vinculo entre la practica social, el uso del
lenguaje y el poder para incentivar, visibilizar y colectivizar la lucha feminista.

El calado de la nueva conciencia feminista recala en la busqueda y el
reconocimiento individualizado del género como resultado de la practica del espejo. La
imagen devuelta describe la trayectoria vital de las mujeres desde lo personal a lo
colectivo y faculta la valoracion de las relaciones contextuales (Lagarde, 2000). Lola
Vendetta representa a todas esas mujeres excluidas e invisibilizadas por el patriarcado
cuya voz se expande y refleja al reconocerse en la de otras mujeres.

Instagram acumula las experiencias sociales ligadas al habitus digital (Bordieu,
1998) de la Generacion Z. Sin embargo, alimentar las practicas colaborativas y
participativas en el entorno virtual moldea y enriquece las rutinas de las relaciones
sociales enmarcadas en el tu a ta (Rovira, 2016). La evolucion y tendencia a la simetria
de las acciones ejecutadas en los espacios personales y digitales impulsa nuevas féormulas
y modelos comunitarios cuyas concomitancias dilatan la cognicion del ideario feminista
compartido.

Imagen 3. Sororidad y la practica feminista entre mujeres
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El movimiento feminista gana espacios y celebra los lazos de apoyo generados en
la propia comunidad, Los afios de oscurantismo que albergaban un feminismo solitario
han llegado a su fin con la colectivizacion de las experiencias feministas. Las vivencias
de las mujeres cobran voz y abandonan el asilamiento para conquistar nuevos territorios
que doten a la comunidad de un proyecto robusto en el cual arraigar los conocimientos
que emanan de la construccion cultural de su imaginario. En la misma linea, cabe destacar
que los principios que rigen el movimiento feminista manifiestan el compromiso de
preservar los derechos adquirido y exigir las demandas pendientes, puesto que, de su
consecucion depende que la igualdad efectiva entre géneros sea una realidad.
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La necesidad de contar historias y narrar desde la propia experiencia es inherente
a la condicién del ser humano. Y es que compartir lo vivido valida el recuerdo, desarrolla
la empatia y desencadena la conexion de modelos identitarios (Gémez Ramirez y Reyes
Cruz, 2008). Sin embargo, la comunicacion en el entorno virtual especificada en las redes
sociales concentra y entreteje «intercambios, hibridaciones y mediaciones dentro de un
entorno donde confluyen tecnologias, discursos y culturas» (Scolari, 2008: 26). A
colacion de ambas premisas se desarrolla el concepto ciberfeminismo (Plant, 1992)
derivado de la asociacion entre los términos ciberespacio y feminismo. El perfil de Lola
Vendetta en Instagram materializa el ciberfeminismo desde el punto de vista tecnolégico
y del soporte y, ademas, como recurso y acicate a disposicion de la corriente feminista y
de la legitimacion del activismo politico. Raquel Riba Rossy superpone en su alter ego
«lo fisico, lo simbodlico y lo socioldgico» (Braidotti, 2000: 9) para garantizar la
significancia de los aspectos que conforman y moldean la idiosincrasia del feminismo
contemporaneo:
Un feminismo transformador y eficaz politicamente tiene que construir un
discurso y una praxis politica equilibrada entre la lucha contra las estructuras
patriarcales y la reflexion autocritica. No debe descuidar la lucha contra el
dominio masculino, pero tampoco debe rehuir los conflictos dentro del
movimiento ni las contradicciones entre las condiciones materiales de los distintos
grupos de mujeres.
(Cobo, 2019: 138)

6. ALGUNAS CONCLUSIONES

Instagram se descubre como la plataforma con mayor usabilidad y prestigio entre
la Generacion Z (Estudio Anual Redes Sociales, 2021). El eco de esta red social reverbera
en el virtuosismo de la imagen a la par que potencia las motivaciones psicoldgicas y la
interaccion social «ineludiblemente ligada al desarrollo de habilidades tecnoldgicas,
informacionales y una actitud activa en la red, participativa, abierta y colaborativa»
(Giones-Valls y Serrat-Brustenga, 2010: 15). Su repercusion es especialmente resefiable
entre los nacidos desde 1995 y hasta el 2012, quienes exploran con destreza el hébitat
virtual para experimentar y construir su identidad digital a partir de «sus diferencias con
respecto a otros sujetos mediante la autoasignacion de un repertorio de atributos...»
(Giménez, 2003: 9).

La resiliencia que caracteriza a los Z magnifica su ductilidad y acentua sus
capacidades acomodadas al entorno virtual. La codificacion y decodificacion de
representaciones textovisuales constituye para lectoescritores y sensolectores una practica
vernacula cuyo proceso cognitivo se materializa en cinco tipos de lecturas (Ortega, 1999)
—analitica-morfologica, analitica-sintactica, sintética-semantica, critica y emotiva—. La
comprension efectiva del tdindem formado por los codigos textual y visual se resuelve al
conjugar las interferencias entre fondo y forma y acertar las interpretaciones
consustanciales a la experiencia personal y a las vivencias sociales compartidas. Esta
perspectiva conceptualiza la bildung virtual como un proceso colaborativo en el que la
identidad individual se funde y precisa en la voluntad colectiva de una determinada
comunidad digital, en este caso, la instagramer. La mimesis entre identidad y cultura
erigen los cimientos de este espacio de participacion cuya capacidad de movilizacion
politica legitima el axioma feminista al advertir como

El sexismo es parte del patriarcalismo de nuestro mundo: inunda las filosofias las

teorias cientificas y las doctrinas religiosas mas apreciadas y el sentido comun, se

difunde a través de las instituciones y los medios de comunicacion, goza de
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consensos en grados diversos y permea la mayor parte de la vida cotidiana y de
nuestras biografias. Se transmite y ejerce cuerpo a cuerpo, persona a persona. ...
El sexismo es contenido fundamental de la autoidentidad. Por eso las personas lo
aprenden, lo internalizan lo adecuan y recrean: lo convierten en afectos,
pensamientos, prejuicios y veredictos, en moral y norma de conducta, y en cristal
para ver al mundo y a sus habitantes. El sexismo es pilar de la inquisiciéon que
cada quien lleva dentro.

(Lagarde, 2012: 25)

Dicha caracterizacion solo se comprende gracias al enfoque cualitativo,
hermenéutico, centrado en la diversidad (Banch, 2000) y en el reconocimiento de los
aspectos mas significativos de las practicas ya referidas, lo cual posibilita el diagnostico
de las representaciones sociales instauradas en el acervo cultural feminista. En este
sentido no podemos negar la evidencia de que Instagram ha facilitado a este movimiento
social un espacio seguro y sin fronteras en el que compartir inquietudes, expectativas y
perspectivas desde la experiencia vivencial y diversa.

Esta lucha actualmente inmersa en su cuarta ola ha estructurado y consolidado su
imaginario cultural en virtud de las identidades que conforman su comunidad virtual. Las
vifietas protagonizas por Lola Vendetta cuya autora, Raquel Riba Rossy, corrobora el
retrato de los instagramers Z 'y revitaliza la motivacion de las practicas sociales
aparejadas a las reivindicaciones feministas. Sus vifietas estimulan la conciencia que
articula el pensamiento creativo y la episteme de la literacidad critica entendidas como
un

proceso dialéctico que sintetiza la relacion existente entre conocimiento-

transformacion del mundo y conocimiento-transformacion de nosotros mismos.

Leer es pronunciar el mundo, es el acto que permite al hombre y a la mujer tomar

distancia de su practica (codificarla) para conocerla criticamente, volviendo a ella

para transformarla y transformarse a si mismos.
(Freire, 2004: 17)

Los postulados de Freire invitan a analizar y reflexionar sobre la importancia de
ejercitar la toma de conciencia desde una perspectiva amplia, globalizadora e inclusiva.
Esta practica constituye uno de los grandes desafios para la Generacion Z, discernir y
educar en la criba y verificacion de la informacion para evitar una vision limitada,
adulterada o estereotipada de la lucha por la igualdad. Es conveniente recordar y
reconocer que Instagram es una plataforma poderosa como herramienta de difusion e
instrumento al servicio del feminismo; asi lo han demostrado campafias como #MeToo,
#TimesUp o #NiUnaMenos, todas ellas asentadas sobre el principio basico de la
solidaridad social.

La revision y categorizacion de la obra de Raquel Riba Rossy engasta con el marco
de los estudios de género y se proclama con un catdlogo inmanente a la representatividad
y visibilidad de las mujeres desde el entorno feminista. Asi, Lola Vendetta lanza un
mensaje de empoderamiento para liberar a las mujeres de los estereotipos de género,
promover la libertar desde la diversidad de identidades y servir de tribuna para la
construccion de comunidades feministas en linea.
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