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RESUMEN: El estudio focaliza en la esloganizacion del discurso politico sobre la
Covid-19 y las fronteras durante los primeros meses de la pandemia. En primer
lugar, se revisa como se han gestionado las fronteras a la hora de prevenir la
extension del virus. A continuacion, desde la perspectiva teorica del framing o
marcos conceptuales se discuten brevemente los conceptos de desinformacion y
propaganda como fendémenos que han acompanado de modo inherente la
expansion y la investigacion del virus SARS-CoV-2 y se describe, en concreto,
el fenomeno de esloganizacion. Finalmente, mediante el analisis cualitativo de
contenidos (ACC), se analizan dos casos de lenguaje esloganizado: «El virus
chino» y «El virus no entiende de fronteras». Su analisis muestra que ambos casos
simplifican en exceso la complejidad de la gestion de la pandemia, cubren
decisiones polémicas y centrifugan responsabilidades. En las conclusiones, se
evidencia como la esloganizacion del discurso politico se sitia en un terreno
limitrofe entre la propaganda y la desinformacion y se sistematizan los
mecanismos de gestacion y las caracteristicas conceptuales y formales de los
esloganes para abordarlos desde la literacidad critica.

Palabras clave: esloganizacién, comunicacion politica, marcos conceptuales,
desinformacion, propaganda, fake news, Covid-19, discurso fronterizo
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ABSTRACT: This study focuses on the sloganization of the political discourse on
Covid-19 and borders during the first months of the pandemic. First, it reviews
how borders have been managed to prevent the spread of the virus. Next, the
concepts of disinformation and propaganda are briefly discussed as phenomena
that have implicitly underpinned the expansion and research of the SARS-CoV-
2 virus, and the phenomenon of sloganization is described from the theoretical
perspective of framing. Finally, two cases of sloganized discourse are analyzed:
«The Chinese virus» and «This virus knows no bordersy, through the qualitative
content analysis (QCA). The analysis shows that both cases oversimplify the
complexity of pandemic management, cover up controversial decisions, and
centrifuge responsibilities. The conclusions underline how the sloganization of
the political discourse can be located in a border area between propaganda and
disinformation, and the gestation mechanisms as well as the conceptual and
formal characteristics of the slogans are systematized to approach them from the
critical literacy.

Key words: sloganization, political communication, framing, disinformation,
propaganda, fake news, Covid-19, border discourse

1. INTRODUCCION: EL EFECTO DE LAS PANDEMIAS EN LAS FRONTERAS

El 11 de marzo de 2020, la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) declar¢ la
situacion de pandemia provocada por el coronavirus de tipo 2 causante del sindrome
respiratorio agudo severo (SARS-CoV-2), que provoca la enfermedad por coronavirus
(conocida como Covid-19, acronimo del inglés coronavirus disease 2019). Sin embargo,
el origen del virus puede remontarse a finales de 2019: segiin la OMS (2019), «[o]n 31
December 2019, the WHO China Country Office was informed of cases of pneumonia of
unknown etiology (unknown cause) detected in Wuhan City, Hubei Province of China.
From 31 December 2019 through 3 January 2020, a total of 44 case-patients with
pneumonia of unknown etiology were reported to WHO by the national authorities in
China. During this reported period, the causal agent was not identified». El 30 de enero
de 2020 1la OMS declaro6 que el brote de Covid-19 en China era una emergencia de salud
publica de interés internacional. Esta pandemia ha provocado una reaccion sin
precedentes por parte de las autoridades sanitarias y la mayor parte de gobiernos, que han
promovido confinamientos de poblacién y toques de queda, cierres de escuelas y
universidades, cancelacion de vuelos o cierres de fronteras. Hasta el 12 de enero de 2021,
se han reportado mas de 88 millones de infecciones por Covid-19 y 1,9 millones de
muertes atribuidas a esta enfermedad (OMS, 2021). En Europa, los infectados superan
los 28 millones (un 33% del total mundial) y ya ha causado mas de 626.000 muertes (un
33% del total). Por otro lado, los efectos socioecondmicos de estas medidas estan siendo
considerables puesto que las restricciones de movilidad e interaccion social han afectado
a todos los sectores econémicos (Nicola et al., 2020).

Ante la situacion sanitaria, varios gobiernos empezaron, ya a finales de enero de
2020, a controlar el cruce de personas por sus fronteras. Por ejemplo, el 31 de enero
Estados Unidos decidié «to restrict and suspend the entry into the United States, as
immigrants or nonimmigrants, of all aliens who were physically present within the
People’s Republic of China, excluding the Special Administrative Regions of Hong Kong
and Macau, during the 14-day period preceding their entry or attempted entry into the
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United States», ante la imposibilidad de hacer un seguimiento individualizado de las
personas que hubieran viajado a las zonas con presencia del virus (The White House,
2020); Hong Kong, por su lado, aunque no llegd a cerrar la frontera con China, suspendio6
parte del transporte publico con el resto del continente. Europa, por su parte, cerrd sus
fronteras exteriores el 17 de marzo (European Commission, 2020). Sin embargo, varios
estados miembros ya habian decretado el cierre de sus fronteras nacionales dias antes.
Aun asi, es evidente que el control de las fronteras ante crisis de diversa indole no es una
practica nueva:
Quarantine measures of isolating people who may have been exposed to disease largely
originated with the Italian city states in the 15th century. They were soon adopted by other
European powers and eventually most other international trading powers. However,
regulating commerce using quarantines was often seen as a hostile act, leading to
escalating tit-for-tat diplomacy and a pressure to continue the practice simply because
others were doing so. As an early example, in the 1660s, the English imposed a quarantine
against ships coming in from the Dutch Republic, based on rumours about disease
outbreaks in Amsterdam.
Vanderslott y Marks (2020: 1)

Con la pandemia de la llamada gripe espafiola de 1918, muchos gobiernos
ordenaron el cierre de sus fronteras. Por ejemplo, después de semanas de controles en los
pasos fronterizos (con instalaciones para «desinfectar» a la gente que los cruzaba) la
frontera franco-espafiola fue cerrada en octubre de ese afo, lo que provoco problemas de
abastecimiento de medicamentos y alimentos en las principales ciudades (Payeras, 2020).
Los gobiernos también se han servido de los controles en los pasos fronterizos para tratar
de evitar infecciones animales (como la fiebre aftosa de 2001) y plagas vegetales (como
la filoxera en el siglo XIX).

2. FUNDAMENTACION TE(')BICA: LA DESINFORMACION Y LA
PROPAGANDA EN LA CREACION DE MARCOS

Uno de los rasgos distintivos de la pandemia de la Covid-19 es que se ha producido
en un momento en que los medios digitales y las redes sociales tienen un peso importante
en la comunicacion politica y la circulacion de informacion (Thelwall y Levitt, 2020;
Casero-Ripollés, 2020; Drylie-Carey, Sanchez-Castillo y Galan-Cubillo, 2020); en estos
entornos, como en los analdgicos, las noticias contrastadas conviven con la
desinformacion (Salaverria ef al., 2020; Garcia-Marin, 2020) y la propaganda.

Desde la neurolingiiistica, investigadores como Lakoff o Haidt defienden que
nuestro comportamiento (por ejemplo, a la hora de votar) es en gran parte inconsciente,
y se activa principalmente a partir de metaforas e imagenes. Estas imagenes y metaforas
se articulan en marcos mentales (frames), que Castells (2009: 197) define de la siguiente
manera:

Los marcos son redes neuronales de asociacion a las que se puede acceder desde el

lenguaje a través de conexiones metaforicas. Enmarcar significa activar redes neuronales

especificas. En el lenguaje, las palabras se asocian en campos semanticos. Estos campos
semanticos se refieren a marcos conceptuales. Asi pues, el lenguaje y la mente se
comunican por marcos que estructuran narraciones que activan redes cerebrales.

Lakoff (2007, 2016) defiende que los marcos no se adoptan de forma racional
mediante el analisis de argumentos y datos, sino mediante el recurso a metaforas, valores,
ideas y emociones. Asi, al adoptar un marco mental, este se fija en las redes neuronales
mediante sinapsis, de modo que, una vez establecido este marco, los ciudadanos tienden
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a mantenerlo, aunque se les presenten evidencias que lo desmientan. Los marcos no son
negativos per se: son estrategias de conocimiento, de seleccion y procesamiento de
informacion en sociedades como las nuestras, hipercargadas de estimulos. Pero para que
los marcos nos sean ttiles y no nos subyuguen, debemos tomar conciencia de ellos y ser
capaces de revisarlos criticamente.

La capacidad de imponer marcos en la opinioén publica conlleva poder. Por eso,
desde el ambito politico se hace un uso intensivo de los medios de comunicacién, hasta
el punto de poder hablar de “politica medidtica”, es decir, “[...] la forma de hacer politica
eny a través de los medios de comunicacion” (Castells, 2009: 261). Para ello, se recurre
a menudo a la desinformacion y a la propaganda. El objetivo de los politicos, pues, es
lograr imponer determinados marcos que favorezcan sus intereses, porque “[u]na vez que
tu marco se acepta dentro del discurso, todo lo que dices es sencillamente sentido comtn.
(Por qué? Porque el sentido comun es eso: razonar dentro de un lugar comtin, de un marco
aceptado” (Lakoff, 2007: 166).

2.1. LA PROPAGANDA Y LA DESINFORMACION

Chomsky sitta el origen de la propaganda en los intentos del gobierno Wilson de
los Estados Unidos de convencer a la poblacion de la necesidad de intervenir en la Primera
Guerra Mundial, por lo que se cre6 la Comité de Informacién Publica. El término
originalmente no tenia connotaciones negativas, hasta que fue usado por Edward Bernays,
miembro de esta comision y autor del libro Propaganda (1925), en el cual defendia que
es posible «reglamentar la mente ptblica exactamente igual que un ejército reglamenta a
sus soldados.» Walter Lippman, otro miembro de la comision, defendid que en
democracia es necesaria la «manufactura del consenso» (Chomsky, 2005, p. 3). Vazquez
(2004, citado por Rodrigo, Rodrigo y Nufez, 2018: 137) la define como una pulsion
«imperialista, holistica, universal, expansiva» que nunca se sacia, una caracteristica que
se pone en evidencia en el gerundio de su lexema; y el prefijo pro- pone en evidencia que
se trata de un fendmeno que tiene la voluntad de ir por delante en el tiempo y en el espacio.
Cuando existe una voluntad manifiesta de manipulacion, hablamos de propaganda:

La propaganda es otra utilizacién manipuladora de un marco. La propaganda es el intento

de conseguir que la gente haga suyo un marco que no es verdad y que se sabe que no es

verdad, con el propdsito de conseguir o mantener el control politico.
(Lakoff, 2007: 147)

La diferencia entre la propaganda y la desinformacioén no siempre es clara. La
desinformacidn presenta tres rasgos principales: «1) deception, 2) potential for harm, and
3) an intent to harm. It thus excludes deceptive messages that may cause harm without
the disseminators’ knowledge (misinformation) and non-deceptive messages intended to
harm others (e.g. slurs based on racial, sexual, or gender identity)» (Freelon y Wells,
2020: 145). La desinformacion es un concepto estrechamente relacionado con las fake
news que implica falsedad y voluntad de perjudicar con la mentira (a un opositor politico,
por ejemplo). Una estrategia de desinformacion consiste en el uso erréneo o
desproporcionado del lenguaje que contribuye a alterar la percepcion de la realidad, como
sefalan los estudios de lingiiistica cognitiva.

La difusion de fake news acerca del Coronavirus ha sido una constante en las redes
sociales (Pérez-Dasilva, Meso-Ayerdi y Mendiguren-Galdospin, 2020), pero
encontramos también ejemplos de desinformacion en el discurso politico divulgado a
través de los medios de comunicacion consolidados. Buena parte de estos casos se deben
al sensacionalismo (Masip ef al., 2020) y a la divulgacion acritica de esléganes. Elias y
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Catalan-Matamoros (2020: 462-463) sefialan ejemplos concretos referidos al gobierno de

Espana:
One important aspect of government efforts to tame public opinion around Coronavirus
is its misuse of language, namely the presentation of a negative reality through positive
metaphors. For example, the lockdown is called ‘hibernation’ of the economy. The
centres to host thousands of asymptomatic patients were called ‘Noah’s arks.” The most
successful of all is that the number of deceased and infected has become the ‘curve.” The
most repeated aim by the government and its scientists is not to reduce deaths or
infections, but ‘to flatten the curve.” Even anti-government journalists have fallen into the
dialectical trap of these metaphors.

Habitualmente se relacionan los esloganes con la propaganda politica (y se hacen
manifiestos sobre todo durante las campafas electorales). Sin embargo, su uso es
recurrente, aunque no siempre de forma explicita o categérica. Algunos esldoganes se
basan en metaforas simples, de uso comun, y se intercalan en el discurso politico, lo
impregnan. En la actual crisis pandémica, muchos de ellos han sido vehiculo de
desinformacion

2.2. LA ESLOGANIZACION COMO RECURSO ASIDUO PARA LA DESINFORMACION Y LA
PROPAGANDA: DEFINICION Y CARACTERISTICAS

La esloganizacion tiene la clara voluntad de provocar una respuesta sobre todo
emocional. Un eslogan es una «[f]érmula breve y original, utilizada para publicidad,
propaganda politica, etc.» (RAE, 2020), de modo que no presupone, de entrada, ni
falsedad ni voluntad de provocar dafios.! La brevedad y originalidad aludida a menudo
conllevan una cierta elaboracion retorica (casi literaria) que lo hace facil de recordar, se
aprehende de modo implicito. Por ello, las metaforas son comunes en los esléganes (son
la base de muchos de ellos). Ademas, se relacionan con otros requisitos, como ser
auténomos y basarse en lugares comunes. Vemos, pues, que los esloganes se utilizan
principalmente en el lenguaje publicitario y en el discurso politico, por su naturaleza no
solo expresiva sino también persuasiva (Denton, 1980: 12). Sin embargo, como sefialan
Schmenk, Breidbach y Kiister (2019: 1), el uso de esléganes se ha incrementado y ha
colonizado practicamente todos los dmbitos sociales, en un panorama comunicativo en
que la sintesis se precia enormemente y muchos medios la imponen como requisito
ineludible:

[W]e are witnessing an ever-increasing need to marketize almost every aspect of life, at

an ever-increasing pace. The need to create new slogans has become imperative in almost

all sectors of society and institutions, a development that seems inevitable in a world that
is predominantly constructed in current neoliberal discourses as a marketplace [...].

Entre las funciones que desempefian los esloganes destaca la de simplificar un
mensaje complejo:
The most important function of a slogan is the simplification of complex social and
political ideology. The public will seldom tolerate lengthy explanations or justifications
for political attitudes and world views. The public tends to reduce its opinions to the
lowest common denominator and react in terms of abstractions and stereotypes.
(Denton, 1980: 13)

!'Sin embargo, en la publicidad comparativa (en la que se alude explicita o implicitamente a un
competidor) pueden llegar a denigrarse empresas, productos o servicios de la competencia, lo que seria
ilegal segun la normativa europea; de modo similar, el discurso politico a menudo estd mas enfocado a
denigrar o atacar a los adversarios que a informar de las propuestas propias.
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Este autor describe hasta diez funciones mds de los esloganes: enfatizar un
mensaje; crear atencion e interés hacia una tematica y aumentar el grado de conciencia
entre el publico; transformar la mentalidad del publico; activar a los individuos para que
apoyen una determinada causa; identificarse y solidarizarse con un movimiento y
fortalecerlo; aportar argumentos que apoyen una idea o movimiento; polarizar
(habitualmente con referencia a nosotros vs. ellos); y finalmente, redefinir los mensajes
utilizados anteriormente, contraatacando y restandoles importancia. En este mismo
sentido, Gramling (2019: 20) afiade que la esloganizaciébn permite «to suppress
inconvenient counterevidence and counterdiscourses». En definitiva, elimina el matiz y
el razonamiento critico que este propicia. Sin embargo, los esldganes no persiguen
siempre finalidades manipuladoras o consumistas: encontramos a menudo esléganes
constructivos, fraternales y participativos; aunque quizads un andlisis detallado de ellos
revelaria la voluntad de mancomunizar las responsabilidades de determinadas situaciones
criticas o desviar la atencion de los afectados.

Schmenk, Breidbach y Kiister (2019: 7-12) identifican los principales
mecanismos o estrategias esloganizacion del discurso: 1) la idealizacion; 2) una alta
frecuencia de uso de unos mismos argumentos; 3) la apelacion al sentido comun; 4) el
uso de argumentos ya populares en discursos de otras disciplinas; y 5) la
descontextualizacion. Anadimos una Ultima caracteristica relevante de los esloganes en
el contexto actual: su agilidad y sincretismo. La condensacion retorica de los esloganes
facilita que circulen 4gilmente por distintos canales. La celeridad de la informacion
derivada del contexto de pandemia ha afectado incluso campos de conocimiento tan
protocolizados y estrictos en la edicion de contenidos como el ambito cientifico.?

Para evitar ser manipulados, los ciudadanos deben ser capaces de detectar estas
practicas y sus finalidades tltimas. Es necesario, pues, incidir en la literacidad informativa
(news literacy), es decir, en la capacidad de leer criticamente las noticias, ya que «it
addresses the knowledge and skills necessary to become a more mindful and skeptical
news consumer who understands the relationship between journalists, news production,
citizens, and democracy in changing media environments [...]. To become news literate
requires an undestanding of both the content and contexts of news production and
consumption [...]» (Vraga y Tully, 2019).

3. OBJETIVOS

Este articulo, centrado en el periodo inicial de la pandemia de la Covid-19, analiza la
esloganizacion del discurso politico en relacion con el discurso fronterizo. Asi, se
plantean dos objetivos:

a) detectar, de entre la ingente cantidad de informacion producida y publicada acerca
de la pandemia y sus efectos en las fronteras, aquellos mensajes politicos que
presentan las caracteristicas propias de los esloganes (y distinguirlos de los
esloganes propiamente dichos); y

b) analizar, desde la Optica del andlisis explicativo del contenido y de la teoria los
marcos, algunos ejemplos de los mensajes politicos esloganizados detectados que
han sido mas ampliamente difundidos por los medios espafioles.

2 Koerber (2021: 9-10) advierte que se ha acelerado la libre circulacion de preprints de articulos
cientificos, sin que hayan pasado un proceso de revision por pares, hecho que ha llevado la comunidad
cientifica a trasladar su debate a canales de gran difusion.
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4. METODOLOGIA: EL ANALISIS CUALITATIVO DE CONTENIDOS

Este estudio se vertebra a partir del andlisis cualitativo de contenidos (ACC), una
metodologia que deriva de las ciencias de la comunicacion y que se utiliza para el estudio
sistematico de material comunicativo proveniente de distintos medios y de naturaleza
diversa en cuanto a la difusion y a los lenguajes empleados (verbales, visuales o
intermediales) (Mayring, 2004). El ACC exige rastrear de modo exhaustivo los
documentos que abordan la cuestion objeto de estudio durante un periodo determinado y
registrarlos debidamente (creacion de un repositorio) para analizarlos posteriormente. Los
documentos se analizan de modo contextualizado, teniendo en cuenta el transmisor, el
tema y el contexto sociocultural, las caracteristicas textuales, el continente y el grupo-
objetivo al que se dirige.

4.1. SELECCION DE LOS MENSAJES

Se han realizado blsquedas sistematicas centradas en los tres periddicos de
informacion general publicados en papel con mas lectores (segun la 3* ola de 2019 del
Estudio General de Medios) y en los tres medios nativos digitales con mayor audiencia
(seglin el Barometro de diciembre de 2019 del Centro de Investigaciones Socioldgicas)
de aquellas noticias centradas en el discurso fronterizo en relacion con la pandemia de la
Covid-19.

Para ello, se han hecho busquedas restringidas a cada uno de los medios de
comunicacion seleccionados mediante la opcidon sife:  (por ejemplo, site:
lavanguardia.com) con la siguiente cadena de busqueda en Google: «(covid OR covid-
19 OR coronavirus) AND (frontera OR fronteras OR transfronterizo OR fronterizo)». Los
datos obtenidos se han filtrado por fecha de publicacion (entre el 13 de marzo, momento
en que se decreta el confinamiento, y el 30 de abril de 2020, con el inicio de la progresiva
apertura y desescalada). En la tabla 1 se muestran los periddicos de informacion general
seleccionados, junto con el nimero de resultados:

Tabla 1. Fuentes de busqueda.

Periddico Sitio web Numero de paginas encontradas
La Vanguardia | www.lavanguardia.com 313
El Pais www.elpais.com 405
El Mundo www.elmundo.com 292
Eldiario.es www.eldiario.es 300
El Confidencial | www.elconfidencial.com 295
Okdiario www.okdiario.com 267

A partir de una primera lectura de los articulos, se han seleccionado unicamente
aquellos mensajes que presentaban las caracteristicas propias del lenguaje esloganizado
(Schmenk, Breidbach y Kiister, 2019: 7—12), es decir, que eran mensajes idealizados, que
apelaban al sentido comun, que descontextualizaban sus argumentos, que recurrian a
elementos frecuentes en discursos de otras disciplinas y que presentaban una gran
frecuencia de uso. Una vez identificados y seleccionados los mensajes esloganizados, se
ha llevado a cabo la busqueda en un &mbito mas general (pero con las palabras clave de
los mensajes seleccionados no restringidas a paginas web concretas), con el fin de
complementar las informaciones encontradas en el corpus inicial con noticias similares
en otros contextos (con mensajes producidos por instituciones o politicos de otros paises
y en otras lenguas). Hay que recordar que el objetivo de este trabajo no es aportar datos
cuantitativos o estadisticos del alcance de la difusion de estos mensajes esloganizados,
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sino que —desde la vertiente lingliistico-semantica de los marcos propuesta por
Fillmore (1985)— nos proponemos analizar los mecanismos metaféricos utilizados en
determinados ejemplos del discurso esloganizado. Conocer estos mecanismos e€s un
primer paso imprescindible para potenciar la literacidad informativa. Por eso, se ha
restringido la buisqueda a un nimero limitado de medios de comunicacidon y se han
analizado con detalle solo dos ejemplos claros de lenguaje esloganizado.

4.2. ANALISIS EXPLICATIVO DEL CONTENIDO

Para analizar los mensajes esloganizados se ha optado por la metodologia del
analisis explicativo del contenido (Mayring, 2004: 268-269), que consiste en una
explicacion enriquecida de los mensajes, recurriendo a material adicional tedrico, que
permita interpretarlos criticamente. Para ello, se ha seguido el procedimiento establecido
por Mayring (2014: 88-92), que incluye los siguientes elementos: definicion o aclaracion
Iéxica (si es necesario); determinacién del material explicativo (ya sean reflexiones
tedricas u otros ejemplos relacionados con el mensaje analizado); analisis del contexto
inmediato (del discurso especifico en el que se inscribe); analisis del contexto ampliado
(del discurso politico y social en relacion con el efecto de la pandemia en las fronteras);
e interpretacion justificada de los investigadores.

5. LOS MENSAJES ESLOGANIZADOS

En el contexto de la pandemia actual causada por la Covid-19, se han utilizado
esloganes con finalidades varias: para informar a la poblacion acerca de las medidas de
seguridad que hay que seguir con el fin de evitar contagios y para infundir optimismo y
solidaridad de unidad patriotica. Muchos de ellos no son estaticos, sino que se adaptan a
distintos medios y discursos, cambiando la forma verbal, el sujeto, sincretizando con otros
mensajes. Hay que sefalar que, dada la popularidad de Twitter y otras redes sociales,
muchos de estos esloganes tienen versiones aiin mas comprimidas en forma de etiquetas
(hashtags en inglés).

La tabla 2 muestra algunos de estos ejemplos utilizados por gobiernos o politicos
con responsabilidades gubernamentales en sus mensajes oficiales (ya sea paginas web
oficiales o cuentas institucionales en las redes sociales):

Tabla 2. Ejemplos de esloganes utilizados por gobiernos europeos, segin su

finalidad.

Finalidad Esléganes
«Hands, face, space» (Reino Unido)
«Distancia, mans, mascareta» (posteriormente se le afiadio
‘ventilacio’) (Cataluia)
«Stay home, protect the NHS, save lives» (posteriormente fue
Informar acerca de modificado por «Stay alert, control the virus, save lives») (Reino
medidas sanitarias Unido)
«Rule of six» (Reino Unido)
«Pas plus de six a table»; «Régle des six» (Francia)
«#QuedatACasa» (Catalufia)
«#WirBleibenZuhause» (Alemania)
Mensajes de unidad «#EsteVirusLoParamosUnidos»; «Este virus lo paramos juntos»
patriodtica (Espaiia)
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«Des étudiants aux soignants, la #FranceUnie contre le COVID-
19»; «La France unie» (Francia)

«We are stronger together»; «#StrongerTogether» (European
Commission)

«Save lives» (Reino Unido)

«Zusammen gegen Corona» (Alemania)

Mensajes genéricos de | «Tot anira bé» (Catalufia)

optimismo «Andra tutto beney (Italia)

A pesar de estos ejemplos que hemos visto, que a priori parecerian neutrales, a
menudo el uso de esloganes y la desinformacion son dos caras de la misma moneda. Los
apartados siguientes tratan de demostrarlo mediante dos mensajes que se han considerado
esloganizados: el primero, alrededor de la idea de que “el virus no entiende de fronteras”,
y el segundo, alrededor del mensaje sobre el supuesto origen del virus (“el virus chino”).

5.1. «EL VIRUS NO ENTIENDE DE FRONTERAS»

Al inicio de la pandemia, junto a las primeras medidas de contencion del virus,
varios miembros del gobierno espafiol empezaron a repetir (con pequenas diferencias en
la forma) que «el virus no entiende de fronterasy». Por ejemplo, el presidente del Gobierno,
Pedro Sanchez, en un tuit del 27 de marzo, escribio: «E1 #COVID19 afecta a todos. No
entiende de fronteras, género o clase»’, en el marco de un hilo de tuits en los que defendia
una respuesta coordinada de la Union Europea. Unas semanas mads tarde, la ministra
portavoz del Gobierno espafiol, Maria Jesus Montero, volvia a pronunciar la misma frase:
«El virus no entiende de fronteras ni de ideologias: es una pandemia global que afecta a
todos los paises». Ambas declaraciones, entre otras muchas, respondian a la demanda del
presidente de la Generalitat de Catalunya de cerrar las fronteras de la comunidad de
Madrid y de Catalufia (donde los focos de Covid-19 eran, al inicio de la pandemia, mas
importantes) para evitar la propagacion del virus al resto de comunidades autonomas. El
argumento para rechazar estas medidas, que solo podia tomar el Gobierno, fue que «el
virus no entiende de fronteras». Incluso en noviembre de 2020, después de haber cerrado
las fronteras con Francia y Portugal por varias semanas y de haber permitido a las
comunidades autonomas de cerrar perimetralmente sus territorios (o de haberlo forzado
en el caso de la Comunidad de Madrid), Sanchez continuaba repitiendo el mismo
mensaje.*

Frases similares se han utilizado en otros contextos en el ambito politico e
institucional. Por ejemplo, Ursula von der Leyen, presidenta de la Comision Europea
afirmé en una entrevista para la CNN que «This virus knows no borders and no
nationalities»’; también el presidente de la Republica francesa, Emmanuel Macron, en un
mensaje televisado (el 12 de marzo) a la Nacion afirmé que «Ce virus n'a pas de
passeport».°

«El virus no entiende de fronteras» y sus leves variantes pueden considerarse
ejemplos claros de esloganizacion del discurso politico. En primer lugar, por su
formulacion lingiiistica, ya que se trata de una frase breve y original, elaborada
retéricamente mediante una antropomorfizacion, por la cual el virus adquiere la capacidad
humana del “entendimiento” y tiene un poder suficientemente importante o devastador

3 https://twitter.com/sanchezcastejon/status/1243525846113099776

4 https://twitter.com/sanchezcastejon/status/1324326611542593537

5 https://edition.cnn.com/videos/tv/2020/05/04/amanpour-von-der-leyen-coronavirus.cnn
® https://www.elysee.fr/emmanuel-macron/2020/03/12/adresse-aux-francais
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como para burlarse de las delimitaciones territoriales, como se remarca con la locucion

verbal “no entender de”.” El recurso a la personificacion estd bien justificado en el

discurso politico para la construccién de marcos y es de uso recurrente (Lakoff'y Johnson,

1980). Castells (2009: 271-272) lo justifica por la facilidad de llegar a un publico amplio:
Una audiencia masiva requiere un mensaje simple. El mensaje mas simple es una imagen,
y la imagen mas simple con la que la gente mas se identifica es un rostro humano (Giles,
2002). Esto no significa s6lo unos rasgos fisicos o el color de una indumentaria; lo méas
importante es su caracter tal y como se pone de manifiesto en su aspecto, sus palabras y
la informacion y los recuerdos que representa.

Esta frase esloganizada tiene ademas una funcion simplificadora de un proceso
complejo como son las dinamicas de difusion de los virus. Ademas, podrian remarcarse
también otras dos funciones claras (identificadas por Denton, 1980). La primera, utilizada
por los mandatarios de los ejemplos anteriores, consiste en activar a los individuos para
que apoyen una determinada causa sin condiciones: en el caso de Sanchez y Macron, se
buscaba el apoyo de la sociedad a las medidas limitadoras de libertades que se estaban
preparando, como la restriccion de la movilidad de los ciudadanos a escala global; en el
caso de Von der Leyen, en el contexto de la entrevista a la CNN, se buscaba el
compromiso de otras grandes potencias politicas (instituciones internacionales como la
OMS y los paises del G20) para recabar fondos y coordinar esfuerzos en la investigacion
de la vacuna. En el caso especifico de Sanchez hay que anadir que la funcion del mensaje
—evidente por la cronologia— fue contraatacar —y quizas ridiculizar— la peticion de Quim
Torra de cerrar perimetralmente las comunidades de Madrid y de Cataluiia.

A la formacién de este nuevo eslogan han contribuido los cuatro aspectos
sefialados por Schmenk, Breidbach y Kiister (2019: 7-12): en primer lugar, se ha
recurrido a una imagen idealizada de la realidad, en la que las fronteras politicas o
administrativas —y por lo tanto convencionales— no tienen ningtn papel en los fendmenos
de la naturaleza. Del mismo modo en que los incendios no se extinguen cuando cruzan
las fronteras, o que los huracanes siguen inmutables su curso, independientemente de los
paises por los que pasen, los virus tampoco «entienden de fronteras». En la misma linea,
las fronteras entre grupos sociales (por ejemplo, grupos ideoldgicos, politicos o clases
sociales) tampoco serian respetadas por los virus. Este factor estd estrechamente
relacionado con la apelacion al sentido comun: es un conocimiento generalizado que los
fenémenos naturales son ajenos a la organizacion politica de las sociedades (de aqui,
también, la descontextualizacion), aunque los efectos si pueden diferir (por ejemplo, en
los paises mas desarrollados, las catastrofes naturales acostumbran a causar dafios
menores que en los paises en desarrollo, ya sea por tener mejores infraestructuras o por
una capacidad mayor de reaccion ante los efectos de la catastrofe). En relacion con las
fronteras entre clases sociales, la evidencia indica que es precisamente en los barrios con
menor renda donde hay mayor incidencia del virus (Rodriguez-Bailon, 2020) por varias
razones: por las condiciones de las viviendas, porque sus habitantes tienen empleos mas
expuestos al contagio en los que es dificil o imposible teletrabajar, o por un peor acceso
a servicios de salud, entre otras causas. La alusiéon a un mundo sin fronteras ha sido
recurrente en otros discursos, como el altermundista, que promueve un mundo mas
igualitario (y sin fronteras), lo que ha contribuido a conformar la imagen de la
convencionalidad de los limites territoriales. Finalmente, la frecuencia de uso (y el

7 Segun el Diccionario panhispdnico de dudas ‘entender de’ tiene los siguientes matices: «Tener amplio
conocimiento y experiencia en algo» [...]; en oraciones de sentido negativo, «‘hacer distingos o tener en
cuenta’: [...] —“Satanas no entiende de edades™».
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empleo de este mensaje en paises distintos y también por parte de organizaciones
supranacionales) ha sido otro factor que ha contribuido a convertirlo en un eslogan.

Este eslogan se circunscribe en un marco mental que ha ido imponiéndose (por lo
menos en Europa) en las ultimas décadas, segin el cual las fronteras son perniciosas,
puesto que se relacionan con caracteristicas negativas: representan un mundo viejo, los
nacionalismos excluyentes, las barreras, los pasaportes, los cambios de moneda, los
controles fronterizos, etc. En el contexto de la integracion europea, donde las fronteras
interiores se han ido diluyendo (a pesar de que los estados nunca hayan aceptado perder
la posibilidad de controlarlas, y a pesar también de que las fronteras exteriores de la UE
se hayan reforzado), el eslogan «El virus no entiende de fronteras» refuerza este marco
prointegracion europea. Tiene también resonancias implicitas a uno de sus pilares
fundamentales de la UE: de un modo sutil, alude a la abolicion de fronteras entre los
paises miembros, uno de sus mayores logros.

A pesar de este eslogan a priori desfavorable a las fronteras, la observacion de las
politicas aplicadas alrededor del mundo contradice este mensaje: si el virus no entiende
de fronteras, jpor qué gran parte de los paises cerraron las suyas, incluso mientras se
seguia propagando este eslogan? En un metaanalisis basado en una muestra de 50 paises,
Chaudhry et al. (2020: 3) encontraron que «38 [paises] (76%) had a complete border
closures, while 10 (20%) had only partial border closures by April 01, 2020». Ademas,
fue posible establecer una correlacion positiva entre el nimero de dias transcurridos desde
el primer caso detectado de Covid-19 en el pais y cualquier tipo de cierre de fronteras
(total o parcial) con el numero de casos de infecciones por SARS-CoV-2 por millén de
habitantes (junto con otras variables significativas, como la realizaciéon de
confinamientos, la edad media de la poblacion o la prevalencia de obesidad). Sin
embargo, estudios previos a la pandemia por Covid-19 realizaron otros metaanalisis sobre
la efectividad del cierre de fronteras o las restricciones en los viajes para contener la
dispersion de virus humanos, con resultados dispares. Por ejemplo, Mateus et al. (2014)
encontraron resultados contrarios a los de Chaudhry ef al. (2020): tanto las restricciones
a la movilidad interior como internacional demostraron tener una eficacia pequefia en la
contencion del virus (y Unicamente cuando estas limitaciones se imponian en menos de
dos semanas desde la deteccion del primer enfermo). Esta falta de consenso cientifico
hizo que la OMS no recomendara restringir la movilidad internacional al inicio de la
epidemia® °.

En resumen, si bien el eslogan era que «los virus no entienden de fronterasy, las
practicas preventivas de la mayoria de los paises fueron en la direccion opuesta: restringir
los viajes, y realizar cierres totales o parciales de las fronteras nacionales. De este modo,
el Gobierno espafiol declard el estado de alarma para la gestion centralizada de la
situacion de crisis sanitaria. Paraddjicamente, pues, se dispusieron medidas de caracter
estrictamente nacional para controlar un virus que no respeta limites territoriales.
Ademas, algunos paises (como China, Italia o Australia) decidieron imponer controles en
algunas fronteras interregionales (entre provincias u otras entidades territoriales). En este
punto, es necesario recordar las palabras de Gramling (2019: 20) advirtiendo que la
esloganizacion es un proceso disefiado y perfeccionado para suprimir contraevidencias y
contradiscursos inconvenientes.

Adicionalmente, hay que senalar que los esléganes son un arma de doble filo: se
utilizan tanto para defender una idea como para atacarla. En el caso que nos ocupa, varios
articulos periodisticos (e infinidad de tuits) han utilizado el eslogan para atacar a sus

8 https://www.who.int/news/item/27-02-2020-a-joint-statement-on-tourism-and-covid-19---unwto-and-
who-call-for-responsibility-and-coordination
® https://www.who.int/ith/2019-nCoV_advice for_international_traffic/es/
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creadores. Por ejemplo, Rebeca Gimeno y Cristina Montalvo escribian el 5 de junio de
2020 en NIUS! que «El virus no entiende de fronteras pero la recuperacion si: llegara a
diferentes velocidadesy». Victor Arribas también escribié un articulo de opiniéon muy
critico en la plataforma web Atalayar titulado «COVID-19: el virus que si conoce
fronteras»!! en el que se comparan las diferencias en la incidencia del coronavirus entre
varios paises. Finalmente, Isaac Rosa, en un articulo publicado el 17 de marzo en
eldiario.es, también gira el eslogan en contra de sus creadores poniendo el énfasis en las
fronteras sociales: se titula «El coronavirus no distingue entre clases»!? y su subtitulo
afiade que «[s]i algo saben los virus, como las catastrofes naturales, las guerras o las
recesiones, es distinguir entre clases. También en las pandemias hay desigualdad».

5.2. «EL VIRUS CHINO»

Una mirada rapida al indice del libro sobre pandemias de Hays (2005) muestra
que las epidemias y las pandemias han sido constantes a lo largo de la historia. El libro,
que esta organizado cronoldgicamente, se inicia con la epidemia de Atenas en el siglo V
aCy finaliza con la tuberculosis, atin no erradicada. En total, glosa 50 casos, entre los que
se encuentran epidemias focalizadas en zonas geograficas muy concretas y grandes
pandemias, incluyendo las pestes de los siglos VI y XIV, las pandemias por cdlera del
siglo XIX y la gripe de 1918-1919, que provocaron cambios profundos en las sociedades
de la época. La pandemia actual provocada por el SARS-CoV-2 con total seguridad se
afiadird a esta lista.

En el siglo XX se produjeron tres grandes pandemias de gripe (Kilbourne, 2006):
la de 1918, la de 1957 y la de 1968. Las tres se conocen popularmente por el nombre de
los paises o continentes en los que supuestamente se originaron: la gripe espafiola, la gripe
asiatica y la gripe de Hong Kong respectivamente. Sin embargo, esta practica no es nueva,
sino que se remonta a siglos atrds, como lo demuestra el poema escrito en latin por
Fracastorius en 1530 con el titulo «Syphilis, sive morbus gallicus» («La sifilis, la
enfermedad francesa»). Lo mas interesante es que la practica de bautizar las epidemias
con una nacionalidad siempre extranjera era generalizada, como explica Pou (2013):

Syphilis seems like an unlikely topic for a poem, yet it is the subject of an important and

popular work. Syphilis, or the French Disease, was first published in 1530. At that time,

syphilis was new to Europe and spreading fast. To the Italians it was the ‘French disease,’
to the French the ‘Italian disease,” with many other countries blaming one another for
bringing the infection to their citizens.

Es obvio, pues, que la practica de nombrar las epidemias segun su supuesto origen
es poco rigurosa. Sirva como ejemplo la gripe espafiola, de 1918-1919. Trilla, Trilla y
Daer (2008: 668) sefialan que no hay consenso cientifico acerca del lugar donde pudo
originarse: algunos autores como Oxford et al. (2002) afirman que se origind en el
continente europeo (en algin momento entre 1916 y 1917, en plena Primera Guerra
Mundial); otros hallan indicios de que podria haber surgido en campos de entrenamiento
del ejército de Estados Unidos en la primavera de 1918 (Kolata, 1999; Barry, 2004); e
incluso otros indican que podria haber sido en Nueva York (Reid, Taubenberger y
Fanning, 2001). Sin embargo, fueron razones politicas las que determinaron el nombre

10 https://www.niusdiario.es/economia/macroeconomia/virus-no-entiende-fronteras-pero-recuperacion-
economica-si-llegara-diferentes-velocidades-desescalada-crisis 18 2957595061.html

1 https://atalayar.com/blog/covid-19-el-virus-que-s%C3%AD-conoce-fronteras

12 https://www.eldiario.es/opinion/zona-critica/coronavirus-no-distingue-entre-clases_129 1001660.html
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por el que esta pandemia seria conocida hasta nuestros dias, como sefalan Trilla, Trilla y

Daer (2008: 668):
Since its beginning, the epidemic has been called the Spanish flu (or the «Spanish Lady»),
probably because of the misinformation surrounding the news about the origin of the
epidemic. It is usually accepted that, because Spain was a neutral country in World War 1,
freedom of the press in Spain was greater than that in the allied countries and in Germany.
The US and European press, likely for political reasons, did not acknowledge or transmit
timely and accurate news about the high number of casualties among their military and
civilian population that were attributable to the ongoing influenza epidemic. Nearly 90
years later, although virologists and epidemiologists worldwide agree that the influenza
virus did not originate in Spain, the name remains: the 1918-1920 influenza pandemic
will always be known as the Spanish flu.

La pandemia provocada por el virus SARS-CoV-2 no ha sido ninguna excepcion
de esta tendencia: no han faltado las voces que han hablado de «virus chino», a pesar de
que en 2015 la OMS publicod una serie de recomendaciones para poner nombre a las
enfermedades infecciosas humanas (OMS, 2015). Resumidamente, las buenas practicas
consisten en utilizar los términos genéricos descriptivos basados en los sintomas (por
ejemplo, sindrome neuroldgico, enfermedad respiratoria, etc.) y, si hubiera suficiente
informacioén disponible en su momento, complementar la descripcion con informacion
sobre «cOmo se manifiesta la enfermedad, a quién afecta, su severidad o la estacionalidad
(por ejemplo, progresivo, juvenil, severo, invernal)» (OMS, 2015). Si ademés hubiera
informacion sobre el patdgeno que causa la enfermedad (coronavirus, salmonela) deberia
incluirse también. Con estas instrucciones, queda claro que deberian evitarse nombres
relacionados con origenes geograficos (gripe espafiola), nombres de personas
(enfermedad de Creutzfeldt-Jakob, de Chagas), especies animales (gripe aviar),
referencias a aspectos culturales o sociales y términos que inciten al miedo (por ejemplo,
fatal o desconocido) o al prejuicio.

Sin embargo, han sido muchos los politicos que se han referido repetidamente al
SARS-CoV-2 como el «virus chino», con la finalidad de atribuir al exterior el origen de
la amenaza. Esta préctica de construir la percepcion de que las pandemias son amenazas
externas es un claro ejemplo de refronterizacion (rebordering), entendida como el
proceso de fortalecer las fronteras ya existentes y hacer emerger nuevas fronteras o nuevas
funciones de las fronteras. Nossem (2020a: 77) es mas precisa y sefiala que esta practica
se puede entender como un caso de refronterizacion lingliistica (/inguistic rebordering):
«The disease is assigned to a specific location outside of one’s own borders and thus
created as something foreign, which is then seen as a threat to the nation from the
outside».

En el caso de la pandemia actual, en marzo de 2020 Donald Trump, presidente de
los Estados Unidos, utiliz6 el término «Chinese virus» para referirse al coronavirus'®, lo
que provoco una escalada en la tension diplomatica entre Estados Unidos y China (y se
llego incluso a frustrar una declaracion conjunta del G7 por la exigencia norteamericana
de utilizar « Wuhan virus» en lugar de «coronavirus»). De hecho, el presidente se refirio
al «Chinese virus» en mas de 20 ocasiones entre el 16 y el 30 de marzo (que se sumaban
a las referencias al virus como «foreign virus» del 11 de ese mismo mes) (Viala-
Gaudefroy y Lindaman, 2020). Jabin Botsford, un fotégrafo del The Washington Post,
logré una foto!'* de un discurso del presidente en la que se observa claramente como
«Coronay esta tachado y substituido por «Chinese».

13 https://www.theguardian.com/world/2020/mar/17/tramp-calls-covid-19-the-chinese-virus-as-rift-with-
coronavirus-beijing-escalates
1 https://www.washingtonpost.com/graphics/politics/2020/03/19/trump-greatest-sharpie-hits/
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Sin embargo, no ha sido el tinico politico en hacerlo. Por poner algunos ejemplos,
Alessandra Mussolini utilizo el término «virus de Wuhan» !>, uniéndose a las teorias del
lider ultraderechista italiano Matteo Salvini que promulgaba un posible origen artificial
del virus, en un laboratorio chino;'¢ en Brasil, Eduardo Bolsonaro, tuited: «Es culpa de
China».!” También en Espafia Santiago Abascal, del partido ultraderechista Vox, insistio
en el término «virus chino» en el Congreso de los Diputados'®, incluso a finales de octubre
de 2020, sefialando ademas que «China tiene que pagar» y responsabilizando a este pais
(y a la OMS como su complice) de las muertes provocadas por el virus: «China ha
generado un millon de muertos y millones de personas arruinadas. Y la Organizacion
Mundial de la Salud (OMS) fue la aliada del régimen de Pekin contra todas las naciones
del mundo».!

El uso de la expresion virus chino en detrimento de otros términos mas precisos y
cientificos contribuyen a la construccién —o refuerzo— de un marco mental segtn el cual
China representa un peligro. Para ello, se ha recurrido nuevamente y de modo sutil a la
metafora de la antropomorfizacion mediante la cual se atribuye a China (o los chinos) el
origen del virus. El uso del gentilicio chino como epiteto aferrado persistentemente al
sustantivo virus es una figura retorica de larga tradicion en la lengua espafiola: chino es a
menudo sindénimo de algo lejano, incomprensible, misterioso, lo que no es nuevo: el
Diccionario de la Lengua Espariola de la Real Academia Espafiola recoge varias
expresiones que relacionan el chino (y no otras lenguas igualmente incomprensibles para
los hispanohablantes como el japonés, el turco o el swahili) con un lenguaje
incomprensible, como en el ejemplo «No sé a qué te refieres, porque me estas hablando
en chino».

Este marco probablemente dio alas a las distintas teorias sin ninguna base
cientifica sobre el origen del virus que circularon abundantemente en las redes durante la
primera ola y que responsabilizaban a las costumbres gastrondmicas de la China o a las
condiciones higienicosanitarias de sus mercados de la emergencia del SARS-CoV-2.
Estos prejuicios (que podrian considerarse ‘leyendas urbanas’), a su vez, refuerzan los
marcos que los han impulsado. La finalidad politica de este marco parece ser preparar a
la poblacidon occidental para aceptar las consecuencias politicas y econdmicas de un
enfrentamiento entre China (una superpotencia emergente, que desafia el status quo
actual) y los paises occidentales, encabezados por Estados Unidos.

Esta practica ha llevado principalmente a tres situaciones no deseadas. En primer
lugar, se han producido actos de racismo y xenofobia, inicialmente en contra de las
comunidades de origen chino (o asiatico) o de alguna etnia asidtica en varios paises
(Huang, 2020; Nossem 2020a). Jakovljevic et al. (2020: 8); también reportan casos de
discriminacién hacia los ciudadanos chinos en Francia, Reino Unido y Alemania; e
incluso hacia ciudadanos de la ciudad de Wuhan en otras regiones de China.

En segundo lugar, ha provocado perjuicios econémicos y de imagen hacia
colectivos especificos, por ejemplo, con boicots contra los restaurantes chinos en Estados
Unidos, Reino Unido, Francia o Australia (Nawaz et al., 2020: 45).

15 https://www.nextquotidiano.it/alessandra-mussolini-da-barbara-durso-complotto-del-laboratorio-di-
wuhan/

16 htps://www.nextquotidiano.it/salvini-che-si-arrampica-sugli-specchi-a-piazzapulita-per-il-video-di-tg-
leonardo/

17 https://www.theguardian.com/world/2020/mar/19/coronavirus-bolsonaro-son-china-row

13 https://www.europapress.es/videos/video-abascal-insiste-virus-chino-china-tiene-pagar-
20201021122400.html

19 https://www.elespanol.com/espana/politica/2020102 1/vox-declara-guerra-republica-popular-china-
expansion/529947521 0.html
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Finalmente, como sefiala Nossem (2020b: 79), la practica de asignar un marcador
geografico a las enfermedades no solo no ha tenido ninglin efecto positivo en la lucha
contra las pandemias, sino que «[tlhe presumptuous othering practice of allocating
diseases to something ‘foreign’ contributes to giving the own population a false sense of
security and consequently an oftentimes careless attitude which might prove particularly
dangerous at a later time».

5. CONCLUSIONES

La creciente esloganizacion del discurso de distintos dmbitos sociales se ha
constatado en distintos estudios recientes (Schmenk, Breidbach y Kiister, 2019; Crouch,
2011, 2013; Fairclough, 1993; Holborow, 2015; Urciouli, 2010) y el discurso politico no
escapa de esta tendencia. El eslégan, como estrategia de creacion de marcos, activa
mecanismos de simplificaciéon (Denton, 1980) y eliminacion de matices (Gramling,
2019), de idealizacion, de reiteracion de unos mismos argumentos, de apelacion al sentido
comun, de integracion de argumentos ya populares en discursos de otras disciplinas y de
descontextualizacion (Schmenk, Breidbach y Kiister, 2019) e impregna el discurso
politico recurriendo a distintas metaforas. Dada su capacidad de provocar adhesion
acritica y desactivar evidencias cientificas y posiciones opuestas al marco imperante —en
definitiva, de apaciguar la opinidon publica—, los esléganes pueden convertirse también en
un recurso al servicio de la desinformacion. Recordemos que, entre sus multiples
funciones encontramos la de transformar la percepcion de las mayorias, la de activar a los
individuos para que apoyen una determinada causa, la de polarizar (habitualmente con
referencia a nosotros vs. ellos) o la de contraatacar mensajes anteriores restandoles
importancia (Denton, 1980).

En cuanto a la forma, su definicion ontoldgica del diccionario de la RAE nos
recuerda también que son frases «breves y originales». Esta cualidad facilita que circulen
agilmente por distintos canales (analogicos y digitales, y orientados a todos los segmentos
de la poblacion), con apropiaciones de forma minimas y circunstanciales, y se pierda su
trazabilidad, se anonimicen y se conviertan rapidamente en patrimonio compartido, de
forma similar a la literatura popular. Pero, a diferencia de los proverbios o refranes, su
sincretismo y elaboracion retdérica no esencializa un saber popular corroborado por
distintas generaciones, sino que a menudo vehicula una vision parcial, simplificada y
bizca de una realidad compleja.

Este fenomeno de anonimizacion encuentra un buen aliado en las redes sociales,
en que desaparece la figura del editor y los contenidos recirculan constantemente con
nuevas formulaciones y formatos; otro aliado para la diseminacion de los esloganes es la
urgencia, la necesidad imperiosa y constante de nueva informacién que provoca un
contexto de pandemia como el actual y que ha afectado incluso sectores muy
protocolizados como la medicina (Koerber, 2021). Ademads, su concrecion no siempre es
ostentosa y reconocible, sino que algunas figuras retdricas como la antropomorfizacion
se integran en el discurso politico de modo sutil, casi imperceptible, pero que calan al
receptor.

En el terreno contiguo a la propaganda, el de la desinformacion, hemos observado
como de modo paralelo al auge de las fake news, este anglicismo se popularizaba y se
convertia en un arma arrojadiza, una suerte de término descalificativo que se utiliza para
desautorizar al rival sin necesidad de contrastar fuentes o aportar argumentos para tal
acusacion. Asimismo, aunque los esloganes a menudo son aprehendidos por una gran
mayoria sin perspectiva critica, también pueden girarse en contra de sus creadores y ser
utilizados para poner en evidencia sus mecanismos de descontextualizacion e idealizacion
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(como demuestran los articulos periodisticos de Gimeno y Montalvo, Arribas o Rosa),
entre otros. Estas son, sin duda, practicas periodisticas que contribuyen a la literacidad
informativa. En esta misma linea, convendria recordar que la figura retdérica que domina
en los esldganes no es la esencializacion, sino la elipsis o la sinécdoque. Los esléganes
actuales sobre la Covid-19 y las fronteras focalizan en causas, acciones o consecuencias
muy especificas del contexto de pandemia, reduciendo a la nada datos e investigaciones
complejos, e invisibilizando circunstancias, victimas, afectados y todo tipo de dafio
colateral que deberian estar en primer plano de cualquier discurso politico, por muy
sintético que sea.
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