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El movimiento feminista contempordneo goza de una evidente visibilidad.
Uno de los factores que ha propulsado su difusién es la presencia de las redes
sociales online en esta cuarta ola del movimiento feminista. La ciudadania ha
reconceptualizado las redes virtuales y, actualmente, estas se emplean como una
herramienta para desarrollar acciones ciberactivistas. El movimiento feminista
ha sabido ocupar un lugar dentro del inabarcable mundo que ofrece Internet,
impregnandolo con sus discursos y proclamas de caracter social y politico. No
obstante, tras el telon de difusién, interés y visibilidad, también aparecen nuevos
riesgos para el movimiento feminista contemporaneo.

El libro EI Feminismo en 35 Hashtags, publicado en la Coleccién Mayor por la
editorial Catarata, aporta una mirada critica sobre el conjunto de cuestiones
que derivan de la incorporacion del movimiento feminista al espacio de las
redes sociales online. El libro es obra de dos autoras pertenecientes a diferentes
generaciones y, aunque esto pueda resultar baladi, es su mismo punto de partida.
Por un lado, Sonia Reverter es profesora de filosofia y teoria feminista desde hace
décadas. Y Maria Medina-Vicent es recién doctorada y profesora ayudante en el
drea de filosoffa. Ambas trabajan en la UJI e investigan en el Instituto Universitario
de Estudios Feministas y de Género Purificacién Escribano.

ElFeminismoen 35 Hashtags contempla, asi, lamirada de dos generaciones distintas
y, a su vez, dos olas del movimiento feminista: la tercera y la cuarta. Situdndose
en esta premisa, la obra dibuja un recorrido que plasma las transformaciones que
el movimiento feminista ha experimentado en el trascurso de estas dos olas tan
cercanas y distintas a su vez. La variable intergeneracional se presenta en este
libro como una de las caracteristicas del llamado feminismo de la cuarta ola. No
obstante, los objetivos del movimiento feminista se constituyen como pilares sélidos
y fuertes que unen a las mujeres mas alld de un contexto determinado. La obra
parte de un lugar en el que las autoras representan al conjunto de mujeres que han
encontrado en el didlogo comiin y el debate intergeneracional una herramienta que
enriquece al movimiento feminista. Este libro se lanza al espacio ciber; al mundo
de las redes sociales, con el objetivo de situar las acciones que el movimiento y las
individualidades feministas vienen desarrollando en este espacio. Las autoras se
sumergen en el espacio online con el fin de analizar el uso de los Hashtags como
una herramienta de difusién, empoderamiento y movilizacién ciudadana para el
movimiento feminista contemporaneo.

La incorporacién del movimiento feminista al espacio ciber junto con el uso delas
redes sociales desde una perspectiva ciberactivista es un fenémeno relativamente
reciente. El online se presenta como un espacio contradictorio para el movimiento
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feminista contemporaneo, pues mas alld de laidea de Internet como democratizador
de la informacién, el ciberespacio no esta exento de los elementos que constituyen
y sostienen el sistema liberal. El libro que nos ocupa busca situarnos en el contexto
actual del movimiento feminista, aportando las herramientas necesarias para
observar y participar en este desde una perspectiva critica.

Las autoras advierten que el feminismo estd en todas partes, pero, tal y como
se ha mencionado anteriormente, esto supone nuevos retos y riesgos para el mo-
vimiento feminista. EI Feminismo en 35 Hashtags aporta un conjunto de ejemplos
que permiten comprender la sobre-representacion del feminismo actualmente. La
mirada feminista se ha instalado en espacios en los que antes hubiera sido impen-
sable: lo encontramos en debates politicos, econémicos y cientificos, pero también
en grandes marcas que incorporan las proclamas feministas como una estrategia
de marketing o en la mercantilizacién del empoderamiento de las mujeres a través
del consumo."

Es en este contexto digitalizado y contradictorio, en el que las autoras centran
su foco investigativo en el espacio de las redes sociales. Concretamente, en las
luchas que se estructuran en forma de Hashtags y que, fundamentalmente, se han
construido en la red social Twitter. El motivo es evidente: los Hashtags tienen el poder
de unir a millones de personas mas alld de las limitaciones fisicas y temporales. El
Hashtag se presenta como una herramienta enormemente ttil para el ciberactivismo
feminista. E1 Hashtag permite construir un relato colectivo que difunde el mensaje
y las experiencias de muchas mujeres. La investigaciéon en este contexto es muy
significativa, pues «hoy podemos advertir que los mayores logros y movilizaciones
no han venido de las formas de representacioén, sino de la increible potencia que la
alianza de mujeres y feministas ha evidenciado en Internet» (Zafra, 2018: 12).

El libro EI Feminismo en 35 Hashtags se estructura en tres capitulos que aportan
una visién panordmica sobre las transformaciones del movimiento feminista. Una
de las cuestiones que plantean las autoras y que guia el desarrollo del libro es: «;Por
qué en una generacion el feminismo es un tabt y en la siguiente se ha convertido en
un tétem?» (2020: 8). Durante la tercera ola reconocerse y declararse ptblicamente
feminista suponia un gran rechazo y actualmente, justo una generaciéon mas tarde,
el feminismo esta en todas partes y declararse feminista en esta cuarta ola supone
otro tipo de implicaciones. Sin embargo, atin con estas diferenciaciones, las autoras
construyen en este libro un lugar comin en el que «ambos casos, el rechazo al
feminismo y la sobreexposicién del mismo, nos hablan de la “anormalidad” que
todavia hoy supone ser mujer» (2020: 8). Esta es la premisa. Dos generaciones
diferentes que saben que surfear estas olas unidas se traduce en una de las claves
para superar los retos a los que se enfrenta el movimiento feminista de la cuarta ola.

El primer capitulo estd dividido en tres secciones que, si bien se encuentran co-
nectadas, realizan aportaciones diferentes. De manera general, este capitulo se en-
cuentra dedicado a realizar un estado de la cuestién sobre la temética junto con las
lineas de andlisis que se abordan a lo largo de EI Feminismo en 35 Hashtags. Una de

1 Una de las estrategias del sistema neoliberal es aquella que pretende «la liberacién personal a través
del consumo» (Bauman, 2006, en Fernandez, 2017: 465).
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estas cuestiones se encuentra relacionada con el punto de partida del libro: «;Qué
ha pasado para que declararse feminista sea algo glamuroso que me haga entrar en
el reino de las celebridades, las guapas, las it Girls? (...) ;Sera su feminismo igual
que el mio?» (2020: 15). Estas cuestiones son de enorme interés, ya que, el potencial
transformador del movimiento feminista, los debates sobre la redistribucion de los
recursos del planeta, la lucha para la transformacién social y las posturas criticas
contra el sistema, quedan indefensas o invisibilizadas frente a la masificacién del
discurso igualitarista. Asi se alude en el libro a un tipo de feminismo bautizado
como «neoliberal o también liquido» (2020: 15). No obstante, para alcanzar y des-
entrafar los aspectos significativos del momento actual, las autoras realizan una
mirada histérica al camino recorrido por el movimiento feminista mediante la ex-
posicién de las caracteristicas y los cambios sociales acontecidos a lo largo del siglo
XXy cémo estos han afectado a la lucha del movimiento feminista en cada contex-
to. De esta forma, existe una intencionalidad clara por parte de las autoras en este
repaso del pasado en relacién con el desarrollo del movimiento feminista y no es
otra que la de mirar al presente sabiendo de dénde venimos.

Durante la segunda seccién de este capitulo, las autoras establecen el uso de
las herramientas comunicativas digitales y las redes sociales online como una
caracteristica indiscutible para la lucha del movimiento feminista contemporéaneo.
El libro se sumerge en la tarea de definir la cuarta ola feminista, las demandas que
han incrementado su visibilidad, las estrategias ciberactivistas feministas que se
dan en el espacio online, como estas afectan o no a la agenda feminista y al mundo
de la politica, entre otras. La unién entre los términos patriarcado y capitalismo o
feminismo y capitalismo es una de las constantes que guian el andlisis del libro.
La interseccién de estos términos dan paso al planteamiento del papel del sistema
neoliberal en la despolitizacién del sujeto feminista. En este sentido, la tedrica
norteamericana Jodi Dean realiza una distincion entre el activismo feminista online,
que emplea el espacio de las redes sociales como una herramienta estratégica para
construir luchas concretas y la fantasia de la participacién, por la cual no se elaboran
demandas politicas concretas, sino que se contribuye al llamado capitalismo
comunicativo y, finalmente, se crea una comunicacion ciberactivista despolitizadora.
Sin embargo, el estudio llevado a cabo en El Feminismo en 35 Hashtags confirma
que el sujeto feminista se ha repolitizado y que «las luchas que hoy llevamos
adelante las feministas (...) son mas reales y mas cercanas: apuntan a cuestiones
concretas a conseguir» (2020: 26), por lo que los casos concretos analizados en este
libro son ejemplos de estrategias activistas feministas online con objetivos precisos
y concretos.

El segundo capitulo esta dedicado a los 35 Hashtags que dan titulo a la obra.
Estos se enmarcan entre el afio 2011 y el afio 2019 y llevan el titulo de las luchas que
el movimiento feminista ha llevado a varios espacios de manera simultdnea. De esta
forma, las autoras aprovechan el Hashtag y su potencial como elemento que llama
a la participacién de las mujeres que componen la red feminista para construir
un relato colectivo sobre las experiencias que derivan de ser mujer en el contexto
actual. Sonia Reverter y Maria Medina-Vicent realizan un analisis de las demandas

ASPARKIA, 36; 2020, 135-139 - ISSN: 1132-8231 - e-ISSN: 2340-4795 - DOI: HTTP:/ / DX.DOL.ORG/10.6035/ ASPARKIA.2020.36.12



138 ALBA MoLINf GIMENO

que se visibilizan a través de los Hashtags, asi como sus principales caracteristicas,
el pais en el que se originaron y el recorrido que desarrollaron, la participacion
que obtuvieron y el impacto social y politico que derivaron de su apariciéon. Es
decir, este libro nos presenta dos espacios diferentes para el movimiento feminista,
cada uno con sus herramientas y con sus contradicciones, pero que combinados,
generan una gran potencia para el movimiento feminista contemporaneo.

En Feminismos: de tabii a tétem, titulo que da lugar al ltimo capitulo del libro,
las autoras desentrafian el proceso por el cual leerse a una misma como feminista
supone otro tipo de conceptualizaciones bien alejadas de las que se presuponian en
otras olas feministas, afirmando que actualmente esta es «una operacién identitaria
clave en la configuracién de las subjetividades femeninas contemporaneas» (2020:
95). Este capitulo tiene como objetivo asentar las conclusiones a las que ha llegado
el estudio. En este sentido, las redes sociales junto con los medios digitalizados
tienen un papel fundamental en el proceso de expansion del activismo feminista.
A través de la difusién que, entre otros factores, estas han generado, el feminismo
se ha convertido en una preocupacién social y politica generalizada, ocupando
espacios y generando discursos de movilizacion y participacién ciudadana que ya
no pueden ser ignorados.

El trabajo de las autoras reside en dibujar el mapa del movimiento feminista
contemporaneo, reflejando la importancia del espacio on y offline para el desarrollo
del activismo feminista de la cuarta ola. Podriamos hablar entonces, rescatando
el concepto acufiado por Montserrat Boix y Ana de Miguel (2002), del conocido
ciberfeminismo social. Este concepto, lejos de considerar el espacio de las redes
sociales como el tinico medio para el activismo feminista, invita a realizar un uso
estratégico de las redes sociales, considerandolas una herramienta para la lucha
politica feminista. En esta misma linea, las autoras, Sonia Reverter y Maria Medina-
Vicent, ofrecen una visién amplia sobre la relacién retroalimentativa de ambos
espacios en favor de las luchas y las demandas que el movimiento feminista pone
sobre la mesa.

El Feminismo en 35 Hashtags es un libro que afronta y supera el reto de sumergirse
en el feminismo 2.0. Esta obra es una contribucion valiosa a este nuevo escenario
que surfeamos las feministas de la cuarta ola. En palabras de Haraway (1995) «las
feministas nos relacionamos y nos ponemos en accién a través del politicamente
explosivo terreno de la experiencia compartida» (Aratjo, 2014: 42) y actualmente,
las redes sociales se presentan como uno de estos espacios. El espacio de las redes
sociales es tan contradictorio como beneficioso para el movimiento feminista, por
lo que se hace necesario realizar estudios en este campo que tengan como objetivo
construir una perspectiva critica que facilite su misma comprensién.
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