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Título del artículo (Estrategias comunicativas de social media influencers para creación de marca: el caso de Carlos Ríos y Café Secreto)

Palabras clave [social media marketing; inbound marketing; estrategia de comunicación, marca, Carlos Ríos; Instagram] 

Resumen en castellano [Hiperconectados en un mundo personalizado. Esta podría ser una de las definiciones del contexto social contemporáneo que la tecnología y sus diferentes usos han ido dibujando de la mano de la sociedad actual. Todos los sectores sociales y económicos, de forma estructural, y los agentes que participan en ellos, de forma particular, viven un desafío constante donde los cambios se suceden a gran velocidad. Catalizadores de esta dinámica son, sin duda, los medios sociales, por cómo se usan, con qué objetivos y las relaciones que contribuyen a crear y fomentar en un mundo tecnológicamente hipertrofiado e hiperconectado.
Esta investigación tiene como objetivo general analizar estrategias comunicativas de creación de marca y lanzamiento de producto en Instagram, red social de referencia para los jóvenes. Se desarrolla un estudio de caso alrededor del influencer Carlos Ríos, creador del movimiento de vida saludable realfooding, y su producto “Café Secreto”. La metodología empleada tiene como base un análisis de contenido que permite estudiar el caso de este social media influencer, a través de las herramientas: Keyhole, InstaBro y Google Trends. Los resultados obtenidos permiten aclarar a rasgos generales la estrategia para el éxito a la hora de construir una marca y lanzar un producto en Instagram, al mismo tiempo que con el estudio de “Café Secreto” se redefine el papel que la comunicación tiene en las fases de lanzamiento de productos.]

Title (Communication strategies of social media influencers for branding: the case of Carlos Ríos and Café Secreto)

Keywords [social media marketing; inbound marketing; communication strategy; brand; Carlos Ríos; Instagram] 

Abstract [Hyperconnected in a personalized world. This could be one of the definitions of the contemporary social context that technology and its different uses have been drawing from the hand of today's society. All the social and economic sectors, structurally, and the agents that participate in them, in particular, live a constant challenge where changes are happening at great speed. Catalysts of this dynamic are undoubtedly social media, because of how they are used, with what objectives and the relationships they help to create and foster in a technologically hypertrophied and hyperconnected world.

The general aim of this research is to analyze communication strategies for branding and product launching on Instagram, the reference social network for young people. A case study is developed around the influencer Carlos Ríos, creator of the realfooding healthy life movement, and his product "Café Secreto". The methodology used is based on a content analysis that allows to study the case of this social media influencer, through the tools: Keyhole, InstaBro and Google Trends. The results obtained allow to clarify in general terms the strategy for success when building a brand and launching a product on Instagram, while at the same time the study of "Café Secreto" redefines the role that communication has in the phases of product launch,] 
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