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Resumen 

El mercado mediático se encuentra sacudido por una serie de transformaciones provenientes, principalmente, de dos tendencias. La primera es la digitalización de los procesos de producción y distribución de contenidos culturales e informativos. La segunda es la instalación, confirmación y masificación de internet como red de circulación y consumo de este tipo de contenidos. La convergencia de lenguajes, redes y plataformas genera un nuevo escenario para el negocio del info-entretenimiento.

La radio, participante de este mercado, realiza una adaptación lenta y temerosa. El fino equilibrio entre sostener el esquema de negocio tradicional con unas audiencias consolidadas en la programación de aire retrasa las estrategias de innovación para las plataformas digitales. El viaje hacia plataformas donde las situaciones de consumo, las reglas de distribución y las formas de monetización imperantes son diferentes a la industria de origen exige un estudio pormenorizado de las actitudes, decisiones y ofertas de las emisoras.

Este artículo propone un acercamiento explorativo por las estrategias de producción de contenidos y de comercialización de las radios de AM y FM más escuchadas de Buenos Aires, Argentina, para sus sitios webs. De esta manera, y como objetivo general del trabajo, se busca indagar y descubrir innovaciones o experiencias en la generación-producción de contenidos radiofónicos digitales así como en su comercialización  o venta publicitaria.

Business strategies for their websites of the most listened to radio stations in Buenos Aires
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Abstract 

The media market is shaken by a series of transformations, mainly from two trends. The first is the digitization of the processes of production and distribution of cultural and informative content. The second is the installation, confirmation and massification of the internet as a circulation and consumption network for this type of content. The convergence of languages, networks and platforms generates a new scenario for the info-entertainment business.

The radio, a participant in this market, performs a slow and fearful adaptation. The fine balance between sustaining the traditional business scheme with a consolidated audience in air programming delays innovation strategies for digital platforms. The trip to platforms where consumption situations, the rules of distribution and the prevailing forms of monetization are different from the industry of origin requires a detailed study of the attitudes, decisions and offers of the stations.

This article proposes an exploratory approach to the content production and marketing strategies of the most listened AM and FM radios in Buenos Aires, Argentina, for their websites. In this way, and as a general objective of the work, we seek to investigate and discover innovations or experiences in the generation-production of digital radio content as well as in its commercialization or advertising sale.
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