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Condiciones favorables para el desarrollo de la educomunicacién

Desde hace méas de dos décadas, hemos asistido a la aparicién de diferentes ini-
ciativas dictadas desde el Consejo de Europa para el impulso de la «alfabetizacién
meditica» (en inglés «information literacy»), a través de la realizacion de estudios
e Informes con el fin de articular politicas para combatir la desinformacién (Wardle
y Derakhshan, 2017; Chapman y Oerman, 2020). Ya en 2009, la Comisién Europea
presenté una Recomendacién sobre alfabetizacién mediatica, en la cual instaba a
los paises de la Unién a introducir en sus respectivos sistemas educativos ensefian-
zas referidas al conocimiento critico de los medios de comunicacién, incluyendo
competencias digitales. Se trata de la Recomendacién 2009/625/CE sobre «Alfabe-
tizacién mediatica en el entorno digital» (http://eur-lex.europa.eu/legal-content/es/
txt/?uri=uriserv%3Aam0004), que dio lugar a la Directiva 2010/13/UE de servicios
de comunicacién audiovisual del Parlamento Europeo y del Consejo de Europa, de
10 de marzo de 2010 (http://eur-lex.europa.eu/lexuriserv/lexuriserv.do?uri=0j:1:201
0:095:0001:0024:SE:PDF). Hay que destacar que se trataba de la primera directiva
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europea que recogia de manera explicita «la necesidad de incorporar el desarrollo
de las capacidades creativas y criticas de los ciudadanos ante los medios» en la
educacion formal, pero también con la implicacién de otras instituciones como las
familias, las autoridades reguladoras o la industria mediatica, esto es, con apoyo
de los profesionales de la comunicacién.

Otro hito importante para el desarrollo de la educomunicacién en Europa fue
la publicacién en 2017 del European Framework for the Digital Competence of
Educators, editado por la Comisién Europea en 2017 (Redecker y Punie, 2017),
que define el marco europeo para la competencia digital de los educadores (Di-
gCompEdu), respondiendo asi a la creciente conciencia entre muchos estados
miembros europeos sobre el hecho de que los educadores necesitan un conjunto
de competencias digitales especificas para su profesién para poder aprovechar el
potencial de las tecnologias digitales para mejorar e innovar educacién. En Espa-
fia, también en 2017, el Instituto Nacional de Tecnologias Educativas y de Forma-
cion del Profesorado del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte impulsé la
publicacién del documento Marco Comiin de Competencia Digital Docente, que
se proponia sentar las bases para el desarrollo tecnolégico del portafolio de la
competencia digital docente y actualiza el Marco de Competencia Digital Docente
(INTEF, 2017). Y poco tiempo después, ha tenido lugar la publicacién del Curri-
culum Alfamed de formacion de profesores en educacién medidtica, elaborado
por 22 investigadores de 12 paises de América y Europa de la Red Euroamericana
de Investigadores en Educomunicacion —Red Alfamed-, presentado en 2021 como
compendio de las competencias que deben tener los educadores para la formacién
de los ciudadanos en el campo de la educacién mediatica (Aguaded, Jaramillo-Dent
y Delgado-Ponce, 2021).

Como hemos sefialado en diferentes ocasiones, la crisis sanitaria por la pandemia
de la COVID-19 ha precipitado el desarrollo de la sociedad digital. Por ello, no
puede resultarnos extraiio que cuando el gobierno de Espaiia declar¢ el «estado
de excepcion» en marzo de 2020, se calificara a los medios de comunicacién como
servicios esenciales. Desde entonces hasta ahora, nunca antes han tenido tanto
protagonismo las pantallas de todo tipo de dispositivos, desde los mdviles, las ta-
bletas o las videoconsolas hasta las pantallas de los ordenadores y de las «smart
TV». El aumento de adicciones a los dispositivos digitales, el uso abusivo de las
redes sociales a través de los mdviles o la adiccién a los videojuegos han terminado
configurando una «dieta medidtica» manifiestamente inapropiada en el contexto de
la sociedad del conocimiento (Aguaded y Romero-Rodriguez, 2015; Marzal y Soler,
2018; Sampedro, 2018; Marzal Felici, 2021). Por otra parte, asistimos a un con-
sumo descontrolado -y sin criterio— de peliculas, series de televisién y programas
de entretenimiento que estan «colonizando» nuestras mentes, porque no podemos
obviar que la expansion de las grandes plataformas de contenidos digitales —~como
Amazon, Netflix, Disney, HBO, etc.—, nos han devuelto a los tiempos del control
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monopolistico de la produccién, distribucién y exhibicién de los grandes estudios de
Hollywood en las décadas de los afios 30 y 40 del pasado siglo XX, en la conocida
como la «era de los grandes estudios de Hollywood». En el campo de la informa-
cién, se constata que el piblico, y muy especialmente los més jévenes, cada vez
se informa menos a través de los medios de comunicacién tradicionales (prensa,
radio y televisién), sino en las redes sociales, con frecuencia, sin contextualizar ni
mostrar las fuentes consultadas para construir dichas informaciones. Finalmente,
otras formas de comunicacién como la publicidad o la comunicacién empresarial
e institucional tampoco son entendidas por la ciudadania, porque en general se
carece de la formacion mas elemental sobre la relevancia de la comunicacién en
nuestra sociedad.

La nueva reforma educativa de la LOMLOE y el retroceso de la
educomunicacién

En realidad, la apuesta por la educacién y alfabetizacién mediatica e informacional
viene de mucho tiempo atras, con el impulso de la ONU y de la UNESCO desde
hace mas de tres décadas (Aguaded, 2012; Pérez Tornero y Varis, 2010; Pérez
Tornero, 2020). Durante estos ultimos afios, es palpable que se han realizado
importantes avances en el campo de la alfabetizacién mediatica, un espacio aca-
démico que ha conocido el desarrollo de una intensa produccién cientifica en el
contexto espaiiol y latinoamericano, ademds de numerosas experiencias de aula
en los centros educativos, con el avance de las nuevas tecnologias aplicadas al
campo de la educacion.

No obstante, y pesar de estos importantes avances, se constata en Espaiia la exis-
tencia de importantes resistencias de nuestro sistema educativo a la hora de in-
corporar la educomunicacion en los curricula de los diferentes niveles educativos,
en un momento clave en el que es urgente adaptar nuestro sistema educativo a
las demandas de la sociedad de la informacion. De este modo, nos hallamos ante
una reforma educativa, la LOMLOE, en la que van a tener especial protagonismo
las competencias sobre los contenidos, un aspecto ampliamente reconocido por
la comunidad cientifica y educativa como un paso necesario. Pero como hemos
sefnalado en el Manifiesto en favor de la Educomunicacién en Espana, realizada en
mayo de 2021, la nueva reforma del sistema educativo espafiol no ha contemplado
dar el protagonismo necesario a la educacion mediética en los nuevos curricula.

A nuestro juicio, la «educacién medidtica y audiovisual» tiene un enorme valor
estratégico para lograr el desarrollo auténtico de la sociedad del conocimiento,
con una relevancia solo comparable a la necesidad de contar con un sistema co-
municativo y audiovisual sélido, saneado, plural, libre de control gubernamental
y de corrupcién. La educacion mediatica en el sistema educativo estatal y auto-
némico es, por lo tanto, una asignatura pendiente, que plantea una serie de retos
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urgentes. Entre los més relevantes, podemos destacar, por un lado, la necesidad
de aplicar la Recomendacién 2009/625/CE de la Unién Europea a todo el sistema
educativo, desde la Educacién Infantil hasta el Bachillerato, situando la alfabetiza-
cion mediatica en una posicién central del curriculum. En segundo lugar, hay que
reforzar la formacion de profesorado en la educacion de y con los medios audiovi-
suales. En tercer lugar, es esencial entender que la educacién medidtica, en plena
era digital, no se reduce al estudio de aspectos técnicos, al uso de dispositivos y
programas —que son fundamentales también—, sino que la educacién medidtica
remite sobre todo a valores y al fomento de una actitud critica ante los medios
(Gutiérrez y Tyner, 2012: 38).

El papel de las universidades para el impulso de la educomunicaciéon como
marco para la innovacion

Ante la situacion creada por la actual reforma educativa de la LOMLOE, con mu-
chas incertidumbres —porque cada comunidad auténoma esté aplicando el nuevo
marco normativo a su juicio—, creemos que es urgente que determinadas institu-
ciones como los medios de comunicacién (especialmente las corporaciones publi-
cas, pero también los medios privados), los agentes de los diferentes 4mbitos del
sector audiovisual y comunicativo (de campos como el periodismo, la comunicacién
publicitaria o el audiovisual) y las universidades (de manera especial, las publicas)
han de redoblar esfuerzos para impulsar la educomunicacién en nuestro pais.

En este sentido, cabe recordar que la colaboracién entre medios de comunicacién
(el mundo profesional), administraciones educativas y universidades constituye una
aplicacién del llamado «modelo de la triple hélice» que fue acuilado por expertos
del campo de la economia de la innovacidn, segun el cual se ha constatado que los
sistemas sociecondmicos regionales europeos se han visto reforzados con la conver-
gencia y entrecruzamiento de tres mundos, anteriormente bastante separados: la
investigacion publica que realizan las universidades, las empresas y los gobiernos.
Este modelo, desarrollado por Etzkowitz (1997, 2008; Viale y Etzkowitz, 2010)
varias décadas atrds, toma como referencia un modelo espiral de la innovacién
(frente al modelo lineal tradicional) que capta las mdltiples relaciones reciprocas
entre los organismos institucionales (publicos, privados y académicos) en diferentes
niveles de capitalizacién del conocimiento. Se trata de tres esferas institucionales
que anteriormente operaban de manera independiente manteniendo una distancia
prudente en las sociedades capitalistas liberales, que tienden cada vez mas a traba-
jar conjuntamente, siguiendo un modelo en espiral, con vinculaciones que emergen
a diversos niveles del proceso de innovacion, para formar la llamada «triple hélice».

En este contexto, la creacion de la Catedra RTVE «Cultura audiovisual y alfabeti-
zacion audiovisual» de la Universitat Jaume I, el pasado mes de febrero de 2022,
estd sirviendo para desarrollar un programa anual de actividades que tiene como
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objetivo principal el desarrollo de la alfabetizacién medidtica y el estudio de la
cultura audiovisual desde la perspectiva de los medios de comunicacién publicos,
con el fin de fomentar el debate y la participacion de los colectivos implicados en
el campo de la alfabetizacién medidtica: investigadores, docentes y estudiantes
universitarios, estudiantes y profesores de los niveles educativos no universitarios,
administraciones educativas y profesionales de los medios de comunicacién.

De este modo, el reto de la educomunicacién nos obliga a asumir que es necesa-
rio trabajar de forma colaborativa con las administraciones educativas, estatal y
regional, con los centros de formacién de profesores, con el profesorado no uni-
versitario, con reguladores como los Consejos Audiovisuales y con otros medios de
comunicacién publicos, como las RTV regionales. En este sentido, es imprescindible
que las universidades creemos alianzas para abordar los nuevos retos que supone
la nueva sociedad digital. Porque estamos convencidos de que la Alfabetizacion Me-
diatica e Informacional puede abrir la puerta a desarrollar, ademds, metodologias
docentes mas abiertas y participativas, que impulsen el desarrollo del pensamiento
critico de los nifios y jovenes, algo muy necesario en el mundo que vivimos.

Asi pues, podemos constatar que la temdtica que abordamos en este monogréfi-
co de la Secciéon Informe del ndmero 25 de la revista adComunica, «Retos de la
educomunicacién ante la reforma educativa en Espaia» posee una trascendencia
muy relevante en la actualidad, que no puede dejarnos indiferentes. Creemos que
las investigaciones que conforman este nimero sobre educomunicacion, asi como
las reflexiones que se han incluido en la Seccién Tribuna, merecen una atencién
especial dadas las circunstancias actuales.

Como ya es habitual, no queremos finalizar el editorial del nimero 25 de la revista
adComunica sin olvidar nuestra deuda con los investigadores y profesionales que
han participado en este nimero, asi como a los revisores, a los coordinadores de
las secciones y al equipo editorial de la revista, sin cuyo compromiso, dedicacién
y generosidad altruista no seria posible la aparicion de un nuevo numero de adCo-
munica. El trabajo de todos ellos, junto al seguimiento de los lectores de la revista
que forman parte de nuestra comunidad cientifica, no seria posible dar continui-
dad a este proyecto editorial, cuyo objetivo no es otro que contribuir a reforzar el
campo cientifico de las Ciencias de la Comunicacion.
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