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Resumen

El distanciamiento fisico y psicolégico que experimentan las sociedades moder-
nas respecto al cambio climético se traduce en la dependencia absoluta de su
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representaciéon medidtica para conocer el alcance y desarrollo de esta amenaza.
Sin embargo, resulta dificilmente perceptible en el dia a dia y raras veces genera
imagenes de interés para la audiencia, por lo que su acceso a las redacciones sigue
siendo aun una tarea complicada. Nuestro estudio analiza la representacién grafica
del cambio climatico durante dos periodos no consecutivos en el diario generalista
El Pais. Para ello, hemos seleccionado aquellas imagenes que han contribuido a
ilustrar los textos informativos y divulgativos relacionados con esta amenaza entre
abril de 2016 y marzo de 2017, en un lapso de tiempo marcado por una inusual
actividad del fenémeno costero «El Niiio», y durante el aito 2019, en el que las
movilizaciones estudiantiles han situado la emergencia climatica en el centro de la
agenda publica. A partir de una muestra compuesta por mas de 350 fotografias,
los resultados evidencian un cambio de tendencia en la representacion grafica del
cambio climético, al presentar este problema desde un enfoque social, desplazan-
do del punto de atencidn a expertos y representantes ptiblicos y superando las
limitaciones del imaginario colectivo tradicional, caracterizado por la presencia de
animales en peligro y de territorios degradados. Estas claves narrativas se alinean
con las recomendaciones del proyecto Covering Climate Now, una iniciativa de la
que El Pais forma parte desde septiembre de 2019.

Abstract

The physical and psychological detachment of modern societies from climate change
means that they are totally dependent on the media’s representation of the extent
and development of this threat. However, it is hardly perceptible on a day-to-day
basis and rarely generates images of interest to the audience, so its access to news-
rooms is still a complicated task. Our study analyses the graphic representation of
climate change during two non-consecutive periods in the generalist daily El Pais.
For this purpose, we have selected those images that have contributed to illustrate
the informative and informative texts related to this threat between April 2016
and March 2017, in a period of time marked by an unusual activity of the coastal
phenomenon «El Nifio», and during the year 2019, in which the student mobilisa-
tions have placed the climate emergency at the centre of the public agenda. Based
on a sample of more than 350 photographs, the results show a change of trend
in the graphic representation of climate change, by presenting this problem from
a social approach, shifting the focus from experts and public representatives and
overcoming the limitations of the traditional collective imaginary, characterised by
the presence of endangered animals and degraded territories. These key narratives
are in line with the recommendations of the Covering Climate Now project, an
initiative that El Pais has been part of since September 2019.

adComunica. Revista de Estrategias, Tendencias e Innovacién en Comunicacién, 2021, n°22 / ISSN 2174-0992



http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2021.22.8

Autores

Ismael Garcia Herrero [ismael.garcia@uva.es]| es licenciado en Publicidad y RR.PP.
por la Universidad de Valladolid y en Comunicacién Audiovisual por la Universidad
de Salamanca, ejerce como Asesor Digital Educativo para el Grupo SM, compagi-
nando su actividad con la realizacion de fotorreportajes y la docencia como Profe-
sor Asociado en la Universidad de Valladolid y Profesor Externo en la Universidad
Europea Miguel de Cervantes.

David Vicente Torrico [david.vicente.torrico@uva.es| es Doctor en Comunicacién
por la Universidad de Valladolid, donde ejerce como investigador postdoctoral. Su
linea de trabajo se centra en el andlisis de la representacién del cambio climatico
en formatos de entretenimiento como el cine o las redes sociales. Colabora con el
proyecto de educacién ambiental Climantica.

DOI: http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2021.22.8

—
~
w

INFORME / I. Garcia y D. Vicente / Cambio climatico e imagen fotoperiodistica: evolucién de su representacion...



http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2021.22.8

DOI: http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2021.22.8

144

1. Introduceién

El informe de temperaturas elaborado por la Administracién Oceénica y Atmos-
férica Nacional (NOAA, 2019) seiala que la pasada década, entre 2010 y 2019,
ha sido la més célida desde que empezaron a realizarse estos registros, hace 140
anos. Pese a los acuerdos alcanzados en Kioto o en Paris, los datos demuestran
una tendencia ascendente en la que los cinco afios mas calidos en la historia re-
ciente del planeta se han producido desde 2015. Segin este estudio, 2019 ha sido
el afio mas caluroso en Europa y el segundo con las temperaturas mas elevadas
a nivel global (+0,95°C), solo por detras de los registros alcanzados en 2016, un
afio marcado por una intensidad inusual en el fenémeno costero denominado «El
Niflo» (+0,99°C), segin sefalan los célculos de la NASA y de la Organizacién Me-
teorologica Mundial (OMM) publicados en 2020.

Pero el final de la pasada década ha supuesto también el renacer de la conciencia
ecologista, gracias al empuje de una nueva generacién que advierte de los limites
del planeta y de la necesidad de afrontar de manera urgente la emergencia clima-
tica. De este modo, el cambio climético se ha instaurado de manera definitiva en
el discurso politico, mediatico y social, gracias a una movilizacién juvenil sin pre-
cedentes que encabeza la activista sueca Greta Thunberg (Wahlstrom, Kocyba, et
al., 2019) y al interés de los medios de comunicacién, cuya cobertura ha crecido
de manera exponencial durante el afio 2019 (Fernandez Reyes, 2019).

Ademsds de las manifestaciones estudiantiles, este periodo ha sido especialmente
prolifico en acontecimientos noticiosos, como las cumbres del clima celebradas en
Nueva York y en Madrid, los incendios en el Amazonas, Australia, Africa central,
California o Canarias, los récords de temperatura alcanzados en Europa, las inun-
daciones registradas en la cuenca del Mediterrdneo, el colapso del sistema ecolé-
gico del Mar Menor o la lucha contra el plastico y los desplazamientos en avién,
entre otros. Tal ha sido el impacto que el Diccionario de Oxford ha designado la
emergencia climética como palabra del afio (Gropp y Verdier, 2020).

Sin embargo, y a pesar de todos estos avances, el cambio climético sigue siendo un
fenémeno complejo, de evolucion lenta y remoto, cuya experiencia directa resulta
dificilmente perceptible, sobre todo en occidente (Zehr, 2015). Por este motivo, los
medios de comunicacién suponen la principal referencia para el piblico (Carvalho,
2010), y determinan su capacidad de actuacién ante una amenaza que se percibe
como invisible y lejana, tanto en términos temporales como geogréficos, como
demuestran los sondeos de opinién realizados por la Comisién Europea (2020).

En este sentido, las investigaciones académicas sobre la cobertura medidtica del
cambio climético son cada vez mas numerosas (Doulton y Brown, 2009), e inciden
en las dificultades que manifiestan los medios de comunicacién para informar sobre
este problema. A pesar de tratarse de un fenémeno transversal, con implicacio-
nes ecoldgicas, pero también para la economia, la seguridad nacional o la salud
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publica, el discurso mediético ha abordado la crisis climética de manera episédica
(Carvalho, 2010) y temética (Holt y Barkemeyer, 2012), centrada en las negocia-
ciones politicas y en los desastres naturales (Hulme, 2009; DiFrancesco y Young,
2011). Por tanto, presentan un relato ligero (Zaller, 2003) y descontextualizado
(Carvalho, 2012), que sitta a la audiencia lejos de los lugares afectados y de los
circulos de poder, aquellos de los que depende la toma de decisiones (Corner,
Roberts, et al., 2013).

El proyecto Covering Climate Now, promovido por las revistas norteamericanas
The Nation y Columbia Journalism Review y por el diario britdnico The Guardian,
supone un ejercicio de responsabilidad frente a las carencias seiialadas previa-
mente en la cobertura de la crisis climatica. Esta iniciativa, implantada en mas
de 400 redacciones de todo el mundo, pretende elevar los estdndares de calidad
informativa mediante una serie de recomendaciones, como la elaboracién de un
relato de continuidad, en el que se senale la relacion de los impactos con sus cau-
sas y posibles soluciones, y que incida en el aspecto mds cercano y humano de la
emergencia climéatica (Nisbet, 2009). Estos principios se aplican también al relato
visual, en el que se apuesta por definir escenarios cercanos y reconocibles y por
mostrar a las personas, facilitando con ello la empatia y la toma de conciencia por

parte de la audiencia (Nicholson-Cole, 20035; O’Neill, 2020).

Aunque la investigaciéon académica haya prestado una mayor atencién a la compo-
nente textual del mensaje informativo (Doyle, 2011; Wang, Corner, et al., 2017),
el fotoperiodismo juega un papel fundamental a la hora de componer el relato, ya
que, como demuestran los trabajos de Kiipfer (1991) y Nicholson-Cole (2005) y
Boomsma (2013), la imagen contribuye a captar la atencién del lector y permite
una rapida comprensién y memorizacién de las claves discursivas, al operar sobre
los mecanismos de la emocién y no sobre los de la razén, que permanecen aso-
ciados al mensaje textual.

Conscientes de estas nuevas tendencias periodisticas, cada vez mas orientadas
hacia el relato visual, en nuestro estudio comprobaremos si la representacion fo-
tografica de la crisis climatica causada por el ser humano ha evolucionado hacia
un tratamiento mas social, en linea con las recomendaciones de la nueva narrativa
medioambiental, o si, por el contrario, recurre a una iconografia caduca, en la
que el cambio climatico aparece vinculado al fracaso en las negociaciones politicas,
el derretimiento de los glaciares, osos polares, chimeneas industriales y tubos de
escape (Manzo, 2010; Shields, 2019).

2. Metodologia

La imagen en prensa es un objeto de estudio complejo que puede ser abordado
desde diferentes dpticas. El objetivo general de nuestra investigacion reside en
analizar las principales caracteristicas y funciones que desempeiian las imagenes
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fotoperiodisticas en torno al cambio climatico en el diario El Pais durante dos pe-
riodos comparables de maxima atencion social y medidtica: entre abril de 2016 y
marzo de 2017 y durante el afio 2019.

Los pasos para alcanzar esta meta nos llevan a realizar una profunda revision de
la literatura académica en torno a esta tematica, a recopilar una muestra repre-
sentativa como objeto de andlisis y a comparar los resultados obtenidos con los
hallazgos de otros autores, a fin de obtener una perspectiva mas amplia de la evo-
lucién del relato grafico.

Nuestra hipétesis principal apunta hacia un cambio de tendencia en la represen-
tacion visual del cambio climatico, con un notable incremento en la presencia de
los lideres sociales, como es el caso de Greta Thunberg, y de los movimientos
sociales Fridays For Future y Extinction Rebellion. Esta premisa supone desplazar
del foco de atencién a expertos y representantes ptblicos, que ceden su espacio
a la sociedad civil.

En la segunda hipdétesis, consideramos que El Pais va a depender de las fotogra-
fias de agencia, al situarse el espacio informativo lejos del territorio nacional. Por
el contrario, esperamos una baja incidencia de iméagenes ilustrativas extraidas de
repositorios.

Para alcanzar los objetivos planteados se ha llevado a cabo un analisis de conte-
nido (Krippendorff, 1990) de la cobertura periodistica en torno al cambio climéa-
tico por parte del diario El Pais a lo largo de dos periodos: entre abril de 2016 y
marzo de 2017 y durante el afilo 2019. Ambos intervalos presentan los mayores
indices de atencién mediética de la pasada década (Fernéndez-Reyes, 2019), debi-
do a la inusual actividad del fenémeno costero «El Niilo» y a las manifestaciones
estudiantiles, y se encuentran lo suficientemente alejados en el tiempo como para
establecer puntos de comparacion significativos en la evolucién del relato visual
sobre el objeto analizado.

La muestra consta de un total de 366 fotografias que se corresponden con el ni-
mero de piezas informativas o interpretativas que incluyen el término «cambio cli-
matico» en el titular o subtitulo durante los periodos mencionados. Esta cifra, sin
ser directamente extrapolable al conjunto de la produccidn periodistica nacional,
supera los criterios minimos de representatividad estadistica para el anélisis de
la cobertura mediatica durante periodos prolongados (Odriozola-Chené, 2012).

Ante la ausencia de una linea de investigacién especifica y consolidada para el
estudio de la imagen en prensa (Wang, Corner, et al., 2017), nuestra herramien-
ta de andlisis toma como referencia el protocolo disefiado por Garcia-Herrero y
Navarro-Sierra (2020) para el estudio del discurso cientifico del cambio climético
en la fotografia periodistica, basado en la combinacién de elementos cualitativos
y cuantitativos.
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El andlisis de las piezas seleccionadas comienza con un apartado clasificatorio, en
el que incorporamos datos bésicos como la fecha de publicacién y la autoria de la
imagen. A continuacién, y con el apoyo de la informacién contenida en el pie de
foto como elemento principal, aunque no exclusivo, para extraer informaciones
relevantes en relacion a la noticia, sefialamos el escenario que se muestra y la te-
madtica que aborda. Por ultimo, analizamos las reglas de composicién utilizadas y
la relacién que se establece entre la imagen y el texto. Pese a que son conocidos
los problemas que presentan las redacciones de los pies de foto en los medios
(Caballo-Ardila, 2006), el pie de foto contintia funcionando como un elemento
esencial para la correcta comunicacion de imagenes fotoperiodisticas en la prensa
tradicional (Doménech-Fabregat, 2012). Debido a ello, el estudio de sus caracte-
risticas sigue siendo esencial para lograr entender el grado de eficacia informativa
del fotoperiodismo en los medios de comunicacién.

En el campo de la autoria diferenciamos entre las propias fuentes del medio y
los recursos externos, entre los que podemos encontrar contenidos vinculados a
agencias de prensa, repositorios web y otros tipos de fuentes, como las oficiales
o las expertas.

En cuanto al escenario, distinguimos si la imagen se ha tomado en Espafia, en el
resto de Europa o en otros continentes, aportando el detalle de la ciudad o el pais
correspondiente para cada caso.

En la tematica representada analizamos un total de 5 categorias, que engloban
las funciones de personificacion, lugares, acontecimientos, animales u objetos, en
linea con la propuesta de Manzo en su estudio sobre la iconografia del cambio
climatico (2010).

En el apartado de la relacién entre imagen y texto contemplamos 8 opciones dife-
rentes, que pueden ser de aclaracién, convencion, desconexién, referenciales, de
identificacién, de relevo, anclaje y de oposicién (Marzal-Felici, 2009).

Para el andlisis sobre composicién hemos tenido en cuenta la presencia mayoritaria
de alguna de las siguientes reglas fotogréficas: tercios, horizonte, mirada, movi-
miento, composicién triangular, circular, diagonal, simetria o asimetria (Prikel,

2012).

El proceso de codificacién de las unidades de analisis ha sido desarrollado por
parte de los dos autores, obteniendo un indice de acuerdo del 87% (férmula de
Holsti), que se considera un grado de fiabilidad elevado.

3. Resultados

En las siguientes paginas desglosamos los resultados obtenidos al establecer una
comparacion entre las fotografias que ilustran la informacion sobre el cambio cli-
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matico en El Pais durante los dos periodos analizados: el intervalo comprendido
entre abril de 2016 y marzo de 2017 y a lo largo del afio 2019.

En primer lugar, el andlisis cronolégico permite comprobar si el cambio climético
es un fendmeno estacional, vinculado a la existencia de sucesos relevantes, o si,
por el contrario, se ha convertido en un tema de largo recorrido, con una presencia
constante en el discurso mediético.

Los resultados cosechados demuestran que el tema analizado mantiene una presen-
cia constante en la agenda periodistica a lo largo de los dos intervalos estudiados,
si bien el espacio dedicado a su representacién varia de forma considerable en
funcién de la actualidad informativa. En este sentido, el uso de imagenes fotope-
riodisticas vinculadas a las noticias sobre el cambio climético ha sido notablemente
superior en el afio 2019 (n=293) respecto al periodo anterior, comprendido entre
abril de 2016 y marzo de 2017 (n=72), llegando a suponer un incremento del 307%.

Figura 1. Cronologia de las imagenes fotoperiodisticas publicadas por El Pais

Fuente: Fernandez-Reyes y Jiménez-Gémez (2021)

Como muestran las anteriores graficas, el periodo que presenta los registros mas
elevados durante el primer intervalo corresponde al mes de noviembre, coincidien-
do con la celebracién de la Cumbre del Clima en la ciudad de Marrakech y con
la victoria de Donald Trump en las elecciones de los Estados Unidos. Del mismo
modo, en el caso del afio 2019 los eventos politicos constituyen los momentos de
mayor atenciéon medidtica, con la Cumbre sobre la Accién Climatica de la ONU
en septiembre y la Conferencia sobre el Cambio climatico COP25 celebrada en
diciembre en Madrid, ambas acompafiadas por un importante grado de contesta-
cion social en forma de movilizaciones estudiantiles.

El estudio de la autoria, por su parte, nos permite conocer el grado de indepen-
dencia y autonomia de un periédico, unos factores que resultan claves a la hora de
destinar recursos para la cobertura de un determinado tema. En el caso del cambio
climatico, el caracter global de este fendmeno obliga a los medios a recurrir al
material de agencias y repositorios online para hacer frente a una informacion que
aparece diseminada por todo el planeta. Asi, durante el primer periodo analizado,
El Pais presenta un 21% de imégenes propias, mientras que durante el afio 2019
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esta cifra aumenta hasta el 31%, en un claro esfuerzo editorial por acercar esta
realidad de primera mano a sus lectores, tal y como refleja la figura 2.

Figura 2. Autoria de las imégenes fotoperiodisticas publicadas por El Pais

Fuente: Elaboracién propia

La fuente de contenidos graficos mas relevante en nuestro estudio corresponde
a las agencias de noticias, que aportan en ambos intervalos mas de un tercio de
las fotografias publicadas. Esta incidencia es mayor durante el periodo 16/17, con
un peso del 38% sobre el total de las imagenes analizadas, mientras que en 2019
supone el 34%, superando por poco al material elaborado por los propios foto-
periodistas del medio.

En tercera posicién encontramos las imagenes aportadas por los propios implicados
en la informacién, como organismos, instituciones o centros de investigacién, que
juegan un importante papel en la cobertura climatica del periodo 16/17 (23%) y
reducen sus aportaciones en el dltimo ejercicio analizado (15%).

Los directorios y repositorios online constituyen el dltimo recurso para ilustrar
los contenidos sobre el cambio climético, con un peso especifico del 15% y del
12% para cada uno de los periodos analizados, lo que evidencia el interés de este
periddico por aportar un sello de calidad profesional al relato fotoperiodistico.

En linea con las caracteristicas anteriores, el escenario en el que se capturan las
fotografias refleja el interés y la capacidad del medio para cubrir la actualidad
medioambiental en todo el planeta, asi como la direccién del flujo informativo
desde los puntos de interés hacia su audiencia.

Los resultados obtenidos en cuanto a la localizacion seialan que el relato visual en
torno al cambio climético que realiza El Pais presenta en ambos periodos un tra-
tamiento global, al mostrar a su audiencia los efectos de la crisis medioambiental
desde todas las latitudes del planeta, aunque el peso atribuido a cada zona difiere
de forma notable, como muestra el siguiente grafico:
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Figura 3. Escenarios mostrados en las fotografias publicadas por El Pais

Fuente: Elaboracién propia

La mayoria de las informaciones se desarrollan en clave local, ofreciendo al publico
un escenario cercano y reconocible. Asi, las localizaciones nacionales se sitiian en
primer lugar, con algo mas de la cuarta parte durante el periodo 16/17 y un 29%
en 2019, siendo Madrid el epicentro de la actualidad medioambiental del pais, con
mas de la mitad de las imadgenes ubicadas en territorio nacional y muy por delante
de otros ntcleos informativos de primer orden, como Barcelona o Valencia.

En segunda posicién aparecen el resto de paises europeos y Norteamérica, que
aportan a la muestra un 17% y un 20% de las imégenes en el caso de los primeros,
y un 10% y un 12% para los segundos. En este sentido, la ubicacién de las sedes
de organismos internacionales garantiza un flujo constante de informacion desde
destinos como Bruselas, La Haya, Paris, Berlin o Nueva York.

Los estrechos lazos tanto culturales como comerciales con Latinoamérica otorgan
un importante espacio a este territorio. Ademas, la intensidad del fenémeno de
«El Nifio Costero» en el ejercicio del 2016 impulsé su presencia en el diario ana-
lizado, llegando a estar presente en el 15% de las imdagenes, frente al 11% que
obtuvo durante el 2019. El factor econdmico, asi como la presencia de redacciones
y corresponsalias de El Pais en el terreno, resultan determinantes en este caso, ya
que México, Brasil y Argentina son los escenarios con mayor visibilidad, con cerca
de un 31% de las imagenes para este continente.

Las zonas polares, erigidas en imagen icénica del calentamiento global, experimen-
tan un notable descenso en los intervalos analizados, pasando del 10% del periodo
16/17 a apenas un 4% para el 2019. Este resultado supone un indicador relevante
del cambio de tendencia en el imaginario visual sobre el cambio climatico, como
apuntamos en el capitulo introductorio, al desplazar la escena a territorios cultu-
ralmente proximos.

Por dltimo, las zonas con una menor representacién fotogréfica corresponden a
Asia, Africa y Oceania, que ocupan un espacio residual en la cobertura grafica
del diario, pese a ser las zonas mds expuestas a los efectos del cambio climatico.
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A pesar del silencio informativo que caracteriza a estas zonas, existen notables
excepciones que aportan una minima visibilidad. Estas son China, India y Japén
en el continente asiatico, Australia en representacion de las antipodas, y Senegal,
gracias a un reportaje seriado, en Africa.

El andlisis tematico de las fotografias incide en la transformaciéon del imaginario
mediatico en la cobertura del cambio climatico, al presentar la cara mas social del
problema en dos de cada tres imdgenes, muy por delante de la visualizacién de
paisajes, animales u objetos inanimados, como se observa en la figura 4:

Figura 4. Tematicas mostradas en las fotografias publicadas por El Pais

Fuente: Elaboracién propia

Atendiendo a la clasificaciéon propuesta por Manzo (2010) en lo referente a los
‘seres vivos’ hemos estimado importante diferenciar las categorias ‘animales’ y
‘personas’. La mas frecuente en la representacion de la crisis medioambiental es
la de ‘personas’ con el 45% de los casos en el periodo 16/17 y més del 41% du-
rante el 2019.

De entre las personalidades que aparecen retratadas junto a la informacién sobre
el cambio climético, los cargos institucionales suponen el colectivo més numeroso,
y aparecen en el 20% de las imégenes que integran esta categoria. El factor pais
se hace evidente en este apartado, al otorgar una mayor notoriedad a los politi-
cos nacionales, como Miguel Arias Canete o Isabel Garcia Tejerina en el primer
intervalo, o a Teresa Ribera y Pedro Sanchez en el segundo. En el ambito interna-
cional, Donald Trump acapara las imagenes en el ejercicio 16/17, mientras que en
el ano 2019 comparten protagonismo Ursula Von der Leyen, Frans Timmermans
y Christine Lagarde.

En un segundo nivel se encuentran los expertos del clima y las celebridades pu-
blicas, que superan el 10% de los casos, mientras que los representantes de las
empresas y los lideres de movimientos ecologistas apenas alcanzan una visibilidad
del 4%. El resto de las imdgenes que integran esta categoria, con un peso del
52%, corresponde a personas anénimas, a ciudadanos que se han visto afectados
por incendios, inundaciones, olas de calor, que han perdido sus cultivos y deben
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abandonar sus hogares, pero también se muestran como participantes en progra-
mas de educaciéon ambiental, en labores de reciclaje y disfrutando de las mejoras
en la eficiencia urbana.

En la siguiente categoria tematica, denominada ‘acontecimientos’, advertimos un
notable incremento entre los dos periodos analizados, pasando del 14% durante
el primer intervalo a un 26% en el segundo. Este resultado responde al foco de
atencion que han supuesto las movilizaciones estudiantiles, lideradas por los colec-
tivos Fridays For Future y Extinction Rebellion. El desarrollo de estas manifesta-
ciones supone tres de cada cuatro eventos programados en 2019, relegando a los
encuentros politicos a un discreto 15%, en contraste con el reparto de imagenes
observado durante el 16/17.

Los lugares que evidencian los efectos del cambio climético han perdido peso a lo
largo de nuestro andlisis, pasando del 34% en el primer periodo a un 19% en el
segundo. Asi, mientras el ejercicio 16/17 ofrecia un amplio catdlogo de imégenes
acerca del deterioro de los ecosistemas, en su mayoria lejanos geograficamente,
como polos o desiertos, el discurso grafico actual ha evolucionado hacia la repre-
sentacion urbana y sostenible, con espacios construidos de manera respetuosa con
el medio ambiente y grandes extensiones de placas solares y molinos que sustituyen
a las industrias contaminantes.

Imagen 1. Ejemplos de personas, acontecimientos, animales y lugares

Fuente: Elaboracion propia (El Pais, 2016/17 - 2019)
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Las normas de composicién persiguen ordenar los sujetos u objetos que aparecen
representados dentro de una imagen. El encuadre mas utilizado en nuestra inves-
tigacion corresponde a la regla de la mirada, debido a que la categoria tematica
‘personas’ es la mas frecuente en la representacién del cambio climético. Con un
peso similar en ambos periodos (22% y 24% respectivamente), esta regla sugiere
que toda persona, animal u objeto aparezca situado de tal modo que el espacio
libre mostrado en el sentido de la mirada sea superior al que queda detras.

La segunda regla de composicién mds comun seria la asimetria, con un 17% y un
23%. Esta norma consiste en que el peso visual de los elementos de la imagen se
reparte de modo desigual con respecto a uno de los ejes principales, siendo el hori-
zontal y el diagonal los més habituales en los andlisis realizados. La norma contraria
a esta seria la simetria, en la que el peso visual de los elementos estd repartido
de modo equivalente con respecto a uno o los dos ejes principales. Este modo de
composicion estd presente tinicamente en un 7% de los casos del primer intervalo
analizado y en un 11% del segundo, ya que requiere de una mayor preparacién
del encuadre y de cierto estatismo entre los elementos que componen la imagen.

La regla del horizonte, que deriva de la composicién de la norma de los tercios
y se utiliza principalmente cuando se trabaja con paisajes, es la tercera opcién
maés habitual, con un 18% de fotografias en el periodo 16/17 y un 16% durante
el 2019. Este encuadre implica no situar la linea del horizonte en el centro de la
composicién, sino en el tercio superior o inferior de la imagen en funcién de la
intencién del fotégrafo:

Imagen 2. Ejemplos de mirada, simetria, horizonte y tercios

Fuente: Elaboracion propia (El Pais, 2016/17 - 2019)
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La regla de los tercios divide la imagen vertical y horizontalmente en nueve par-
tes iguales, utilizando dos lineas imaginarias paralelas de forma horizontal y dos
mas en vertical. Las intersecciones resultantes marcan los puntos de interés de la
fotografia. Nuestros resultados sefnalan un descenso en el uso de esta técnica a la
hora de ilustrar las informaciones sobre el cambio climatico, pasando de un 15%
de los casos en el periodo 16/17 a inicamente el 7% de las fotografias publicadas
durante el ano 2019.

Ademds de las composiciones antes mencionadas, hay un nimero limitado de
imégenes que o bien no cumplen con ninguna de las reglas sefialadas, son una
mezcla de varias de ellas o se apoyan en formas predefinidas. Este es el caso de
las estructuras triangulares, circulares y diagonales, cuya representaciéon durante
los dos periodos analizados queda recogida en la siguiente figura:

Figura 3. Reglas compositivas de las fotografias publicadas por El Pais

Fuente: Elaboracién propia

El dltimo punto de nuestro andlisis explora la relacion que se establece entre el tex-
to informativo y la imagen que lo acompafia, una conexidn significativa que afecta
directamente a la interpretaciéon que el piblico hace de la misma.

Los datos obtenidos en este apartado sefalan que la relacién més frecuente entre
la muestra analizada es la de identificacion, en linea con los resultados sefialados
en los apartados anteriores. Esta funcién se caracteriza por reconocer o determinar
la pertenencia, causa o consecuencia de un suceso, pero sobre todo por definir
a la persona que aparece retratada. Al igual que en la iconografia publicitaria, la
imagen aporta un determinado significado o una serie de connotaciones al relato.
De este modo, en el periodo comprendido entre abril de 2016 y marzo de 2017
la funcién de identificacién esté presente en el 37% de las piezas, siendo la figura
mas prominente la de Donald Trump, mientras que la situacién de agitacion social
vivida durante el afio 2019 eleva la relaciéon de identificacion al 44% de las foto-
grafias, con la joven Greta Thunberg como la imagen mas iconica del relato sobre
el cambio climético en el periodo més reciente.
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En segunda posicién se encuentra la relacién referencial, es decir, aquella que
enfatiza datos precisos o informaciones concretas, y que supone un tercio de la
muestra del primer periodo y un 27% en el segundo. Esta funcién ha sido explotada
principalmente en la cobertura de las manifestaciones estudiantiles, pero también
para mostrar las fuentes de emisién de gases de efecto invernadero y reflejar los
efectos del cambio climéatico, como el dafio en los ecosistemas, la pérdida de los
cultivos o la alteracion de los patrones climéticos, tanto en términos de precipita-
ciones como de temperaturas.

Las relaciones de anclaje son las terceras mas representativas. En ellas, la rela-
cion entre texto e imagen se basa en la limitacién o reduccién de las posibilidades
significativas entre uno y otro, y puede funcionar en ambos sentidos. Para esta
modalidad, los resultados obtenidos son mas bajos, con un 13% y un 10% respec-
tivamente, y se centran en la representacién de lugares, animales y personas que
se han visto afectados por la crisis climética.

Imagen 3. Ejemplos de identificacién, referencial, anclaje y desconexion

Fuente: Elaboracién propia (El Pais, 2016/17 - 2019)
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El resto de posibles relaciones entre texto y fotografia representan unos porcentajes
muy pequeios, tal y como se detalla en la figura 6. Entre estas funciones més mi-
noritarias destacamos la de aclaracidn, en la que la imagen sirve como explicacion
ampliada de un tema o concepto; la de convencién, basada en acuerdos arbitrarios
o asociaciones azarosas; la de relevo o simbiosis, donde la unién de texto e imagen
genera nuevos significados; y la de oposicién o desconexién, cuando se produce
una separacion entre la imagen y el contenido del mensaje escrito.

Figura 6. Relacion entre imagenes fotoperiodisticas y textos publicados por El Pais

Fuente: Elaboracién propia

4. Discusion de resultados y conclusiones

La presente investigaciéon ha permitido descomponer las fases de lectura y de ana-
lisis de las fotografias publicadas en prensa para obtener una serie de indicadores
cuantitativos, destinados a la obtencién de elementos de significaciéon que faciliten
la inferencia de las siguientes conclusiones. Cabe sefialar que el disefio de un proto-
colo de medicién y anélisis de imdgenes fijas constituye una tarea compleja, debido
a la gran cantidad de variables a estudiar y a la subjetividad que un segmento de la
lectura interpretativa conlleva. Otra limitacién que debemos tomar en considera-
cién reside en las diferencias que existen entre las teorias de la percepcidén visual,
sus distintos enfoques y los resultados obtenidos, ya que dificultan la consolidacién
de conceptos que, aun siendo comunes, se abordan de diversas formas.

Los resultados obtenidos han permitido confirmar la hipétesis de partida, al per-
cibir un importante cambio de tendencia en la representacion grafica del cambio
climéatico. A partir del andlisis temdtico, nuestra investigacién concluye que el relato
fotoperiodistico desarrollado por El Pais se ajusta a las recomendaciones emitidas
por el proyecto Covering Climate Now, al superar la iconografia clasica, basada
en el derretimiento de los glaciares, osos polares, chimeneas y tubos de escape
(Manzo, 2010; Shields, 2019), para poner el foco en las personas, especialmente
en los lideres sociales, como es el caso de Greta Thunberg, o en los movimientos
sociales, encabezados por Fridays For Future y Extinction Rebellion.
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Este planteamiento editorial supone desplazar el foco de atencién de los expertos
y los representantes ptiblicos que ceden su espacio a la sociedad civil, dotando
al problema del cambio climético de una dimensién social inédita hasta la fecha,
en la que el predominio del encuadre politico mostraba el alto grado de politiza-
cién al que tradicionalmente se ha visto sometida la informacién sobre el cambio
climético (Leén-Anguiano y de Lara-Gonzélez, 2013). Un experimento posterior
elaborado por Chapman y su equipo (2016) sefala que la imagen de los politicos
genera desconfianza entre los lectores, mientras que la de los expertos inspira
una mayor credibilidad. Ademads, concluye Nicholson-Cole (2005), la visibilidad de
escenarios y personas comunes, cercanas al publico, facilita la identificacién del
lector con el relato. Sin embargo, los ciclos de atencién mediatica siguen siendo
deudores de la actualidad politica, y los momentos de mayor exposicién coinciden
en ambos periodos con la celebracién de cumbres climaticas o con el nombra-
miento de cargos politicos.

La evolucién narrativa que hemos sefialado no debe considerarse un fenémeno
reciente, sino una fase determinada dentro de un proceso sostenido a lo largo del
tiempo. Basta con recurrir a estudios similares para comprobar que la represen-
tacion visual del cambio climatico ha pasado por distintos escenarios durante los
dltimos 30 afios, situando el foco primero en las consecuencias, después en las
promesas politicas y, por ultimo, en la crispacién social (Castrechini, Pol y Vidal,
2007; Punter-Chiva, 2014). Las imigenes dominantes, apunta Hollman (2013),
determinan el conocimiento de la poblacién sobre el cambio climatico, dada su
naturaleza invisible y compleja. Por ello, la fotografia periodistica se presenta
como garantia de realidad, como una prueba empirica del relato que acompaiia,
y actualmente muestra a una sociedad preparada para actuar.

En el apartado connotativo, las fotografias recuperadas transfieren una imagen es-
tereotipada y previsible del cambio climético, con el objetivo de atraer la atencién
del lector, y no tanto de aportar una representacion visual acorde al contenido
cientifico que acompaiia. En este sentido cobra fuerza el pie de foto, indispensable
para conocer los elementos que, en determinadas ocasiones, la imagen no llega
a mostrar, como son el momento, el lugar, el evento al que hace referencia o su
significado. Anarella (2019) alerta sobre los efectos que produce esta circunstan-
cia, ya que la falta de relacién entre texto e imagen dificulta el conocimiento y la
educacion de la audiencia que recibe el mensaje. Una de las razones que podria
justificar esta disociacién conceptual reside en la dindmica actual del fotoperio-
dismo, donde el trabajo de los fotégrafos del medio se sustituye por iméagenes
estereotipadas y descontextualizadas, procedentes en su mayoria de agencias o
directorios web, como hemos podido comprobar en el estudio de autoria de las
imégenes analizadas.

El peso adquirido por el material de agencia y los repositorios de imédgenes confir-
ma nuestra segunda hipétesis, y permite una doble lectura. Por un lado, la utiliza-
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cion de imagenes compradas limita la capacidad del medio para elaborar un men-
saje diferente al resto, contribuyendo con ello a la perpetuaciéon de un imaginario
caduco en torno a la crisis climatica. Sin embargo, la disminucién de costes que
implica esta practica permite ampliar la cobertura geografica del medio, creando
un relato visual en clave local, nacional e internacional. No obstante, el grueso de
la atencion periodistica se centra en los tradicionales nicleos de poder, aquellos
lugares donde se ubican las organizaciones supranacionales, sumiendo en el silen-
cio informativo a aquellos espacios mas remotos cuya visibilidad sigue siendo ain
reducida, como gran parte de Africa, Asia y Oceania.

En linea con la idea de evolucién y dinamismo en la representacion del cambio
climatico que hemos sefalado en este ultimo capitulo, consideramos que a partir
de este estudio podrian desarrollarse distintas lineas de investigacién todavia poco
exploradas en relacién a la prensa grafica. Entre ellas, se propone la investigacion
comparativa sobre el tratamiento de la imagen fotoperiodistica en relacién al fené-
meno estudiado en medios de referencia internacional, asf como la elaboracion de
un trazado histdrico que explore en detalle la evolucién de la iconografia mediati-
ca sobre el cambio climético en diferentes épocas. Por dltimo, y dado el caracter
creativo de la préctica fotoperiodistica, los autores quieren poner en valor el savoir
faire de los profesionales de este campo, cuyas decisiones en cuanto a encuadres y
composiciones quedan a menudo fuera del alcance de la investigaciéon académica.
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