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A tenor de lo que proclaman muchos medios de comunicacién, incluso una
parte del mundo académico —el més conectado—, comenzamos el afio 2017 su-
midos en la era de la posverdad (post-truth). El prestigioso Diccionario Oxford
ha convertido este neologismo en la palabra del aio 2016, como asi lo han difun-
dido a los cuatro vientos los mas importantes periddicos, cadenas de television y
de radio en las dltimas semanas. La razén por la que se afirma que nos hallamos
en la era de la posverdad remite a la enorme conmocion que ha provocado la
noticia de la préxima salida del Reino Unido de la Unién Europea —el llamado
Brexit—, y el triunfo en las tltimas elecciones presidenciales de los Estados
Unidos de un personaje tan peculiar como Donald Trump, entre otros hechos.
De repente, parece como si las peores pesadillas se hubieran hecho realidad, y
no son pocos quienes se niegan a aceptar lo sucedido.
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El término posverdad fue originalmente acuiiado en 2004 por el sociélogo nortea-
mericano Ralph Keyes, en su obra The Post-Truth Era. Dishonesty and Deception
in Contemporary Life. Keyes presenta un analisis demoledor sobre la actualidad
politica norteamericana, anticipAndose mas de una década a la llegada de Trump.
En realidad, el escenario politico del mandato de George W. Bush no es muy dife-
rente al que hemos podido vivir en la etapa de Barack Obama, en lo que se refiere
al control de la opinién publica, a la manipulacién informativa y a la invasion de la
privacidad de los ciudadanos. Como sefiala Keyes, el término posverdad expresa
como asistimos a una progresiva desaparicion de fronteras o limites entre verdad y
mentira, honradez y deshonestidad, ficcion y no ficcion. Katherine Viner, directora
de The Guardian, utilizé en 2010 el concepto de post-truth politics para describir
la instauracion de una forma de hacer politica que ya no se basa en la argumen-
tacién racional, sino en la apelacion permanente a los sentimientos y emociones
de la ciudadania. En este contexto, la constante monitorizacién de lo que sucede
en las redes sociales por parte de los asesores de los partidos politicos, asi como
la participacién activa de los propios politicos en las redes, contribuyen a crear
un clima de infoxicacion que, junto a otros factores, compromete la calidad de la
democracia.

Viner sefiala que la extrema debilidad de los medios de comunicacién, sumidos
en una profunda crisis econdémica, no hace sino deteriorar la calidad periodis-
tica, cuya credibilidad estd més cuestionada que nunca. Homero Gil de Zuiliga,
profesor experto en comunicacién politica de la Universidad de Viena, sefialaba
hace pocas semanas, en una conferencia pronunciada en la Universitat Jaume
I de Castell6 (UJI), que las generaciones mas jévenes ya se informan mas en la
actualidad a través de las redes sociales que a través de los medios de comunica-
cién digitales o tradicionales. La expansién del big data y la utilizacién intensiva
de algoritmos que detectan las preferencias de los consumidores (lo que permite
ofrecer a los internautas un menu a la carta de informacién, entretenimiento
y de productos y servicios de consumo, de manera automatizada) contribuyen
a generar un sistema medidtico poco permeable a la variedad y calidad de la
informacién. En efecto, los motores de busqueda y las redes sociales se estan
convirtiendo en los nuevos gatekeepers, de tal modo que avanzamos hacia un
ecosistema en el que el ciudadano parece condenado a relacionarse con otros
que compartan el mismo horizonte ideoldgico y unos gustos y aficiones simila-
res, con el agravante de que las noticias no aparecen jerarquizadas, todo parece
igual de relevante, se mezcla la informacién politica con los sucesos morbosos,
los cotilleos y la truculencia, en definitiva, la informacién y el entretenimiento,
la informacién y la opinién, que terminan confundiéndose.

Asi pues, no nos puede extraiiar que, en un contexto en el que la informaciéon
se ha multiplicado de forma exponencial, diferentes estudios recientes sefalen
que el internauta medio tiene enormes dificultades para distinguir entre noticias
verdaderas y falsas. El ultimo Informe del Reuters Institute for the Study of
Journalism, de 2015, revela que en Espaiia s6lo un 34% de los consumidores de
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informacién dan credibilidad a las noticias que recibe. En efecto, como hemos
seflalado en otro lugar (Marzal y Soler, 2017: 302), «estamos inmersos en una
época oscura (Diaz Nosty, 2011), a merced de abundante informacion de mala
calidad, contaminada por intereses empresariales y politicos, que distorsionan
gravemente la percepcion de una ciudadania que no esta capacitada para reco-
nocer la informacién de calidad (Gémez, Gutiérrez y Palau, 2013, 2015)». No
puede extranarnos, pues, que nos hallemos ante un terreno abonado para la
expansion del sensacionalismo y del infoentretenimiento (Thussu, 2007; Casero-
Ripollés y Marzal, 2011) como précticas discursivas dominantes.

Pero, en realidad, estamos ante la reedicién del cldsico tema del debate deon-
tolégico sobre la verdad y honestidad de los medios de comunicacién, que la
irrupcién del término posverdad ha vuelto a situar en la agenda académica, algo
que nos parece sumamente positivo. En el conocido film de Stanley Kubrick,
La naranja mecénica (A Clockwork Orange, 1972), su protagonista, Alex, lider
de una banda de delincuentes, es obligado a ver la proyeccién de una serie de
peliculas violentas en pleno tratamiento (conductista) llamado «Ludovico», muy
probablemente en honor a Luis Maria Sforza, duque de Mildn, apodado «Ludo-
vico el Moro», hombre inteligente pero de alma depravada y de politica inmoral.
En un momento de excepcional lucidez, podemos escuchar la voz interior de
Alex, quien afirma que «es curioso que los colores del mundo real sélo parecen
verdaderos cuando los videamos en una pantalla». De este modo, la reflexién
de Alex constituye toda una declaracién sobre la naturaleza de las representa-
ciones audiovisuales en la cultura contemporanea. La cultura de Alex es una
cultura visual en la que «los colores del mundo» alcanzan un estatuto de verdad
cuando se nos enfrenta a las «representaciones de lo real». Asi pues, se destaca
el caracter de simulacién de las imégenes en nuestra cultura, una idea que ha
sido ampliamente subrayada por numerosos pensadores contempordneos como
Guy Debord (1967) o Jean Baudrillard (1984). La mirada de Alex es una mirada
cautiva —prisionera, embelesada, fascinada, dominada— por el poder de la
imagen, que ha terminado configurando su (nuestra) personalidad (Company
y Marzal, 1999). Posverdad es por tanto un término que completa una larga
lista de neologismos —postmodernidad, postdemocracia, posthistoria, postca-
pitalismo, etc.— que se proponen describir y explicar la naturaleza del nuevo
ecosistema comunicativo, pero también politico, econémico, social y cultural.

El mordaz y elocuente conductor del programa de La Sexta, El intermedio, El
Gran Wyoming, se refiere a él, de una forma muy irénica, en el arranque de
todos y cada uno de sus programas: «Ya conocen las noticias. Ahora les conta-
remos la verdad». Lo cierto es que José Miguel Monzon (apodado como El Gran
Wyoming) expresa un viejo axioma (por indiscutible) que es bien sabido desde
hace décadas en el campo de las Ciencias de la Comunicacion y de la teoria de
la imagen: las noticias, es decir, la informacién que nos presentan los noticiarios
de television, pero también los periddicos o las radios, por las vias tradicionales
o digitales —a través de las ediciones digitales y/o de las redes sociales—, no
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son la verdad, puesto que cualquier noticia, por mas informativa y aséptica que
se presente, es por definiciéon una construccién discursiva, que siempre es resul-
tado de una enunciacién, de un determinado punto de vista, en definitiva, de un
framing o enfoque en la forma de seleccionar y presentar las noticias.

Por tanto, es en el contexto de la era de posverdad (de la era del simulacro, de
la sociedad del espectéculo), en el que cabe situar la irrupcién del fotoperio-
dismo 2.0. El debate académico en torno a la aparicién de la llamada «era de
la postfotografia» se inicié hace més de un cuarto de siglo, expresion acuiiada
por el arquitecto y profesor del MIT William J. Mitchell, que en The Reconfi-
gured Eye. Visual Truth in the Postphotographic Era sostenia que la irrupcién
de la fotografia (y de la imagen) digital es un acontecimiento que tendra como
consecuencias inmediatas el cuestionamiento de instituciones como el perio-
dismo o la propia ciencia, en los que la fotografia fotoquimica ha jugado un rol
de certificacién de lo real. Mitchell concibe la aparicién de la fotografia digital
como una oportunidad para deconstruir las ideas sobre la objetividad y clausura
de la fotografia como objeto y «para resistir a lo que se ha convertido de forma
creciente en una tradicién pictdrica esclerotizada» (Mitchell, 1992: 8). Poste-
riormente, otros autores como William J. T. Mitchell (1994) (éste, profesor de
teoria de la literatura e historia del arte en la Universidad de Chicago), Martin
Lister (1997), Nicholas Mirzoeff (2003), Fred Ritchin (2009) o Joan Fontcuberta
(2010, 2016) han teorizado sobre la naturaleza de la era de la postfotografia.

De este modo, la irrupcién de las tecnologias digitales en el campo de la fotografia
ha modificado profundamente la naturaleza de la actividad fotografica en el con-
texto periodistico y documental. De repente, la fotografia ha empezado a verse
como «sospechosa», como una muy poderosa herramienta para mentir y enga-
far a los ciudadanos. En efecto, la fotografia ha sido tradicionalmente concebida
como una forma de representacién que mantiene una estrecha relacién con lo
real, en tanto que huella e indice, en definitiva, como una imagen que «rinde una
cuenta fiel del mundo» (Dubois, 1986: 19). Las tecnologias digitales han hecho po-
sible que las fotografias sean facilmente manipulables, que se hayan multiplicado
de forma exponencial, y que su circulacién a través de las redes se haya acelerado
hasta convertir a las fotografias en un objeto omnipresente en nuestras vidas —en
los entornos profesionales y en nuestra cotidianidad—. Todo el mundo —nifios,
adultos y ancianos— consume y produce fotografias, en cantidades ingentes, y
éstas, ademads, son compartidas en las redes sociales mas diversas.

No es la primera vez que el medio fotografico provoca una revolucién en la cultu-
ra y en el pensamiento visual. La aparicién de la fotografia en 1839 provocé una
crisis sin precedentes en la historia de las artes plasticas, por haber contribuido
a liberar a la pintura de su «obsesion por la semejanza» (Bazin, 1990: 23-30), y
haber provocado, si se quiere indirectamente, el desarrollo de las artes no figu-
rativas (Stelzer, 1981; Scharf, 1994), «puesto que la fotografia venia a culminar,
con una eficacia hasta entonces desconocida, la concepcién del arte como mime-
sis» (Marzal, 2008: 67-68). De este modo, la fotografia, especialmente la fotogra-
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fia digital, constituye una forma de expresién que actualmente, por su capacidad
para la manipulaciéon de la imagen y para ocultar, al mismo tiempo, los rastros
de la enunciacién fotografica, ya no puede ser concebida como certificacién de lo
acontecido en el pasado (Barthes, 1990: 139). En el dmbito del fotoperiodismo
2.0 se asume como practica habitual «retocar» las fotografias, para hacerlas mas
creibles, verosimiles, impactantes o estéticas, por lo que no debe extranarnos su
pérdida de credibilidad como forma de comunicacién veraz y fiable.

Como explica Joan Fontcuberta (2010), si la tradicién dictaba que la fotografia
testimonia un «instante decisivo», como afirmaba Cartier-Bresson, con la foto-
graffa digital se ha multiplicado exponencialmente la necesidad de «capturarlo
todo», de tal modo que «las fotos ya no sirven tanto para almacenar recuerdos,
ni se hacen para ser guardadas». Por el contrario, «sirven como exclamaciones
de vitalidad, como extensiones de unas vivencias, se comparten y desaparecen,
mentalmente y/o fisicamente», de tal modo que «transmitir y compartir fotos
funciona asi como un nuevo sistema de comunicacién social, como un ritual de
comportamiento que queda igualmente sujeto a particulares normas de etiqueta
y cortesfa» (Fontcuberta, 2010: 38-39).

En el contexto actual, cabe reclamar la recuperacion de un periodismo honesto
y riguroso que siga unas reglas deontoldgicas que permitan recuperar el pres-
tigio que la profesién periodistica, la politica y, por extension, las democracias
necesitan. Una de las principales consecuencias de la pérdida de credibilidad del
periodismo y, por extension, del fotoperiodismo contemporéaneo es la creciente
desconfianza hacia los medios de comunicacion y hacia la politica, que genera
una fuerte desafeccién entre la ciudadania. La paradoja es que, en la era de In-
ternet, de las interconexiones, las tecnologias digitales también parecen promo-
ver, al mismo tiempo, una suerte de individualismo extremo y de aislamiento de
los ciudadanos. No es extraio, pues, que pueda parecer que asistimos a la emer-
gencia de una sociedad que el profesor Josep Maria Catala en su reciente ensayo
La gran espiral. Capitalismo y paranoia (resefiado en este mismo numero) define
como «paranoica», caracteristica de un mundo extraordinariamente complejo.

Asi pues, se puede constatar que el nimero 13 de la revista adComunica esté
dedicado a una tematica de enorme interés en la actualidad como es El fotope-
riodismo 2.0: nuevas tendencias, modelos y cambio de paradigma, que coordi-
nan Hugo Doménech Fabregat y Marta Martin Nuiflez, ambos profesores de la
Universitat Jaume I de Castell6, cuya seccion Informe incluye seis articulos. El
nimero se completa con la publicaciéon de la seccidén Otras investigaciones, en
la que se incluyen cuatro articulos, algunos de los cuales vienen firmados por
investigadores de otros paises poniendo de manifiesto una tendencia creciente
hacia la internacionalizaciéon de nuestra revista. Finalmente, la secciéon Tribuna:
investigacion y profesion nos ofrece la posibilidad de contar con la visién de pro-
fesionales del fotoperiodismo, complementando asi las perspectivas académicas,
ademas de incluir dos resefias de dos publicaciones recientes de gran interés de
los profesores Josep Maria Catala y José Vicente Garcia Santamaria.
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El aio 2017 ha comenzado de forma muy favorable para la revista adComunica.
Recientemente, ha sido incluida en la base de datos Emerging Sources Citation
Index (ESCI), creada en 2015 por Thomson Reuters, actualmente absorbida por
Clarivate Analytics. Hay que destacar que esta agencia de evaluacién nortea-
mericana es la misma que desarrolla otros productos en el marco de la Web of
Science, como Social Sciences Citation Index (SSCI), Art & Humanities Cita-
tion Index (AHCI) y Sciences Citation Index (SCI). Asimismo, también hemos
sido incluidos en la base de datos MIAR, Matriz de Informacién para el Ana-
lisis de Revistas, que desarrollan la Universitat de Barcelona, el Departament
d’Economia i Coneixement de la Generalitat de Catalunya y la Agéncia de Gestid
d’Ajuts Universitaris i de Recerca (AGAUR). Sin duda, estos reconocimientos
nos animan a seguir trabajando con el maximo rigor en el futuro.

No queremos concluir este editorial sin agradecer a los autores y autoras que
participan en este nimero su generosidad, entrega y talento al compartir estos
estudios con la comunidad cientifica, a la que tratamos de servir desde esta
revista. También agradecemos a la Asociacién adComunica su aliento constante
para mantener este proyecto editorial, muy ilusionante para cuantos participa-
mos en él.
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