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Resumen

Los ninos, adolescentes y jovenes del presente siglo estdn transitando su anda-
dura por la produccién audiovisual de modo cada vez més practico. Reclaman un
espacio propio haciendo oir sus voces en el mundo digital. La capacidad que es-
téan desarrollan no solo a través de la produccién audiovisual sino también en la
recepcién critica de los contenidos de las pantallas genera en ellos importantes
descubrimientos acerca de la industria de los medios de comunicacién. En este
articulo nos adentramos en el concepto de educacién mediatica describiendo el
proceso y el resultado de una investigacién realizada con nifios de 7 a 11 afios
de edad acerca del universo que existe detras de las camaras de televisién. En
la experiencia ellos son creadores, escriben sus guiones, graban con cdmara de
video, editan digitalmente y se ejercitan, a la vez, en la lectura critica de dibujos
animados, series, peliculas y anuncios publicitarios. Por dltimo, mostramos el
enfoque de la llamada Generacién M2, nifios y jovenes que estdn viviendo un
proceso de empoderamiento proporcionado por el uso creativo y participativo
de los medios digitales.
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The digital empowerment of children and youth through audiovisual pro-
duction
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Abstract

Children and young people of this century are making their journey by audiovi-
sual pro-duction which is ever more practical. They claim their own space making
their voices heard. The capacity developed through audiovisual production and
critical reception generate within them important findings about the media in-
dustry. In this article we examine the concept of media literacy and describe the
process and outcome of research on learning from television with 7-11 year old
children in which they are creators. They write their scripts, record with video
cameras, edit digitally and exercise a critical reading of cartoons, TV shows,
movies and commercials. And finally, we show the approach of the Generation
M2, children and youth who are undergoing a process of empowerment by the
creative and participatory use of digital media.
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1. Educacion medidtica: un concepto que nace para el cambio

Una de las sefas de identidad del siglo XXI es la tecnologia. No se trata solo de
la estela de modernizacién que deja a su paso en la sociedad en general, sino
especialmente el empleo que hacen de ella gran parte de nifios y adolescentes
alrededor del mundo. De hecho, instituciones internacionales como la UNESCO,
la Unién Europea, Unicef, entre otras, estdn comenzando a dar pasos concretos
definiendo el alfabetismo en este sentido y estableciendo lineas de trabajo en la
llamada educacién mediatica.

La media literacy -o educacién medidtica como es méas conocida en Hispa-
noamérica- ha sido delimitada en diversos ambitos. En América destaca el del
Center for Media Literacy (CML) que la define como aquel tipo de ensefianza
que «suministra un marco de referencia para acceder, analizar, evaluar y crear
mensajes en una diversidad de formatos (desde impresos hasta videos o In-
ternet) y que conduce a la comprensién del papel que juegan los medios en la
sociedad asi como a las habilidades esenciales de indagacién y autoexpresion
necesarias para los ciudadanos de una democracia»!. En la esfera europea el
primero en definir oficialmente el término —después de varias décadas de in-
tentos por unificar criterios en los distintos paises del continente— ha sido el
Parlamento Europeo, declarando que la educaciéon mediatica consiste en «com-
prender y valorar criticamente los diversos aspectos de los distintos medios
de comunicacién, consiguiendo filtrar certeramente la informacion recibida a
través del torrente de datos e imdgenes». A la vez, hace referencia al concepto
de «produccién» indicando la necesidad de capacitar al usuario —nifios y adul-
tos— en «la elaboracién de productos medidticos (...) como medida de forma-
cién préctica»?.

La alfabetizacién de los medios de comunicacién en la era digital ha sido ma-
teria de analisis en el Parlamento Europeo, no solo para definirla sino también
para senalar otras implicaciones. Apunta que temas como la politica de infor-
macién de los consumidores, los derechos de propiedad intelectual, el didlogo
intercultural y la participacion activa de los ciudadanos son colindantes con la
alfabetizacion mediatica. Es por ello que demarca acciones concretas que han
de activarse en los afos venideros, tal como contemplan los items —del 18 al
27- del citado documento, entre los que destacan los siguientes®:

1 El CML es una organizacién educativa creada para fomentar la educacién, el liderazgo y el desarrollo profesional en
los Estados Unidos. Fundada a finales de la década de los ochenta, despunta como uno de las instituciones reconocidas
que ofrece un portal en Internet lleno de recursos educativos con el fin de facilitar al usuario la creacién, el andlisis
critico y la evaluacién de los contenidos mediaticos. Puede consultarse en: www.medialit.org

2 Véase en: www.europarl.europa.eu/news/expert/infopress_page/037-44615-350-
12-51-906-200812161PR44614-15-12-2008-2008-false/default_es.htm.

3 Léase la Resolucién del Parlamento Europeo en el documento Alfabetizacién de los medios de comunicacién en un
mundo digital en: www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//ep//text+ta+p6-ta-2008-0598+0+doc+xml+v0//es.
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® La educacion mediatica debe formar parte de la educacién formal a la que
tienen acceso todos los ninos y ha de ser parte integrante de los planes de
estudios de todos los niveles de educacién escolar.

¢ La educacion mediatica debe tener, en la medida de lo posible, un caréacter
practico y relacionar con materias econdémicas, politicas, literarias, sociales,
artisticas e informadticas.

¢ El camino a seguir avanza hacia la creacién de una materia especifica, Edu-
cacion Mediatica, con un planteamiento pluridisciplinario vinculado a proyec-
tos extraescolares.

e Recomienda a las instituciones de formacion, como medida préctica, que
fomenten la configuracién de productos mediaticos (en el &mbito de los me-
dios impresos, audiovisuales y nuevos) con la participacién de alumnos y
profesores.

Y es que la educacién en medios de comunicaciéon es una herramienta funda-
mental también para aprender a producir, no unicamente para aprender a ver,
«implica claramente lectura y escritura», por lo que «debe comportar necesa-
riamente tanto la interpretacién como la produccién de medios» (Buckingham,
2005: 90). Sugiere que sean los mismos alumnos quienes produzcan productos
medidticos propios con la ayuda de sus profesores, para desarrollar la dimen-
sién practica (Lull, 2008).

Sin lugar a dudas existe una tendencia en la sociedad de la informacién y el
conocimiento hacia la educacion de la ciudadania en la recepcién critica de los
medios de comunicacion. Y, dentro de esa ciudadania, los niiios y jévenes estan
siendo tomados en consideracion. Para ellos se estdn creando, de modo ascen-
dente, una serie de recursos diddcticos con el fin de instruirlos en esta educa-
cion que era impensable en otros tiempos. Es logico pensar que esta produccion
y andlisis critico de contenidos mediaticos forjen en los chicos una nueva forma
de pensar, de actuar, de enfrentar aquellos medios que antes les eran ajenos y
que ahora tienen en sus manos —por el momento- para aprender a descifrarlos.
Por ello, no seria extravagante predecir el comportamiento de estos mismos
nifios el dia de mafiana. Cuando esos nativos digitales* sean ya jévenes y co-
miencen a producir verdaderos cambios en los medios, tal como desde ya estdan
haciendo atn a nivel de principiantes.

Otro concepto que surge de todo este movimiento que se estd generando en los
campos de la comunicacién y de la educacién es el de las nuevas audiencias. Son
aquellas que «participan en la produccién medidtica de manera innovadora en
las estrategias y perspectivas de aproximacién a los contenidos; en estilos nove-
dosos en el tratamiento al arriesgar nuevas miradas a la realidad; con sentido
universal en su relato y experimentales en la estructura narrativa y los modos de
4 Término acuiiado por Marc Prensky que hace referencia a los nifios que crecen utilizando en su cotidianidad las

tecnologias de la comunicacién. Consulte el articulo original en: www.marcprensky.com/writing/Prensky%20%20Digi-
tal%20Natives, %20Digital %20Immigrants %20-%20Part1.pdf.
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contar» (Rincén, 2008: 97). Tal como también advierte Pérez-Tornero (1994),
trabajar con los medios no es solo una actividad creativa, sino una necesidad,
principalmente para la educaciéon de la ciudadania, puesto que interviene en
aspectos sociales fundamentales como la convivencia y la democracia. «La al-
fabetizacion digital y medidtica significa creatividad, participacién y una nueva
socialidad. Para muchos es una revolucion que se estd produciendo sin que nos
demos cuenta... la juventud estd haciendo una sublevacion politica sin que lo
sepamos»°.

2. Produccidn y vision critica de los nativos digitales: una experiencia de
campo

La ensefanza especifica de la produccién audiovisual destinada al nifio y ado-
lescente abarca generalmente la escritura de guiones, conocer los procesos
organizativos de una produccién, el manejo de camaras de video, el funcio-
namiento basico del sonido y la iluminacién, y la practica de la edicién digital.
No obstante, en el dambito de la lectura critica no es infrecuente encontrar
dificultades para medir sus capacidades de discernimiento ante los contenidos,
sobre todo de la television. En primer lugar, debemos distinguir dos niveles de
recepcién critica que podemos experimentar después del visionado de un pro-
grama de television. Pérez-Tornero (1994: 150-152) distingue entre la lectura
critica y la analitica. Para ejercitarnos en las operaciones y procesos de la lec-
tura critica hemos de ser capaces de: 1) Reconocer la finalidad pragmatica del
programa; 2) Discernir entre los niveles tematicos y narrativos; 3) Percibir el
nivel formal; 4) Descubrir las relaciones co-textuales y contextuales; 5) Propo-
ner alternativas; 6) Hacer una recreacion distanciada del sentido del programa.
Si se trata de una lectura analitica las operaciones entonces deberén ser profun-
dizadas: 1) Realizar una lectura global del programa; 2) Fragmentarlo o dividirlo
en partes diferenciadas; 3) Captar las distintas dimensiones del programa; 4)
Reconocer su estructura; 5) Hacer una interpretacién global. Seguir esta linea
de investigacién es intentar que el niiio inicie su formaciéon como telespectador
consciente, critico y activo.

Cabe recordar las definiciones del nifio como sujeto en una investigacién de
este tipo. Llamamos «sujeto consciente» a aquél que reconoce el contenido y la
técnica con que se realiza un programa de televisién, conoce el funcionamiento
de la television por dentro, tiene una idea de lo que significa la industria de
contenidos audiovisuales y distingue los tipos de audiencia que conforman la
sociedad del espectador. El «sujeto critico» es més bien aquél que sabe apreciar
el contenido de un programa haciendo su propio juicio en cuanto a la finalidad
del espacio en cuestiéon. Es decir, percibe las representaciones de la television
como ideas producidas por personas, identifica el proceso de estructuraciéon de

5 Parte de las conclusiones derivadas del Congreso Euro-lberoamericano de Alfabetizaciéon Mediatica y Culturas Digi-
tales celebrado en mayo del 2010 en la Universidad de Sevilla (Espafia).
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un espacio televisivo y se interesa por confrontar los valores que observa en
él. Mas que un analitico, que solo se forma con los afios de practica, la idea es
motivar al nifio hacia una lectura critica del medio. Y, como «sujeto activo» se
define al niflo que utiliza su capacidad para proponer cambios sustanciales en
los aspectos tematicos y/o técnicos de un programa de televisién. Podra poner
en practica la lectura critica del material producido por él o por su grupo de
trabajo y sera consciente de que puede ser activo ante el medio audiovisual
(Pérez-Tornero, 1994: 147-162).

El estudio que presentamos fue desarrollado durante el curso 2005/2006 y trata
sobre cémo los nifios y nifias pueden aumentar su aprendizaje critico sobre la
televisién, si antes han estudiado y experimentado la practica audiovisual. El
objetivo general consisti6 en investigar el grado de conocimiento que puede
alcanzar un pequeiio grupo de nifios entre 7 y 11 afios al ser instruido con una
gufa didéctica, especialmente creada para esta experiencia de alfabetizacién
audiovisual infantil. Los objetivos especificos fueron dos:

® Lograr que el grupo de nifios experimente las operaciones de creacién, pro-
duccion y montaje de un documento audiovisual.

¢ Iniciar al grupo en la lectura critica audiovisual de distintos géneros tele-
visivos.

Para dar inicio a la investigacién seguimos en primer lugar a Ander-Egg (1995:
130). Su procedimiento nos indicé que debiamos delimitar el Grupo Diana y
una muestra, seleccionar las técnicas de recogida de datos més adecuadas,
construir, en su caso, los instrumentos de observaciéon y su prueba o pre test,
e imaginar los posibles datos a obtener y los tipos de andlisis que se pueden
aplicar. Optamos, en esta ocasion, por el método de caso, seleccionando uno re-
presentativo del problema para estudiarlo y analizarlo posteriormente®. Por otra
parte, este estudio —el documento audiovisual creado y analizado por nifios- tie-
ne cabida dentro de los estudios de naturaleza exploratoria ya que «responde a
un tema desconocido, poco estudiado o novedoso» (Berganza, 20035: 54). Ahora
bien, desde el enfoque del diseno de investigacion se trataria también de un
estudio «pre-experimental» de un solo grupo, con pre test y post test, esto es,
«existe una situacion base A que es comparada después de estar expuesta a un
estimulo aplicado o situacién B» (Sierra-Bravo, 1994: 144). Asi, la muestra es
medida previa y también posteriormente a la experiencia.

El universo de nuestra investigacién —los ninos en general-, se delimité en po-
blacién, con el factor delimitante de la edad: la llamada, por Piaget (1975: 61-
100), la «segunda infancia», 7 a 12 afios, esto es, cuando inicia su desarrollo
mental y entra de lleno en el sistema escolar, por lo que pasa a constituir la
etapa de las «operaciones intelectuales». Nuestra muestra la constituyé un gru-

6 Puede consultarse el documento Las estrategias y técnicas didacticas en el rediseiio: El estudio de casos como técnica
didéctica que sintetiza el proceso de investigacién para este tipo de disefio. Disponible en: www.itesm.mx/va/dide2/
documentos/casos.pdf [31-12-08].
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po de 10 nifios con edades comprendidas entre 7 y 11 afios puesto que en la ac-
tualidad —a diferencia de los afios 70 de cuando data el estudio de Piaget-los de
12 afios ya estdn bastante inmersos en la pre-adolescencia. Se traté entonces de
una experiencia participativa, con 52 horas lectivas de intervencién didactica,
debates, didlogos y estudio del proceso evolutivo. El nimero de la muestra esta
justificado en el hecho de que cada una de las acciones de los nifios ha de ser es-
tudiada desde el punto de vista cualitativo. El proceso de la produccion audiovi-
sual abarca una serie de fases que incluyen numerosas acciones que seria dificil
medir pormenorizadamente en un grupo mas grande-, entre las que destacan:
creacion de la idea, definicion y justificacion del formato, escritura de guiones,
disefio de storyboard, escritura del guién técnico, ubicacion de localizaciones
adecuadas, céalculo del presupuesto, reunién o «meeting» de produccion, diseiio
del plan de produccidén, decisiones frente al tipo de iluminacién y sonido mas
conveniente, actividades de regidor de platd, definicion del tipo de vestuario,
grabaciones, minutaje del material audiovisual, realizacion de la edicién o mon-
taje y la seleccion de efectos especiales. Este nimero de nifios también permite
la constitucién de dos equipos de trabajo en los que usualmente participan en
los talleres formado por: director-guionista, cAmara, productor, técnico (encar-
gado del sonido y la iluminacién), editor. Son considerables las observaciones y
otros tipos de control que se deben hacer tanto al grupo de niflos como equipo
de trabajo como a cada uno de los miembros que constituye la muestra. Por otra
parte, ha de recordarse que se estudian dos campos de accién: la produccion y
otro no menos importante — como es la lectura critica de distintos documentos
audiovisuales, tal como se describe mas adelante.

En cuanto al entorno familiar, era indispensable el didlogo con los padres, a
fin de que tomaran parte activa de esta experimentacién. El taller formé parte
de una practica de larga duracién con visionados continuos, respuestas a cues-
tionarios, organizacién y produccién de un documento audiovisual, entre otras
tareas. En relacién a los instrumentos de investigacién, optamos en este caso,
dada la naturaleza y el contexto del estudio, por la observacién participante,
método interactivo de recogida de informacién, que requiere una implicacién
del observador en los acontecimientos o fendmenos que estd observando, y
requiere de cierto aprendizaje que permita al investigador desempenar el doble
rol de observador y participante (Rodriguez-Gémez, 1996: 163). Buscamos con
esta investigacidn los siguientes objetivos: 1) verificar que los nifios de estas eda-
des son capaces de producir un documento videografico, siguiendo las fases de
produccidn; 2) comprobar el grado de lectura critica audiovisual adquirido. Para
ello «se sondean las opiniones de los nifios después del visionado de diferentes
géneros mediante cuestionarios, minimizando los efectos del entrevistador, con
las mismas preguntas y de la misma forma a cada persona» (Rodriguez-Gémez,
1996: 186). El cuestionario se presenta como el instrumento que nos ayuda
a minimizar los efectos de la reiteracién de interrogantes similares sobre un
video determinado. En el caso de los niflos la repeticién del esquema de pre-
guntas hechas en forma oral no siempre funciona efectivamente. Por lo tanto,
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después de animarles a ver con atencién cada uno de los géneros audiovisuales
escogidos, procedimos a preguntar por cada aspecto del video. El cuestionario
estaba seccionado segin el nimero de géneros audiovisuales seleccionados en
la investigacién: dibujos animados, series de television, peliculas y anuncios
publicitarios.

Por otra parte, no descartamos otro instrumento de medicién como la entrevista
que, como herramienta de medicién, aporta suficientes datos tanto en la fase
inicial —pre test, para saber el nivel de conocimientos que tiene el grupo sobre la
televisién, como en la fase final —post test—, para calibrar lo que més recuerdan
del periodo de enseilanza tedrico-préctico sobre la televisién. Por tltimo, otra
técnica que nos sirvié para descubrir reacciones de los nifios en el grupo fue
la cdmara de video. La grabacién audiovisual constituyé una parte significativa
en este trabajo porque se transformd en unos «nuevos ojos», que observaban
la realidad que queriamos estudiar. Respecto al material didactico, éste abar-
ca una serie de guias basadas en el trabajo real de televisién e incluye un CD
interactivo para el nifo. Se trata de un recurso educativo diseiiado en trabajos
anteriores (Sanchez-Carrero, 2008; Aguaded, 1999), asi que lo que queriamos
era comprobar su utilidad en un grupo de nifios de edades determinadas con
atraccién por el medio audiovisual. En cada guia se trata un tema diferente re-
lacionado con una de las facetas de la produccién audiovisual —preproduccién,
produccién y postproduccién- y se introduce a la lectura critica de diversos
géneros”:

e Taller 1. El pequeio productor: Lectura critica de dibujos animados.
¢ Taller 2. El pequeiio camara de TV: Lectura critica de peliculas.

e Taller 3. El pequeiio escritor de guiones: Lectura critica de series de tele-
visién.
e Taller 4. El pequeiio mago del sonido y la luz: Lectura critica de anuncios.

e Taller 5. El pequefio editor de videos: Lectura critica de telediarios®.

En relacién con las variables, procedimos en tres pasos basicos: asignarles un
nombre, definirlas conceptualmente y, por ultimo, operativamente, es decir,
transformar la definicion conceptual en actividades o tareas posibles de ejecu-
tar. Las variables quedaron asignadas de esta manera:

e Variable 1: Produccién audiovisual:

7 Los talleres que componen esta propuesta diddctica estan recogidos en una publicacién, que incluye un CD interactivo
para el nifio, titulada: Los secretos de la tele. Manual de alfabetizacién televisiva para nifios y maestros (Sénchez-Carre-
ro, 2009). Esta publicacién recibié el apoyo financiero de la Consejeria de Innovacién y Ciencia de la Junta de Andalucia.

8 Este 1ltimo apartado de recepcién critica no fue considerado para esta experiencia por razones de tiempo de aplica-
cién del taller audiovisual infantil.
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- Definicién conceptual. Produccién audiovisual: es el proceso global que per-
mite controlar las diferentes fases de realizacion de un documento audiovi-
sual, a saber: preproduccién, produccién y postproduccién.

— Definicién operacional de la variable. Un grupo de nifios estard capacitado
para producir un documento audiovisual, si puede desarrollar las siguientes
acciones del proceso: produccién, guién, cdmara, sonido e iluminacién y edi-
cién de un video.

e Variable 2: Lectura critica audiovisual:

— Definicién conceptual. Lectura critica: es la capacidad de descubrir la fina-
lidad y estructura de un documento audiovisual, llegando incluso a proponer
cambios en dicho espacio.

- Definicién operacional. Lectura critica: se podra afirmar que un nifio ha
realizado una lectura critica elemental de un documento audiovisual, si reco-
noce aspectos teméticos, técnicos y propone cambios en su estructura, segin
corresponda al género visualizado.

En cuanto a elementos tematicos debera reconocer: la historia, el argumento,
los personajes, el rol protagénico, las caracteristicas de los personajes, la in-
tencion del director, la solucién que los personajes buscan a los problemas y la
realidad de la fantasia. En relacién con elementos técnicos debera reconocer:
los planos de camara, los movimientos de cdmara, las localizaciones, y ademaés
debera ser capaz de proponer distintas combinaciones entre los elementos de
un programa. Para medir la lectura critica se requiere un recurso adicional,
puesto que no se trata de conocimientos técnicos, que son mas factibles de
comprobacidn; sino de los distintos niveles de captacion del sentido de una es-
tructura narrativa. Para ello elaboramos un cuadro de diagndstico exploratorio
que nos sirvié para construir el contenido del cuestionario que debiamos aplicar
de modo posterior al visionado de los videos elegidos por los propios nilos. A
continuacién presentamos el cuadro correspondiente a cada género audiovisual.

a) Diagndstico exploratorio para los dibujos animados

Warishls Indicadores [
| Lectura critica Identifica los personajes del dibujo animado v su | Rellena un cuadro con 12 identificacion de porsonajes v
de dibujos caracteristica su caracteristica principal
Marra la historia de manera concreta sim comar | Marra en pocas lineas el episodio de dibujos animados
detalles insipnificantes 1
Dieseribe ¢l comportamiento de los personajes | ;Cudl es el compostamicnto de los personajes?
Tdentifica la solucion que los personujes dan u O opinidn tienes de la solucidn que buscan los perso-
sus problemas najes o los problemas?

Justifica con argumentos ¢l personaje que més ke | jCudl de los personajes t¢ gustd mas? jPor qué?

gusta y ¢l que menos | {Cuil d¢ los personajes ¢ gustd menes? (Por qué?
Reconoce el propdsitn que queria transmitir ¢l Cudl crees que es ¢l propdsite del director?

autor del dibujo animado

Propone cambios en el contenido el dibujo Si pudierss cambiar algo del video, jqué le cambiarias?
animado

Diferencia la realidad de la fantasia 4L que refleja ol video es nealidad o fantacia? JPor qué?
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b) Diagnéstico exploratorio para las series de television

Lectura critica
de seric de
televisitn

Indicadores
Narra La historia de mancra concreta sin contar D qué trata la historia?
desalles insignificantes
Reconoce el tipe de mensaje que deja el capitulo | 1Qué tipo de mensaje te dejs?
Tdemifica algunas de los planes y movimi Identifica un plano imi de clmara y explica por
de cdmara y su wilizacion quié erees que lo wilizanon
Recuerda fondos musicales y efectos sonoros y Habia misica? ; De qué tipo?

su utilizacidn

iRecuerdas efectos sonoros? [ Cudles? ; Por qué bos
utilizzron?

'] i en 10ué dominah; (interior)
Enlerior @ Exiernion o ambicnte natural (exterion)
Deseribe ¢l comportamiento de los personajes JCémo se comportaron los personajes?

Detalls ¢ vesnuario de 1os personajes en moda v
colores

JComa visten o3 personajes? (moda y coloses)

Reconoce los rulos que aparccen en los créditos
del capinlo

£0ué tiulos aparecieron en los créditos finales?

Diferencia la realidad de la fanasia

£Crees que lo que viste en la serie puede suceder real-
mente?

1 final de

ye Ia histora ca

forma creativa

Reconstruye Ia historia en pocas Hneas pero cambiando
el final

¢) Diagnéstico exploratorio para las peliculas

Lectura critica
de peliculas

Reconoce el tema esencial de la historia
Distingue ¢l rol protagénico de los personajes ¥
sus caracteristicas

Identifica el anumento que s¢ wlilied pira
desarrollar ¢l tema

.
Quidn es v cbdmo ¢4 ¢l protagonista principal?

i Quidnes son los protagonistas secundarios ¥ chma
ayudan al protagonisia principal’?

+Cuddl es el argumento de la pelicula?

Reconoce ¢l objetivo del protagonista v el
incipal impedimente

Qué desca ol protagonista y qué se lo impide?

Reconoce el lugar y la época en que transcurre la
historia

i En qué época ranscurre?
Dénde ocurre la historia?

Identifica la figura de héroe, villano, complice, o
autoridad y su componamicnio
Difierencia 1a realidad de la fantasia

Identifica la intenciin del director

Rellena este cuadro y sefiala nombre y componamiente
diel héroe, villano, cdmplice, autaridad, eic.

iCrees que alguna pare de esta pelicula podria ocurrire?
iPor qué?

Ot trath de expresar ¢l director de ba pelicula?

Reconoce si la pelicula e ha dejado alguna
enseilanza y sefkala los valores que destacan en
el film

Reconstruye la historia con Los mismos personis
jes ¥ bocall de mancra crestiva

i Te ha ensefiado algo La pelicula?
iCusles son los valores que destacan cn el film?

Escribe en pocas lineas, con los mimos datos del video
¥ una historia diferente

d) Diagnéstico exploratorio para los anuncios de televisién

Variable

Lectura critica
de anuncios de

Identifica ¢l producto y la marca que s¢ anuncia

L0t producto se anuncia?
$Cudl e la marca del producto?

las del producto y 5i se
explica su uss en el anuncio

L Cémo es el producio?
Para qué sisve?

iSe explica en ¢l anuncio?

Identifica el target o pdblico al que va dirigido el
anuncio v ¢l usuario del produeto

LA gquién va dirigido este enuncio? Marcar opeiones

Describe con detalle los
jpersonajes del anuncio

Describe con detalle los rdmlos que apanecen en
el anuncio

Deduce la efectividad del producto a través del
ANEREEH METHCTILE $U TEsPuestin

Identifica alguncs plancs y movimientos de
cdmara y su utilizacién

Recuerda la frase mis importante o cslogan del
ANUnCH

Reconoce ¢l uso de efectos sonoros en el anuncio

(Como son las personas que imervienen en ¢l anancio?

(Descubriste efectos sonoros?

Analiza Las letras y palabras que aparecen en ¢l anuncio
(tamafio, colores)

iCrees que €] producto funcional tl como lo muestra ¢l
unungia? [ Por gué?
Qi tipo de planos wtilizan?

(Hay movimientos de cdmara? (Cudles? ;Para qué los
utilizaron?

Recuerdas la frase mis importante del anuncio? ; Cudl
= 14

Una vez finalizado este proceso comenzamos a establecer la clasificacion de los
niveles de comprension: «suficientemente critico» (si cumplia con la totalidad
de los indicadores antes sefialados), «medianamente critico» (si cumplia por lo
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menos con el 50%), y «no critico» (si no contestaba correctamente o si simple-
mente no respondia). Los nifios de este estudio realizaron varias experiencias
de produccién audiovisual, demostrando su capacidad para escribir una historia
(susceptible a convertirse en guién) y su posterior transformacién en guién
literario y técnico, asi como organizar la produccion, efectuar la grabacion y
editar en video digital. Para ello, realizaron cuatro producciones propias de
corta duracion: «Magiakids», un espacio donde un mago hacia una exhibicién
de trucos; «Telediario Infantil», un reportaje deportivo destinado a un programa
informativo; «Niflos de la guerra», una animacién en plastilina que narra la his-
toria de un «niflo soldado» que llega a matar a su propio hermano en medio de
un ataque; y por ultimo, «Telekids», un video que resume el proceso de produc-
cién en un canal de television ficticio. En todos escribieron el guién, manejaron
la cAmara, planearon la produccién (organizaciéon de grabaciones, busqueda de
localizaciones, elementos para escenografia, etc.) y, por idltimo, acordaron la
edicion final de los videos.

Grifica 1: Actividades de la produccién Magiakids

Magiakids
20% 329,
20%
28%
B Produccién B Camara
B Guién O Sonido e iluminacién

Durante el proceso de preproduccion de su primer programa «Megakids», su
interés estaba enfocado en practicar los trucos de magia que presentarian, es
decir, la produccion del contenido. Mas adelante, comenzaron a situar las cama-
ras y a ensayar los planos. El guién, sonido e iluminacién no representaron una
tarea dificil para el grupo en esta primera etapa.
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Grifica 2: Actividades de la produccién Telediario Infantil de Deportes

Telediario Infantil de Deportes

19%

27%
B Produccion B Camara
B Guion O Sonido e iluminaciéon

En la segunda produccién, estuvieron un poco mas al tanto del guién pero des-
cargaron todo el peso del programa en la presentadora. Igualmente establecie-
ron el orden en lo que grabarian y el lugar, es decir, aspectos de la produccidn.
Los asuntos técnicos estuvieron esta vez mas descuidados. El cdmara guardo
dudas incluso hasta en la tdltima toma de la grabacién.

Grifica 3: Actividades de la produccién Nifios de la guerra

Nifios de la guerra

20%

30%
23%
27%
@ Produccion B Camara
B Guion @ Sonido e iluminacion|

Esta produccion, «Nifios de la guerra», fue asumida por los chicos de mayor
edad. Sin embargo, fue el equipo en pleno el que creé la idea y realiz6 la pre-
produccién basada principalmente en el moldeado de las figuras en plastilina.
Estuvieron cuidando las tomas y planos de cdmara, pero no tanto la iluminacion,
que pudo mejorar la calidad del producto final. En cuanto al guién, puede afir-
marse que fue la actividad méas razonada aunque no se llevo a cabo tal como la
planearon.
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Grifica 4: Actividades de la producciéon Telekids

Telekids
22% 28%

0,
25% 25%
@ Produccién B Camara
B Guién @ Sonido e iluminacién

Esta dltima practica de produccién, «Telekids», nacié como un ensayo en clave
de humor pero luego se transformé en un espacio importante para todos. Pre-
valeci6 la idea de un guién explicativo con sus propias expresiones. El cdmara
recibié indicaciones del grupo mientras que el sonido constituyé el gran aprendi-
zaje puesto que realizaron précticas en las que el micréfono no captaba el audio
por el mal uso que hacian de él.

Sin duda, el grupo evidenci6 importantes progresos. Las actividades especificas
de produccién fueron siempre las que alcanzaron el maximo nivel de enten-
dimiento. El aspecto de més facil comprensién fue la fase de produccion. Todos
aceptaron que la experiencia requeria avanzar paso a paso y una mayor organi-
zacion para poder efectuar la grabaciéon: busqueda de permisos, localizaciones,
ensayos, maquillaje, etc. Esto se comprueba sobre todo en la dltima experiencia.
En cuanto al manejo de la cdmara hay que destacar que mejora considerable-
mente después de la segunda produccion. Esto se observa conretamente cuando
salen del pequeiio platé improvisado dentro de la sala de clase para visitar ex-
teriores, aumentando su interés por los detalles de cdmara: planos, movimien-
tos... No sucedid lo mismo con la escritura de guiones pues desde la primera
grabacion se ocuparon de los textos de los presentadores. Sonido e iluminacién
constituyeron el dltimo tema de su interés. No es sino cuando comienzan a vi-
sionar el material grabado que se percatan de errores en el sonido por ausencia
de micréfono o por mala ubicacién. Hay que sefialar que éstos son aprendizajes
técnicos especializados, que no son determinantes en esta primera etapa de
ensefianza audiovisual.

Finalmente, la produccién de un cortometraje de ficcién conformé nuestro post
test. Titulado por ellos, «El secreto de Juanito», cuenta la historia de un nifo
maltratado por los padres de la nina protagonista (Lola), quien finalmente logra
concienciarlos de su error. En esta ocasidn los nifios de menor edad (7 afios)
presentaron menos efectividad a la hora de realizar tareas como el guién o
incluso algunos usos de camara, pero actuaron con mas entusiasmo en el dise-
fio del Storyboard y en la fase de edicién. Los nifios de 8 y 9 afios estuvieron
mas atentos a las areas de guidn y de sonido e iluminacién. Justamente, una
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de las chicas de 8 afios fue la creadora de la historia original del cortometraje,
incluso debatié con sus compafieros su propuestas y el perfil de los personajes.
En cuanto a los mayores del grupo (10 y 11) asumieron todas las actividades
de produccién en general con responsabilidad, se hicieron cargo del guidn, la
camara y la edicion final.

En relacién con la segunda variable, la lectura critica, observamos diversos
resultados que muestran el desarrollo del grupo en el visionado de dibujos
animados, series de television, peliculas y anuncios publicitarios audiovisuales.

Comparativa en visionado de dibujos animados

Ultimo visionado

56

Primer visionado 52

il I I I

0 10 20 30 40 50 60

Lectura critica

H Suficientemente critico D Medianamente critico ENo critico

Comparativa en visionado de series de TV

. 15
Utimovisionado [ ]

Primer visionado

0 10 20 30 40 50 60

Lectura critica

B Suficientemente critico O Medianamente critico @ No critico |
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Comparativa en visionado de peliculas

Ultim o visionado

Primer visionado

60
Lectura critica
@ Suficientemente critico O Medianamente critico @ No critico
Comparativa en visionado de anuncios de TV
Ultimo visionado
Primer visionado
0 10 20 30 40 50 60

Lectura critica

B Suficientemente critico O Medianamente critico B No critico

Visionado correlativo en el aprendizaje de
la lectura critica audiovisual

60

T~ X
40 /_’I ~Y \
30 ‘)\ <
20 V 4 \/\ /

% de visionado

10
0 T T T T T T 1

Lectura critica

=== Suficiente critico
=—=Medianamente critico
=====No critico
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Observando la evolucién del grupo en lectura critica, podemos afirmar que du-
rante el proceso de formacion los nifilos aumentaron su nivel de criticidad ante
la television. La categoria «no critica» disminuyd en casi la mitad (48%) desde
el comienzo al final, mientras que el grado «suficientemente critico» se triplicé
durante todo el proceso de aprendizaje. Este comportamiento (disminucién de
los «no criticos» y aumento de los «suficientemente criticos») revela un progre-
so, y por lo tanto puede considerarse como un resultado positivo en el proceso
de lectura critica audiovisual infantil. Por otra parte, el nivel «medianamente
critico» se redujo aproximadamente a la mitad (53%) durante el desarrollo de la
experiencia. Este hecho resulta significativo puesto que el grupo fue superando
las escasas intervenciones de las primeras sesiones para comenzar a debatir y
hacer juicios argumentados en relacién con los espacios televisivos.

En el visionado de peliculas la muestra presenté un mayor rango de porcentaje
en el grado «medianamente critico», de 38% a 51%. Si bien es cierto que des-
ciende el nivel de criticidad suficiente o alto, también baja el grado «no critico»,
de 17% a 14%. Las complicaciones las encontraron en este caso a la hora de
reconocer si las situaciones presentadas podian suceder en la vida real. Tam-
bién se prestaron a confusién las controversias acerca de los distintos valores
(verdad, honestidad, etc.), presentes en los argumentos filmicos. Curiosamente
no detectamos muchas diferencias entre el primero y el dltimo visionado de
lectura critica en anuncios publicitarios. La mitad del grupo de nifos resulto
«suficientemente critico» desde el primer visionado y asi se mantuvo préctica-
mente igual hasta el final. Solo el 14% de las respuestas fueron «no criticas».
Observamos su facilidad para desaprobar las incitaciones a la compra y no de-

jarse persuadir tan facilmente por la mayoria de los spots. Tenian interiorizado

el hecho, presumiblemente aprendido en sus hogares, que reza «la publicidad
es mentirar, fundamentado principalmente en las conversaciones familiares. En
conclusién, con este estudio demostramos que los chicos tienen capacidad para
desestructurar los documentos audiovisuales una vez realizadas las practicas de
produccién audiovisual guiada.

En la primera fase los nifios no tenian clara la estructura bésica del cuento,
solo dos de ellos diferenciaba entre fantasia y realidad en television, y ninguno
conocia nada sobre aspectos técnicos ni de produccion audiovisual. Al final de
la aplicacién didéctica el grupo logré crear una idea que contaba con los requi-
sitos para ser transformado en un documento audiovisual, es decir, con posibi-
lidades de ser adaptada en un guioén literario y posteriormente en uno técnico.
De la misma forma fue capaz de cumplir las actividades de preproduccion y
produccidn, preparando las tareas, grabando las distintas escenas y utilizando
adecuadamente el equipamiento técnico que tenia a su alcance. Por ultimo, a
pequeiia escala, se adquirié la capacidad para realizar el montaje audiovisual
del material grabado, convirtiendo su historia en un cortometraje de cinco mi-
nutos destinado a un publico infantil y familiar. Por otra parte los nifios y niiias
adquirieron claves para una lectura critica basica, pudiendo seccionar episodios
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de dibujos animados, capitulos de series, extractos de peliculas o anuncios de
television. De igual manera, los nifios fueron competentes en el momento de ha-
cer critica a su trabajo final, llegando a reconocer errores tanto en el argumento
como en el aspecto técnico y proponiendo soluciones factibles para mejorar ese
producto audiovisual. Respecto a la producciéon audiovisual con camaras se de-
tecta que los nifios necesitan tiempo para explorar los equipos bésicos (cdmara,
tripode, ordenador, programa de edicién...). Si bien en un principio parecia
suficiente la préctica de planos y movimientos cuando se les asignaba durante
las clases, fue necesario antes del proceso de produccién, dejarles sesiones
completas para que experimentaran con la cdmara. Asi, notamos su curiosidad
por conocer la funcionalidad de las distintas prestaciones de la cdmara y la in-
quietud por conocer si podian grabar ellos mismos.

En cuanto a la lectura critica observamos que el grupo pudo aguzar sus sentidos
visual y auditivo: mostraron interés por conocer cémo se lograban los efectos
especiales, tanto de sonido como los visuales y de series como de peliculas.
También demostraron su compaiierismo al querer trabajar con los demés. Si
los dejabamos actuar individualmente no tardaban mucho en conectar con al-
guien mds y mostrar o bien el resultado de su trabajo o buscar la aprobacién
de alguna decisién tomada. En las entrevistas se percibe el grado de entusias-
mo por el mundo audiovisual. Al llegar, los niflos tenian curiosidad, pero a la
vez se mostraban timidos ante la cdmara y en algunos casos, rechazo al verse
grabados e incluso observados por sus compaiieros. Contrariamente, al final,
fueron ellos mismos quienes animaban a sus compaiieros a grabar alguna idea
por réapida y esencial que fuera. Se volvieron observadores de la televisién con
enfoque critico, hecho que corroborado por las madres que acudieron a la se-
sién final. Una de ellas argument6 que su hijo estaba mucho mas sociable y que
le ensefaba ciertos aspectos técnicos como la situaciéon de las cdmaras en el
platé o el tipo de plano o movimiento en series o anuncios de televisién. Otra
sefialé que el nifo le animaba a que dejara de ver «los programas de cotilleo»
y que incluso apagaba con mas frecuencia el aparato de television. El resultado
de esta experimentacién no es mds que otro eslabén en la cadena de practicas
de educacién medidtica que se vienen desarrollando en las tltimas décadas en
diversas latitudes del mundo.

El uso de medios digitales para desarrollar habilidades no referidas al campo de
la comunicacién por parte de los més pequeios también puede verse reflejada
en otras investigaciones. Un ejemplo de ello es el estudio titulado YouTube y el
desarrollo de las competencias béasicas. Una experiencia de investigacion en el
aula, dirigida por Antonia Ramirez Garcia, de la Universidad de Cérdoba (Espa-
fia). En este caso se trata el estudio se desarroll§ durante el curso 2008/09 en el
CEIP Gran Capitdn en Montilla (Cérdoba), y en otros cuatro centros educativos.
La investigacion, calificada como cuasi-experimental, consta de tres unidades
didacticas aplicadas a un grupo de alumnos de cuarto de educaciéon primaria.
Los resultados fueron medidos, al igual que en el caso descrito anteriormente, a

OTRAS INVESTIGACIONES / José Ignacio Aguaded Gomez y Jacqueline Sanchez Carrero / EL empoderamiento [...]

DOI: http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2013.5.11

—_
~O




DOI: http://dx.doi.org/10.6035/2174-0992.2013.5.11

192

través del pre test y el post test de un grupo control y de otro experimental. En
una de las unidades didacticas se utilizé un video de YouTube como elemento en
torno al cual se plantearian las tareas de la actividad relacionadas con la asigna-
tura especifica de Matematicas. La utilizacién de la Web 2.0 mostré que el uso
del video digital contribuyé a aumentar el nivel de competencia del alumnado
del grupo experimental y ayudé a atender a la diversidad de capacidades e inte-
reses de la muestra. Ademas de obtener éstos y otros objetivos, la investigacion
sirvi6 para desarrollar una metodologia de accién en el aula a través del diseiio
de cuadernos de trabajo para el alumno adaptados a los distintos niveles curri-
culares existentes: basico, medio y avanzado. Todo esto quedd6 patente en los
resultados post-experimentales, tal como sefala su autora: «El alumnado al que
se le aplica el programa formativo (grupo experimental) alcanza unos mejores
rendimientos académicos en el drea de Matematicas que el alumnado pertene-
ciente al grupo control» (Ramirez, 2010: 11).

3. El empoderamiento de la «Generaciéon M2»

«Generacién M2» es un término que nace en los Estados Unidos para definir a
los chicos entre 8 y 18 afios que utilizan los medios digitales como entreteni-
miento. Segin el informe de la Fundacién Kaiser Family, el tiempo que estos
nifios y adolescentes pasan frente a esos medios se ha incrementado en una
hora y 17 minutos en los dltimos cinco afos. El documento titulado Generacién
M2: los medios en la vida de los jévenes de 8 a 18 afios?, realizado entre octubre
de 2008 y mayo de 2009 con la participacién de mas de 2000 chicos, atribuye
este aumento al facil acceso que tienen a dispositivos méviles —que son a la vez
plataformas multimedia- tales como los teléfonos celulares y los iPod. El infor-
me también implica a las redes sociales como Facebook y Twitter entre la serie
de causas de este acrecentamiento en el consumo de los medios como ocio por
parte de los més jévenes. Entre sus actividades de ocio mas usuales destacan:
el visionado de television —en cualquiera de las plataformas-, el uso de video-
juegos, escuchar musica en reproductores mp3, realizar actividades de distinta
indole en Internet y comunicarse a través del flujo de mensajes electrénicos uti-
lizando la telefonia mévil. No obstante, una parte de esos chicos que a partir de
los 8 aios de edad comienzan a utilizar los medios como entretenimiento esta
produciéndolos, atn sin conocer a ciencia cierta sus funcionalidades ni tampoco
los riesgos de una sobreutilizacién.

En este sentido, es interesante resefiar el hecho de que el portal YouTube ha
incorporado en junio de 2010 un editor de videos online con el propésito de
que el usuario pueda editar alli sus propios videos!®. Esta herramienta facilita
al usuario la produccién audiovisual y su emisién por la Red puesto que puede

9 El informe puede consultarse en: www.kff.org/entmedia/upload/Executive-Summary-Generation-M-Media-in-the-
Lives-of-8-18-Year-olds.pdf.

10 YouTube presenta su editor online en: www.youtube.com/user/YouTube?blend=2&ob=1.
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combinar, recortar, anadir bandas sonoras y, en general, crear nuevos videos
sin ocuparse del problema de los formatos. La convergencia de medios también
ha favorecido esa nueva faceta de nifios y jovenes no solo desde el papel de usua-
rio sino también en el rol de aprendices y desarrolladores de medios digitales
tales como blogs, cortometrajes o periddicos en la web. Y es esto, justamente,
lo que les estd dotando de un empoderamiento no vivido por generaciones ante-
riores. Por ello, hoy més que nunca, se requiere del establecimiento definitivo de
la educaciéon mediatica en la escuela, de tal forma que favorezca su complemen-
tacién en otros entornos como el familiar y el propio medio de comunicacién.

Tal como sefiala Tyner, los medios de comunicacién son un aspecto importan-
te en la vida del ciudadano. Las personas con més problemas de aprendizaje
son aquellas que ven mas televisién y peliculas en DVD, asi que potenciar su
aprendizaje critico es esencial. Los textos, los contenidos y los contextos son
decisivos: el entorno familiar, el mediatico y el educativo''. Por otra parte, las
précticas de alfabetizacién mediatica estdn siendo influenciadas por la prolife-
racién de los medios emergentes. Tyner apunta a la escuela como responsable
de la creacién de sistemas innovadores que estén diseilados para adaptar las
préacticas de alfabetizacién a los estudiantes. «Los estudios de casos muestran
claros ejemplos donde se integran el uso de redes sociales interculturales, la
visualizacién de datos, los videojuegos, las simulaciones y los mundos virtuales
en el aprendizaje interdisciplinario en los espacios de educacién informal, como
por ejemplo las actividades extraescolares...» (Tyner, 2010: 1). En contraposi-
cion, la educacién formal contintia rezagada en cuanto al uso de herramientas
digitales y su nueva alfabetizacién. Debemos recordar que la alfabetizacién me-
diatica ha de abarcar los nuevos medios y los anteriores también, los que siguen
siendo consumidos por la gran mayoria de menores en el mundo como son el
cine y la television, visionados en cualquiera de las plataformas. No empeiarnos
en perseguir con afdn Gnicamente una educacién por los nuevos medios —como
blogs y telefonia mévil-, cuando todavia no hemos implementado acciones para
los otros. Indudablemente se trata de un campo que crece desmesuradamente
por lo que hemos de actuar con la mayor precisién y prontitud posibles.

Lo cierto es que urgen acciones concretas que ayuden a avanzar en el campo de
la educacion mediatica. Un modelo a seguir es la Cumbre Mundial de los medios
por los nifios y jévenes'?, celebrada en Karlstad (Suecia) en junio de 2010, en el
cual se busca responder a inquietudes fundamentales como ;qué estan haciendo
los nifios con los medios? y ;qué estan haciendo los medios con los nifios? Este
foro —que se efectia cada tres afios desde 1995- supone no solo el encuentro
de importantes expertos en el drea de la educacién y la comunicacién sino una
oportunidad para que nifios y jovenes muestren sus ideas en relaciéon con el
uso que hacen de los medios digitales. Hasta Escandinavia se han trasladado

11 Parte de la intervencién de Kathleen Tyner en el Congreso Euroiberoamericano de Alfabetizacién Mediatica y
Culturas Digitales.

12 www.wskarlstad2010.se.
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chicos de gran parte del mundo para participar, algunos de forma activa como
el equipo de adolescentes que produce un diario para el sitio web de la Cumbre.
Ellos entrevistan, fotografian y redactan pequefias notas informativos sobre lo
que acontece en el evento. Otro ejemplo es el de Yorka, una niia boliviana de
13 aios —proveniente de una familia de mineros- que viajé hasta Karlstad para
presentar su documental sobre la basura, que ya habia ganado un premio en
el Festival Kolibri de su pais. La pequefa cineasta se agranda al hablar de su
pelicula cuyo tema afecta seriamente a su region. Sera presentada frente a otros
muchos chicos que también estén viviendo el proceso de empoderamiento que
les brinda el hecho de producir en un universo digital.

Eventos como éste han de multiplicarse. Con ellos se busca lograr una mayor
comprensién de la evolucion de los medios de comunicaciéon para nifios y bus-
car férmulas para mejorar calidad de los contenidos. Es fundamental no solo
llamar la atencién de los agentes clave en la difusién de este tipo de foros sino
ayudar también a los paises en vias de desarrollo a ofrecer a los nifios y jovenes
oportunidades en sus medios de comunicacién. Para obtener informacion de
otras multiples experiencias e iniciativas, se puede consultar la web de la ONU
(Alianza de las Civilizaciones) (www.aocmedialiteracy.org), donde se explica el
compromiso de los organismos internacionales, como también hemos visto al
inicio de este estudio con el Parlamento Europeo, en recomendar que la edu-
cacién medidtica sea parte esencial en los curriculos escolares y no formales,
como parte de un compromiso mundial para la formacién de unos espectadores
activos y criticos en todo el mundo.
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